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RESUMEN J '

La presente investigacion busca hacer un diagnéstico de los efectos que tiene la
sefializaciéon comercial en el paisaje urbano de Paseo de Montejo y Prolongacién
Paseo de Montejo, partiendo de que las sefiales comerciales en cumplimiento de
sus funciones y por su acelerado crecimiento en cantidad y tamafio causa efectos

en el paisaje urbano, en su configuracién y usuarios.

La problemética se ubica en la disyuntiva teérica de que la sefalizacién comercial
tiene, tanto la capacidad de construir y configurar el paisaje urbano, como la de
destruirlo y contaminarlo. De ahi, el interés y la importancia de esta investigacion
por presentar el panorama actual de las sefiales comerciales en el paisaje urbano

de Paseo de Montejo y Prolongacién Paseo de Montejo.

Los efectos de la sefalizacién comercial en el paisaje urbano del estudio de caso se
logran vislumbrar gracias a la observacion y analisis de las sefales comerciales en
si mismas, asi como en su relacién con la configuracion integral del paisaje: forma,

funcién y usuarios.

Finalmente, se pretende dar aportaciones al campo académico gracias a la
vinculacion de temas urbano-arquitectonicos con el quehacer del disefio gréafico
y publicitario, que si bien, han sido abordados y profundizados de manera
independiente, el estudio conjunto permite obtener resultados interesantes,
actuales e innovadores que dejen ver la relevancia de la sefializacion comercial

como un elemento capaz de configurar el paisaje urbano en distintos niveles.
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INTRODUCCION

Este trabajo de investigacion nace de la inquietud
primordial de vincular dos quehaceres profesionales:
arquitectura y disefio grafico. A pesar de la afinidad de
las disciplinas, no fue tarea facil encontrar un punto
de interseccion entre ambas, sin embargo fue un reto
que valié la pena pues la eleccion de la tematica de la
sefializacion comercial en el paisaje urbano representa
una aportacién profesional en ambas areas.

La evolucion del disefio grafico y su especializacion
en la producciéon de anuncios, letreros y sefales
publicitarias converge con la disciplina arquitectonica
y urbana. Dicha convergencia se da en el punto en
que aquellos productos publicitarios y comerciales no
existen aislados de su entorno, sino que se encuentran
ocupando las ciudades, las calles y los edificios,
sosteniéndose de elementos urbanos, haciendo uso
del espacio y afectando al paisaje urbano.

De ahora en adelante se identifica, con el término
sefalizacién comercial, a esa gama del disefio grafico
referente a los anuncios, letreros y sefales tanto
publicitarias como comerciales que se ubican en las
calles de las ciudades y que tienen la funcién primordial
de comunicar, orientar, vender, distinguir, informar,
etc. de esta manera se deja fuera del panorama de
estudio de este trabajo a la sefalizacion vial y urbana
(como nomenclatura de calles, sefiales de transito,
peatonales, etc.).
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Diversos autores establecen que las sefiales comerciales no solamente se consideran
como un elemento que ocupe espacio en el paisaje urbano, sino que forma parte de
la composicién basica de éste, como la arquitectura, las calles, banquetas, mobiliario
urbano, etc.,” y que le imprimen un caracter especifico a la zona.’

Esta concepcion de la sefalizacién comercial da pie a investigar la manera en que
contribuye a la conformacion del paisaje urbano. Por lo tanto, su innegable presencia
en el medio urbano encausa y justifica la presente investigacion que busca también
obtener un panorama actual de las sefiales comerciales en el paisaje urbano de un
estudio de caso de la Ciudad de Mérida.

La relevancia de la sefializacién comercial, como un producto del disefio gréfico,
en el ambito urbano-arquitecténico se ha desarrollado histéricamente, tanto a nivel
nacional como local.

En las ultimas décadas el disefio grafico ha desempefiado un papel importante en
las sociedades del mundo permitiendo al ser humano expresar sus aspiraciones,
ideales e identidad. Por ejemplo, a inicios del siglo XX la sociedad requiri6 los medios
visuales y materiales del disefio grafico para expresar el nuevo pensamiento del
movimiento moderno.” Para finales de ese mismo siglo el posmodernismo también
hizo uso de los productos del disefio grafico, como la sefalizacién comercial, para
la expresion de los ideales: el posmodemismo, la cultura y el disefio se relacionaron
bajo la premisa de acelerar los niveles de informacién para dirigirse al publico en
masas, popularizar los nuevos ideales y dejar atras los del movimiento previo.™

El disefio gréafico y su produccion publicitaria se convirtieron durante 1980 y 1990 en
la fuerza principal de uno de los valores dominantes que trajo consigo el pensamiento
y las préacticas posmodernas: el consumismo, influyendo en las ciudades, la cultura
y en la vida cotidiana de las sociedades.’

1 Listado general de componentes del paisaje, elaborado a partir de: Cullen, Gordon, El paisaje urtano. Tratado de
estética urbanistica. Barcelona. Blume. 1981. 200 p.. Capei. Horacio. La morfologia de las ciudades. Barcelona. Ediciones del
Serbal. Coleccién La estrella polar. 2002.544 p., Vicente Guzman México. Criterios normativos de imagen urbana en espacios
publicos. México. Gobierno del Distrito Federal. Secretaria de desarrollo urbano y vivienda, 2000, 138 p.; y representantes
de la Arquitectura de Paisaje Mexicana en Arquitectura de Paisaje Mexicana. Encuentro de Espacios. México, Edition Topos
2006. 162 p

2 Arquitectura de Paisaje Mexicana. Encuentro de Espacios. México. Edition Topos, 2006, p. 92,93 y 155.

3 Sparke. Penny. Disefio y cultura, una introduccién. Desde 1900 hasta la actualidad. Barcelona. Gustavo Gili.
Coleccioén DiseAo. 2010. p. 12.

4 Ibidem, p 144y 145

5 Sparke. Penny, op. eit., p. 146
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Para 1980, México ya se veia influido por el posmodernismo en la ideologia y los
modelos de vida de los mexicanos® difundidos a través del disefio, la sefializacion
comercial y los medios de comunicacién. En ésta década, ain con los problemas
econémicos que sufria el pais, y la devastacién que dejé el terremoto de 1985,
los medios publicitarios y comerciales continuaron su expansion; las imprentas
magquilaban carteles, anuncios y revistas, y las agencias de disefio y publicidad se
consolidaban gracias al incremento de profesionistas en el ramo.'

Para la década de 1990, el comienzo de la era tecnolégica y virtual en el pais
revolucion6 al disefio grafico en todas sus especialidades: editorial, multimedia,
pero sobre todo en la produccién de anuncios y sefiales comerciales, como carteles,
espectaculares, mamparas y pendones, cuya produccién aumenté y se aceleré.
En esta década se firmd el tratado de Libre Comercio permitiéndole a México la
apertura econémica y comercial hacia otros paises, repercutiendo directamente en
la produccién de disefio, publicidad y en las practicas consumistas de la sociedad.

A partir de esa década hasta el dia de hoy, la sefializacion comercial ha encontrado
en las principales calles y avenidas de las ciudades un lugar de exposicién que le
permite crecer y cumplir sus objetivos comerciales y de consumo.

En la Gltima década, del 2000 al 2010, el aumento en el uso de anuncios publicitarios
exteriores se ha mantenido, a pesar de las tendencias publicitarias digitales, gracias
a la inclusion de nuevas tecnologias en estos medios de alto impacto y bajo costo.®

UNO. Planteamiento del problema

Las sefiales comerciales, en cumplimiento de sus funciones y por su acelerado
crecimiento en cantidad y tamafio de las Ultimas décadas, causa efectos en el
entorno, en el paisaje urbano que las contiene y en el usuario mismo.

Por un lado, existen posturas que expresan la capacidad de las sefiales comerciales
para configurar el espacio, el paisaje y la arquitectura. Francesc Mufiéz lo define
como brandificaciorP y se refiere al proceso en que la sefalizacion comercial pasa

6 Anda. Ennque X. de. Historia de la arquitectura mexicana. Barcelona, Gustavo Gili. 2006. p 237 y 238,

7 Relatos cronoldgicos basados en: Garcia, Femando (coord.). Crénica de la publictdad en México 1901-2001.
México, Editorial Clio. Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad. 2002, 231 p.. y en Troconi. Giovanni. Disefio grafico
en México. 100 afios. 1900-2000. México, Artes de México, Universidad Autbnoma Metropolitana, 2010,463 p.

8 Castillejos. Evelyn. “Estudio anual de publicidad extenor’, en Elizabeth Puon (editora). Merca 2 0. México. Grupo de
Comunicaaén Kaledra, enero de 2013. edicién digital recuperada de [http://www merca20 corrVestudio-anual-de-publicidad"
exterior/).

9 Mufioz. Francesc. Urbanalizacion Paisajes comunes, lugares globales. Barcelona. Gustavo Gii. 2010, p 164
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de ser un simple anuncio sobre un soporte, a ser un configurador del espacio a través
de sus formatos visuales e iconogréaficos que ocupan masivamente el territorio y la

arquitectura de ese espacio.

Robert Venturi, algunas décadas atras, con los estudios realizados en ciudades
como Las Vegas, ya daba cuenta de la capacidad configuradora de las sefializacién
comercial tanto en la arquitectura como en el paisaje, destacando que a veces
las sefiales comerciales llegan a tal grado de dominacién de la construccién
arquitectonica que la vuelven una arquitectura de comunicacién y no de espacios."”

En el otro lado de la moneda se ubican posturas que revelan el efecto destructor
de las sefiales en el paisaje urbano y en la arquitectura. En el ambito local, el Dr.
Pablo Chico” establece que la sefializacién comercial puede ser considerada un
elemento altamente contaminante del paisaje, siendo que la contaminacién visual
que ocasiona puede ser tan perjudicial como las otras formas de degradacion
ambiental. Ademas aborda distintos enfoques desde los cuales las sefiales
comerciales niegan a la arquitectura: como la negacion ontologica (del ser y
funcién de la arquitectura) pues la ocultan; axiolégica, (valores integrales de la
arquitectura) alterando sus valores estéticos, de funcion, histéricos y culturales; y
estética, utilizando a la arquitectura como mero soporte publicitario, ocultando las
cualidades pléasticas propias del inmueble.

Autores de talla internacional como Gordon Cullen’’, y otros mas actuales como
Enrie Satué” también establecen que la sefializacién comercial, por su incontrolable
presencia, afecta la belleza visual del paisaje urbano creando desorden y polucién
visual en el entorno. “El desarrollo de la publicidad ha desencadenado un proceso
competitivo en el cual todo parece ser valido, aunque sea el precio de la invacién sin
limite del espacio urbano.

Por lo tanto sera de interés para este trabajo de investigacion estudiar los efectos
precisos que causa la sefializacién comercial en el paisaje urbano, desde el andlisis

10 Venturi. Robed, et. ai. Aprendiendo de Las Vegas. El simbolismo olvidado de la forma arquitectonica. 2a ed..
Barcelona. Gustavo Gili. 1996. p 29

11 Chico. Pablo. ‘La arquitectura como sopode publiatano’. en Cuadernos de arquitectura de Yucatan, nim. 2. Menda.
Facultad de Arquitectura. Universidad Auténoma de Yucatan, otofio de 1969. p 17-28

12 Cullen. Gordon. El paisaje urbano Tratado de estética urbanistica. Barcelona. Blume. 1981. p. 152

13 Satué. Ende. Elpaisaje comercial de la ciudad. Letras, formasy colores en la rotulacién de comercios de Barcelona.
Barcelona. Paid6s Estética. Institui Municipal del Paisatge Urba. Ajuntament de Barcelona. 2001. p 17

14 Alarcén, Gonzalo (trad.). Manual para la aplicacion de la imagen grafica de la sefializacion exterior. Universidad

Auténoma Metropolitana - Azcapotzalco. Division de Ciencias y Ades para el DiseAo. 1992. p. 27.
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de un estudio de caso en la Ciudad de Mérida, y asi plantear la medida en que la
sefializacién comercial lo construye o lo destruye.

La problematica abordada permite plantear un andlisis de la sefializacién comercial
y de su relaciéon con el paisaje urbano desde distintos niveles de aproximacion: tanto
fisica formal, como funcional e incluso perceptual. Permitiendo tener una vision
integral del problema.

DOS. Inicio del proyecto de investigacion

El planteamiento del problema sugiere entonces que el objeto de estudio del
proyecto es el efecto que tiene la sefializacién comercial en la configuracién del
paisaje urbano, identificando para ello las caracteristicas de las sefiales, su relacién
con el paisaje urbano y la opinién del usuario.

PREGUNTAS DE INVESTIGACION

Por consiguiente surge una interrogante general: 1. ¢;Cuéles son los efectos de
la sefializacién comercial en la configuraciéon del paisaje urbano?. La cual puede
contestarse al responder estas dos preguntas secundarias: A. ¢Cudl es la relacién
que guardan las sefales comerciales con la forma y funcién del paisaje urbano?
y B. ¢Coémo identifica el usuario la interacciéon de las sefiales comerciales con el
paisaje urbano?. De esta manera se da pie al planteamiento inicial del proyecto.

HIPOTESIS
Se pretende abordar, en una sola respuesta hipotética, las preguntas anteriormente
planteadas:

Los efectos de la sefializacion comercial en el paisaje urbano se observan en
la configuracién del paisaje a través de las relaciones que guardan las sefiales
comerciales con la forma y funcién del paisaje, asi como con la percepcién del usuario
(1), puesto que dichas sefiales rebasan la capacidad de soporte de los elementos
urbanos que la albergan, alteran las funciones del paisaje (A) e impiden el pleno
disfrute del usuario (B).

OBJETIVO GENERAL

Esta hipotesis lleva a establecer el objetivo general de la investigacion para trazar
un camino de informacién y actividades para la busqueda cientifica:
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Diagnosticar los efectos de la sefializacion comercial en la configuracién del paisaje
urbano, considerando, tanto las relaciones que guardan las sefiales con la formay
funcién del paisaje, asi como la percepcién del usuario.

OBJETIVOS PARTICULARES
Los objetivos particulares que se desprenden son:

a) Reconocer los elementos que configuran el paisaje urbano y caracterizar la
sefializacion comercial ubicada en él;

b) analizar la relacién de la sefializacion comercial y sus partes, con los elementos
de forma y funcién del paisaje urbano;

c¢) analizar la percepcién que tiene el usuario acerca de la interaccién de las sefiales
comerciales con el paisaje urbano; y

d) establecer en los resultados los efectos de la sefializacion comercial en la
configuracién integral del paisaje urbano.

TRES. Aportaciones y metas por cumplir

Con este trabajo de investigacion se pretende vincular dos areas tematicas que, si
bien ya han sido abordadas y profundizadas de manera independiente, al trabajarlas
en conjunto pueden arrojar resultados interesantes, actuales e innovadores; asi
mismo se busca contribuir a la creacién de un panorama, grafico y actualizado,
de la sefializacién comercial en el paisaje urbano de una de las avenidas mas
representativas de la Ciudad de Mérida.

Las aportaciones de un andlisis que aborda al paisaje urbano desde la éptica especifica
de la sefializacion comercial van desde realizar de un estudio de sefializacion y paisaje
urbano que contempla a la percepcién del usuario y no Unicamente a los aspectos
formales y funcionales de la sefializacién y/o del paisaje; hasta otorgar la relevancia
merecida a la sefializacion comercial como un elemento que tiene la capacidad de
configurar el paisaje urbano.

Al finalizar este trabajo de tesis se obtendra un andlisis sistematizado de los efectos
que la sefializacién tiene sobre cada elemento configurativo del paisaje urbano
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en el estudio de caso para colaborar en futuros trabajos y estudios que aborden
propuestas de normatividad, mantenimiento y/o mejoramiento de los paisajes
urbanos en la Ciudad de Mérida.

CUATRO. Metodologia de la Investigaolon

Este trabajo de investigacion inicia con una revisién de literatura y documentos,
una busqueda bibliografica de los autores que abordan las tematicas del paisaje
urbano y de la sefializacién comercial para conocer las posturas que adquieren
al respecto y los elementos que analizan en sus estudios para poder construir un
marco referencial que permita tomar aquellos que sean de utilidad. Se robustece
esta revisién con la consulta del reglamento de Imagen Urbana vigente en el
Municipio de Mérida, sus ediciones anteriores, el Reglamento de Preservacion de
Zonas Patrimoniales, algunas Gacetas Municipales y otros documentos oficiales
para soportar los aspectos normativos que rodean la investigacion.

Enseguida se plantea el disefio metodolégico y de herramientas, basado en el
marco referencial que permite conocer los autores y sus posturas sobre el paisaje
urbano y la sefializaciéon comercial, sirviendo de guia para establecer los elementos
de andlisis del trabajo de campo y los métodos para la blsqueda de los resultados
esperados. Al mismo tiempo se elige el estudio de caso, basado en los estudios
descritos en el marco referencial, y al andlisis de los contextos que rodean a la
sefializacién comercial y al paisaje urbano en la Ciudad de Mérida.

El trabajo de campo consiste en varias etapas: la primera busca la caracterizacion
cuantitativa de la sefializacién comercial ubicada en el corredor urbano de Paseo de
Montejoy Prolongacion Paseo de Montejo; la segunda etapa consiste en la descripciéon
y andlisis cuantitativo de la relacién que guardan las sefiales comerciales con la
forma del paisaje urbano y en una descripcion cualitativa de la relacion de éstas con
las funciones del paisaje. Las primeras dos etapas se llevan a cabo a través de un
levantamiento fotografico y recorridos a pie y en automavil para recolectar los datos
en las fichas disefiadas, tanto de lo que hay, como de la relaciones que guardan los
elementos entre si.

La tercera, y Ultima etapa corresponde a un analisis cualitativo de la percepcion del

usuario que busca tener una aproximacién a la apreciacion de los sujetos sobre
la interaccion entre la sefalizacion comercial y el paisaje urbano; ésta se realiza

-DG (m YAl ...ULUi - a1/ =



La sefializacion comercial en la configuracién del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida. Yucatan. 2012-2013.

mediante el disefio y aplicacién de una encuesta a una muestra aleatoria reducida
de la poblacién que hace uso del area de estudio.

Finalmente el reporte de los resultados encontrados permiten establecer las
conclusiones, comprobar la hipétesis planteada y reiterar las aportaciones de la
investigaciéon al campo del conocimiento.

CINCO. Estructura del documento

El presente apartado corresponde a una introduccién general del proyecto de
investigacion donde que enuncian los antecedentes y la problematica de la
investigaciéon a partir de la busqueda por vincular a la arquitectura con el disefio
grafico, éste Ultimo con un acelerado crecimiento en las décadas recientes y que
ha respondido a las nuevas formas de vida posmodernas donde la globalizacién y
el consumo son pilares de la sociedad y de la cultura. Asi la sefializacion comercial,
producto del disefio gréafico, ha encontrado un uso privilegiado en las calles de las
ciudades para comunicar, vender y orientar.

Sin embargo la utilizacién de estos productos graficos advierten efectos sobre el
paisaje urbano encontrando posturas encontradas al respecto. ¢La sefializacién
comercial construye o destruye el paisaje urbano?. Autores como Robert Venturi
y Francese Mufioz miran hacia las virtudes de las sefiales de configurar espacios
y paisajes urbanos con su forma y simbolismo, y otros como Gordon Cullen,
Enric Satué y Pablo Chico no permiten pasar por alto los efectos de desorden y
contaminacion en el paisaje urbano, asi como de negacion de los demas elementos
del paisaje como la arquitectura.

Ademas en este apartado quedan establecidas las preguntas de investigacion, los
objetivos, las metas y aportaciones por cumplir y una aproximacién a la metodologia
a utilizar para diagnosticar finalmente los efectos que tiene la sefializaciéon comercial
en la configuraciéon del paisaje urbano, mediante el estudio y andlisis de las
relaciones que guardan las sefiales con la forma y funcién del paisaje, asi como con
la apreciacion del sujeto.

En el primer capitulo se construye el marco referencial con aspectos y posturas

tedricas sobre el paisaje urbano y la sefializacién comercial que permitiran definirlos
y encontrar los aspectos que deberan ser abordados en el analisis.
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Sobre el paisaje urbano se establece la importancia de analizarlo como un todo
integral, conformado de elementos materiales que le dan forma, de caracteristicas
que le dan funcién y de sujetos que lo utilizan, viven y perciben, resaltando la
aportacion de autores como Gordon Cullen, Horacio Capel, Quentin Stevens, lan
Bently, Francesco Careri y Peter Zumthor.

De la sefializacion comercial se abordan sus caracteristicas fisicas que le permiten
no solo cumplir con sus objetivos sino establecer relaciones con el paisaje urbano y
los demas elementos urbanos ahi contenidos. Asi mismo se plantean otros estudios
urbanos y metodologias donde la sefializacion es el eje central del andlisis, de
autores como Robert Venturi, Horacio Capel, Gordon Cullen y Enric Satué.

En este mismo capitulo se aborda el marco normativo que rodea a la sefializacién
comercial en el espacio urbano, pues existen reglamentos que delimitan la
utilizacion de las sefiales de una u otra forma en los elementos urbanos y areas
del espacio publico, asi como reglamentos que protegen el entorno urbano por sus
caracteristicas histdricas, culturales y patrimoniales.

El segundo capitulo se refiere al planteamiento metodoldgico de esta investigacién
donde se describe la metodologia desarrollada y las herramientas construidas a
partir de lo que se establece en el marco referencial, los datos a recabar en cada
ficha y el propésito de los mismos.

En el siguiente capitulo, el tercero de este documento, se delimita la unidad de
andlisis: el estudio de caso del paisaje urbano comprendido en una de las avenidas
mas importantes y Unicas de la ciudad de Mérida, el Paseo de Montejo y Prolongacién
Paseo de Montejo. De este caso se plantea un contexto y una descripciéon de sus
partes para delimitar las secciones donde se aplicaran las herramientas disefiadas.
Continda con el analisis de las funciones del paisaje urbano estudiando la manera
en que las sefales comerciales se relacionan con las caracteristicas que le dan
funcién al paisaje y como son los efectos que tiene.

Y finalmente se describen las opiniones obtenidas con respecto a las relaciones
generales que los usuarios perciben entre las sefiales comerciales y el paisaje
urbano y asi completar el andlisis integral del paisaje urbano a través del lente de la
sefializacién comercial contenida en él.
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En el cuarto capitulo se sintetizan los resultados del analisis anterior, develandose
los efectos que la sefializacion tiene sobre cada aspecto del paisaje: forma, funcién

y apreciacioén del sujeto.

Este documento de investigacion finaliza con el quinto capitulo correspondiente a
las conclusiones donde se resiimen aspectos importantes de toda la investigacion
como las conclusiones del analisis, los resultados y las aportaciones y relevancia de

este estudio al campo del conocimiento.

A manera de anexos se incluyen algunas las fichas elaboradas en el trabajo de
campo, tablas-resumen y un compendio de las fotografias presentadas a lo largo

del documento.
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7, MARCO
REFERENCIAL

La ciudad -su estructura, disefio, estética, forma y uso-
se manifiesta y transforma seguin los procesos sociales,
politicos y econémicos que se desarrollan a lo largo de
la historia. En el tiempo actual, el posmodernismo es el
proceso que rige, y que trae consigo fendmenos que
atafien a las ciudades y sus sociedades.

El posmodernismo puso fin y ruptura a todo lo planteado
en el movimiento inmediato anterior: el modernismo;
y su alcance ha logrado relacionar y expandir
actividades comerciales, culturales, artisticas, politicas
y econdmicas a las ciudades regionales del mundo,
denominando a este fendmeno como globalizacién.’8

El posmodernismo es asociado también con el
desarrollo, consolidacion y expansion de la sociedad
de consumo,’® entendida como la induccién acelerada
para consumir objetos, marcas y tiempo, y que
terminan multiplicando la oferta comercial de servicios
y terciarizando las actividades econdmicas de la
ciudad.” convirtiéndo a la ciudad en el escenario para
el intercambio y circulacion,’® en el espacio publico de
maxima expresion y manifestacion de sus habitantes.’®

15 Lazaro. Fabricio. La terciariacion de los ejes urbanos como expresion de
la posmodemidad y su impacto en la prolongacion del Paseo de Monte/o en Ménda
Yucatan & pnncip<os del siglo XXI. {Tesis para obtener el titulo de Maestria en
Arquitectura). Mérida. Universidad Autbnoma de Yucatan, Facultad de Arquitectura.
2007. p. 3

16 Jameson. Fredric, El posmodemismo o la l6gica cultural del capitalismo
avanzado. Barcelona. Ediciones Paidds. 1984. p. 9-14

17 Lazaro. Fabncra. op. crt. p 2

18 Mufioz. Francesc, op. ctt.. p. 22.

19 Idea de Jordi Boga, de su libro *La audad conquistada" de 2003.
mencionada en Mufoz. Francesc, op dt p 67.
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El espacio publico entendido no como un espacio residual entre lo construido y las
vialidades, sino como un elemento ordenador del urbanismo, soporta diversos usos,
funciones, evoluciones y tiene la capacidad de crear espacios de continuidad y
diferenciacion, ordenar barrios y articular las ciudades.2° Algunos autores establecen
que “...la calidad, la multiplicaciény la accesibilidad de los espacios publicos definiran

en gran medida [a] la ciudadania.

Para este trabajo de investigacion, el espacio de la ciudad y el espacio publico se
convierten en elementos basicos donde se manifiestan todos aquellos procesos:
la ciudad, en su forma y uso. como escenario para el intercambio y circulacion de
bienes, mercancia, informacién y personas/® y el espacio publico, en su funcién
de dar comodidad, practicalidad y orden a la sociedad, asi como experiencias y

posibilidades de accion.

Todo lo anterior es relevante para la investigacion al relacionarlo con los dos pilares
gue dan origen a este estudio: el paisaje urbano y la sefializacién comercial. El
paisaje urbano se aborda como un fragmento de ciudad y de espacio publico, el
cual, ademas de manifestar los procesos posmodernos en su forma y funcion,
destaca por su estética, belleza y composicién que permiten al sujeto percibir de
este espacio, no solo orden y funcionalidad, sino placer y disfrute.

Y la sefalizacién comercial, abordada como uno de los principales medios de
expresion y comunicacion de aquellos procesos que pueden influir en el espacio
que los contiene -en este caso, el paisaje urbano- y en la vida cotidiana de las
sociedades que lo viven."®

11 PAISAJE URBANO
El término paisaje de acuerdo a la Real Academia Espafiola significa la extension
de terreno que se puede ver desde un sitio. Y el término urbano es el adjetivo que

20 Irigoyen. Sheila, Disefio urbano ambiental del Centro Histérico de Mérida. Transformaciones y permanencias en
el eje del Parque de la Paz a la Ex estacién de Ferrocarriles: Proyecto de circuito cultural para la rehabilitacion de areas
histdricas, (Tesis para obtener el titulo de Maestria en Disefio Urbano Ambiental), Mérida, Universidad Auténoma de Yucatan.
Facultad de Arquitectura. 2006, p. 15.

2 Idea de Borja y Muxi, abordada en: Irigoyen, Sheila, op. cii. p. 27.

22 Mufioz, Francesc, op. cit., p. 22.
23 Stevens, Quentin. The ludio city. Exploring the potential ofpublic spaces. Londres, Routledge, 2007, p. 1.
24 Cualidades abordadas por: Lang, Jon. "Aesthetic Theory" en Alexander R. Cuthbert (ed.). Designing cities. Critical

readings in urban design. Oxford, Blackwell Publishing, 2003. p. 275.; y Careri, Francesco. Walkscapes. El andar como
practica estética. Barcelona. Gustavo Gili, 2007, p. 20.
25 Sparke, Penny, op. cit., p. 146.
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refiere a algo perteneciente o relativo a la ciudad.?® Estas definiciones gramaticales
permiten tener una idea genérica del objeto que se estudiara en este proyecto, sin
embargo no es suficiente definirla para abordar un tema tan complejo como lo es el

Paisaje Urbano.

El profesor franco-suizo Antoine S. Bailly expresa dicha complejidad de la siguiente

manera:

“Entre las ciencias que tratan del paisaje, ninguna lo considera en su totalidad: unas
se contentan con la percepcion visual (geografia, arquitectura) y otras analizan la
vida interna (geologia, ecologia) o la ordenacion (etnologia, economia, urbanismo).
El paisaje es tan diverso, segun sea el tipo de enfoque empleado, que cabe
preguntarse si se trata del mismo objeto...

En la revision bibliografica, algunos autores -arquitectos y urbanistas- coinciden
en una definicion general: aquello que surge de la combinacion del trabajo
de la naturaleza con el del hombre,2® sin embargo segun el enfoque desde el
cual se aborde o desde la perspectiva con la que se mire, se pueden lograr
aproximaciones al paisaje urbano para conceptualizarlo de una manera mas
integral o especifica.

Desde el punto de vista de algunos fil6sofos, gedgrafos y urbanistas, el paisaje
urbano ha sido influido por el posmodernismo™®, entendido como el movimiento
cultural, tedrico, filoséfico y artistico que comenzd en el siglo XX y que continGa
vigente en el pensamiento y en la préactica de las sociedades mundiales.

En primera instancia, autores como Doreen Massey y Guy Debord abordados
en escritos de Sharon Zukin, asi como Francesc Mufioz, discuten sobre los
efectos del contexto tedrico del pensamiento posmoderno en el paisaje
y la forma urbanos (ver figura 01), en el sentido de que la globalizacién y el

26 Definiciones del Diccionario de la Real Academia Espaiiola, version online. Recuperado de: Paisaje (http //lema.rae.
es/drae/?val=paisaje] y Urbano [http://lema.rae.es/drae/?val=urbano], el jueves 14 de marzo de 2013.

27 Bailly. Antoine S, La percepcion del especio urbano: conceptos, métodos de estudio y su utilizaciéon en le
investigecion urbanistica, Madnd. Inst. de Est. de la Administracion Local. 1979, p. 30.

28 Descripcién que engloba las definiciones de Horacio Capel. 2000; Antoine S Bailly. 1979: Busquéis, Jaime y Albert
Cortina (coords.) Gestiéon del paisaje. Manual de proteccion, gestion y ordenacién del paisaje. Barcelona. Ariel. 2009, 703 p.,
y Alonso, Laura “Arquitectura de paisaje mexicana" en Laura Alonso. Primera bienal de arquitectura de paisaie mexicana
Sociedad de arquitectos paisajistas de México. A.C,. 2010. 111 p.

29 Definiciéon de la Real Academia de la Lengua Espafiola como: 1. m. Movimiento cultural que originado en la
arquitectura, se ha extendido a otros ambitos del arte y de la cultura del siglo XX. y se opone al funcionalismo y al racionalismo
modernos. Recuperado de [http:// http://lema.rae.es/drae/7valsposmodemismoj el 12 de octubre de 2013.
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- Contexto de la globalizacion y el capitalismo.
- Efectos en la sociedad, cultura e historia.

- Consecuencias en la arquitectura, paisaje y
urbanismo.

FIGURA 01. Esquema tedrico del posmodemismo.
Muestra el alcance contextualizador de la situacién actual
de la mayoria de las ciudades del mundo.

Fuente: Talia Roman V.

capitalismo®® tienden a conectar los desarrollos urbanos regionales -del
mundo- a la reorganizaciéon mundial del capital econémico®”" trayendo algunas
consecuencias a la arquitectura y lo urbano como la descontextualizacién de los
edificios, la recreacioén de la historia en las edificaciones y paisajes espectaculo™
y la estandarizacién y urbanalizacion™ de los paisajes urbanos que luego vierten
sus efectos a la sociedad, cultura e historia de una ciudad.

Otros, desde las aportaciones de mediados del siglo XX del urbanista Kevin Lynch,
hasta las aportaciones actuales de autores como la profesora en urbanismo Dolores
Hayden. el gedgrafo urbano Horacio Capel, y la socidloga Maria- Angeles Duran,
se habla de la cultura e historia que construye y cuenta un paisaje urbano, dado
que es capaz de nutrir la historia del territorio, su forma y la memoria colectiva de
los ciudadanos,“* constituyendo una herencia cultural muy valiosa, resultado de la
continua construccion y reconstruccion de las ciudades” en yuxtaposicion de lo

30 José Antonio Machuca de la UAM (Iztapalapa) indica sobre la globalizaciéon que “Las transformaciones que se
reconocen como parte del fenémeno posmoderno (...) son concomitantes con el proceso de globalizacién que se produce
principalmente en los medios y la economia mundial, y que se generaliza a todas las esferas de la vida social. * Cita tomada
del articulo: Machuca, Jesus Antonio, “Percepciones de la cultura en la posmodernidad’, en Alteridades. vol. 8, num. 16,
julio-diciembre, México. Universidad Autbnoma Metropolitana Unidad Iztapalapa, 1998 p. 27-41. Recuperado de [www.
redalyc.com].

Sobre el capitalismo, Luis Fernando Marin Ardila de la Pontificia Universidad Javeriana de Colombia indica que las
innovaciones tecnolégicas y de comunicaciéon que han eliminado las barreras espaciales y permitido la globalizacién. también
han sido de gran significacion para el capitalismo, logrando identificar a éste Gltimo como una matriz de la globalizacién que
ha sido productora de y producida por la globalizaciéon. Idea tomada del articulo: Marin. Luis Femando. “Las fuentes de la
globalizacion; capitalismo y comunicaciéon®, en Papel politico, vol. 17, nim. 2. julio-diciembre. Colombia. Pontificia Universidad
Javeriana, 2012. p. 523-548. Recuperado de [www.redalyc.com].

31 Planteamiento de la gedgrafa Doreen Massey en 1984. Referido en: Zukin, Sharon, “The postmodern debate over
urban form' en Alexander Cuthbert (ed). Designing cities. Critical readings in urban design. Oxford. Blackwell Publishing
2003. p. 46.

32 Arquitectura y paisajes que caen en la escenografia para distraer y entretener a los habitantes y turistas de las
ciudades. Consecuencias planteadas por el filosofo Guy Debord en 1983. Referido en: Zukin, Sharon, op. cit., p. 46

33 Urbanalizacion: Término acufiado por Francesc Mufioz para referirse a una urbanizaciéon banal donde el uso de los
espacios sea como playas de ocio enalteciendo al esparcimiento y el juego por sobre todas las cosas. En: Mufioz, Francesc,
op. cit.. p. 12.

34 Hayden. Dolores. 'Urban landscapes as public history' en Alexander R. Cuthbert (ed.). Designing cities. Critical
readings in urban design. Oxford, Blackwell Publishing. 2003, p. 72.

35 Capel, Horacio. La morfologia de las ciudades. Barcelona, Ediciones del Serbal. Coleccién La estrella polar 2002
p, 20-21.
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viejo y lo nuevo.En México por ejemplo, la Carta Mexicana de Paisaje nombra al
paisaje urbano un “paisaje cultural" por la capacidad de ilustrar la “...evolucién de la
sociedad humana y de los asentamientos a lo largo del tiempo.

Estas consideraciones permiten sentar bases para nuevas aproximaciones a la historia
publica, para la conservaciéon urbana” e incluso para la formacién de una identidad”
pues se partiria de la idea que plasma el arquitecto, planeador y disefiador urbano
Ali Madanipour, de que la ciudad, y el paisaje urbano estan conformados por objetos
gue guardan relaciones de significado con las personas y el contexto en el que se
encuentren.*

Para uno de los precursores mas importantes del disefio urbano, lan Bentley,
estas formas y disefios urbanos contituyen sistemas politicos en si mismos, que
modifican aquellas relaciones significativas entre objetos y sujetos?’ De ahi que los
agentes politicos, bajo el poder de la reglamentacién y la normatividad tengan la
responsabilidad de mantener sanas las relaciones fisicas, sociales y de significado,
contemplando la importancia y la incidencia de los espacios tanto publicos como
privados en el desarrollo urbano y social de la ciudad, y en la calidad del entorno,
paisaje e imagen urbanos?”

A pesar de los esfuerzos normativos, hay factores como los cambios tecnoldgicos,
la sobrepoblacion y la especializacion de las actividades que han llevado al
paisaje urbano a valorarse como mercancia comercial y estética.Zukin afirma
que las practicas posmodernas y globalizadoras revelan e imponen una cultura
dirigida hacia el comercio. Jaume Busquets, gedgrafo paisajista, y Albert Cortina,
gestor urbano, precisan que la cultura es el elemento principal que liga la forma
de los elementos urbanos con su funcién, y a la vez permite interpretarlos,

36 Lynch. Kevin. ¢De qué tiempo es este lugar? Para una nueva definicion del ambiente. Barcelona. Gustavo Gili.
Coleccioén Arquitectura y critica. 1972. p. 193.

37 Definido por la Carta Mexicana de Paisaje y mencionado por Alonso, Laura ’Arquitectura de paisaje mexicana’ en
Laura”~onso Pnmera bienal de arquitectura de paisa/e mexicana. Sociedad de arquitectos paisajistas de México, A C., 2010. p 9

38 Hayden, Dolores, op cit.,, p 73

39 Duran, Maria-Angeles. La ciudad compartida. Conocimiento, afecto y uso, Consejo Superior de los Colegios de
Arquitectos de Espafia. 1998, p. 43 y 44

40 Madanipour, A.. *Design and development of public spaces’' en Alexander R Cuthbert (ed.). Designing cities Critical
readings in urban design. Oxford. Blackwell Publishing. 2003, p. 139 y 140

41 Bentley plantea que el enlomo fabncado por el hombre constituye un sistema politico en si mismo por la vanedad

de posibilidades de eleccién y de toma de decisiones que le aporta a los usuanos Bentley, lan, et al, Entornos vitales hacia
un disefio urbano y arquitecténico mas humano: manual practico. Barcelona, Gustavo Gili. 1999, p 9.

42 Objetivos del documento de mejoramiento de la imagen urbana, plasmados por el Dr Vicente Guzman Rios en
México, Criterios normativos de imagen urbana en espacios puUblicos. México. Gobierno del DisInto Federal. Secretaria de
desarrollo urbano y vivienda. 2(XX3. p 7y 8

43 Madanipour, A., op. cit.. p. 149.

44 Busquéis. Jaime y Albert Cortina (coords } Gestién del peise/e Manual de prt>teccion. gestion y ordenacién del
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- Dirigida hacia el comercio y consumo

- Liga la forma del paisaje con la funcién del
<f mismo.

' Se articula con las ideas e interpretaciones

de la gente.

FIGURA 02. Esquema tedrico de la cultura corno elemento

articulador de la forma y la funcién del paisaje urbano.

Fuente: Talia Roman V.

confirmando lo que el socidlogo urbanista Manuel Castells indica, que las formas
culturales se articulan con las ideologias sociales y con la expresion formal de los
elementos urbano,*® (ver figura 02) dando como resultado que el paisaje urbano,
al comercializarse, se transforme y se homogeneice, que los centros histéricos
se embellezcan parcialmente para atraer la inversion financiera y turistica como
un paisaje espectaculo™ y que finalmente el concepto de cultura y de consumo

se fusionen en uno mismo.

Con lo anterior intervendrian entonces los aspectos estéticos y subjetivos del paisaje
urbano, como los gustos, la percepcion y las preferencias sobre lo que puede llegar a
ser bello o lo que puede llegar a ser una experiencia placentera. Jon Lang los considera
elementales para la comprension y lectura del paisaje,*® asi mismo Donis A. Dondis
sugiere ciertoaprendizaje por parte de los individuos para identificar, creary comprender
los mensajes visuales y las experiencias que se le presentan cotidianamente.”® Dichos
aspectos de apreciacion y percepcion permiten que el paisaje urbano cumpla con
sus funciones primordiales -abordadas por autores desde Kevin Lynch e lan Bentley
hasta Peter Zumthor y Quentin Stevens, entre otros- que satisfacen las necesidades
basicas del hombre como circular y habitar, y las necesidades econémicas, sociales y

simbélicas®® como el trabajo, intercambio y disfrute.®* (ver figura 03)

paisaje. Barcelona. Ariel. 2009. p. 41-42

Amos Rapoport trabajé con esta ideologia a nivel de la vivienda, desde 1969. Sostenia que la vivienda no esta definida por
sus elementos fisico Gnicamente, sino por sus significados culturales y simbdlicos de la sociedad que la habita. En; Rapoport.
Amos. Vivienda y cultura. Barcelona. Gustavo Gili. Coleccién Arquitectura y Critica, 1972.217 p.

45 Castells,.Manuel..La cuestién.urbana..México. Siglo veintiuno editores. 2004. p. 258

46 Zukin, Sharon, op. cit.. p. 46

47 Zukin, Sharon, ‘The urban landscape" en Alexander R. Cuthbert (ed.), Designing cities. Critical readings in urban
design. Oxford. Blackwell Publishing. 2003, p. 177-182.

48 Lang. Jon. op. cit.. p. 275.

49 Dondis. Donis A,, La sintaxis de la imagen. Introduccién al alfabeto visual. Barcelona, Gustavo Gili, Coleccién
disefio. 2010. p-11.

50 Careri. Francesco, op. cit.. p. 20.

51 Al respecto hablan: Guzman. Vicente. Espacios exteriores. Plumaje de la arquitectura. México, Universidad

Auténoma Metropolitana. Ciencias y Artes para el Disefio, 2007, 446 p,; y Stevens. Quentin, The ludio city. Exploring the
potential of public spaces. Londres. Routledge. 2007,234 p.
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- Aspectos de percepcion y de preferencias,

VY - En busca de lo bello y placentero.
. - Apreciacién que permite el cumplimiento de

las funciones primordiales del paisaje urbano.
FIGURA 03. Esquema tedrico de los aspectos estéticos y
subjetivos del paisaje
Muestran cémo influye la percepcion del sujeto en el

cumplimiento de las funciones del paisaje.
Fuente: Taha Roman vV

Estos mismos objetivos, asi como el orden y la funcién, delimitan la tipologia y la
morfologia del espacio urbano segin han debatido el teérico urbano Rob Krier y
Horacio Capel, Francese Careri, entre otros. Proponen que tanto la ciudad como el
paisaje urbano son fendbmenos que logran ordenarse en el espacio dado entre las
calles, las plazas, los edificios e inclusive entre los espacios vacios®®. La tipologia y
la morfologia dan estructura fisica al espacio urbano y social,®® y a la vez son reflejo
de la organizacién econdémica, social y politica que influyen en la configuraciéon y

transformacion del propio espacio.®*

Para Anne Vernez Moudon, disefiadora y pineadora urbana, y para Francis D.K.
Ching, arquitecto y disefiador, lo anterior permite que en la practica la construcciéon
del paisaje urbano se base en la construccion misma de los elementos que lo
componen.Los elementos compositivos del paisaje son enlistados, abordados
y analizados por autores como Gordon Cullen, Horacio Capel, Vicente Guzman,
etc., siendo algunos; la arquitectura, las calles, naturaleza, el mobiliario urbano,
las sefales, cableado, etc.®® Su construccién y disefio va en respuesta a ciertas
condiciones previamente existentes y a una serie de objetivos o propdsitos sociales,
econdmicos o politicos.®" Para la disciplina de Arquitectura de Paisaje Mexicana la
construccién de elementos compositivos del paisaje ayudan a imprimirle un caracter

especifico a la zona o sitio en cuestion.®®

52 Los vacios contemplados como espacios que autodefinen la ciudad, y que se viven de modo distinto a los espacios
publicos tradicionales. En: Caren, Francesco, op. cit.. p. 181
53 Krier, Rob, 'Typological and morphological elements of the concept of urban space' en Alexander R Cuthbert (ed ),
Designing cities. Critical readings in urban design. Oxford, Blackwell Publishing, 2003, p 323y 324
54 Capel, Horacio, op. cit. p. 19y 20
55 Vemez. Anne, 'What urban designers should know' en Alexander R Cuthbert (ed.). Designing cities Critical
readings in urban design. Oxford, Blackwell Publishing, 2003, p. 368-378
56 Listado general de componentes del paisaje, elaborado a partir de Gordon Cullen, 1981. Horacio Capel 2002
Gobierno del Distnto Federal, 2000, Arquitectura de Paisaje Mexicana, 2006
57 Ching, Francis D.K., Arquitectura, forma, espacio y orden. Barcelona. Gustavo Gili, 2008, p. IX.
58 Arquitectura de Paisaje Mexicana. Encuentro de Espacios México, Edition Topos. 2006. p 92. 93y 155
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Todas estas consideraciones planteadas por los autores, ordenadas de lo general
y tedrico a lo especifico y practico se relacionan estrechamente entre si y permiten
abordar de manera integral al paisaje urbano (ver figura 04), dejan ver algunos ejes
conductores y permiten elaborar una definicign del paisaje urbano mas incluyente
en la variedad de aspectos que lo integran. Entonces se puede definir el paisaje
urbano para este trabajo como el territorio fisico donde interactian elementos de la
naturaleza con productos de la sociedad humana, que se delimitan por un contexto
histérico-temporal y que le imprimen un caracter especifico a la zona.

| - Posmoderno: culturay consumo.

CONTEXTO - Normatividad: Interaccion y
regulacion.

- Forma: Elementos materiales
Y compositivos.

CONFORMACION "\ - Funcién: Satisfacer necesidades

del hombre.

\ - Percepciony placer.

SUBJETIVIDAD - Le dan sentido y utilidad a la
1 formay funcién del paisaje urbano.

FIGURA 04. Esquema general de la conriguracion integral

del paisaje urbano.

Basado en la teoria planteada y deja ver la relacion entre

cada aspecto.

Fuente: Talia Roman V.

Aquellas consideraciones permiten también dejar claro que los aspectos Unicamente
pragmaticos, fisicos y funcionales son insuficientes para entender las relaciones que
se crean entre el sujeto y el paisaje urbano, y por ello se realza la relevancia de los

aspectos sociales como soporte de los intercambios de vida colectiva y cultural.®’

Por lo tanto se establece que para este trabajo el paisaje urbano -asi como el espacio
en si mismo- es un factor que se constituye no sélo de elemento fisicos, sino de
funciones y de reiaciones afectivas y de goce por parte de quienes lo habitan.** Y
el estudio de dichas partes permitird tener una lectura integral y completa sobre
paisaje urbano.

59 Moxico. Criterios normativos., op. cit., p.15y 16.
60 Idem
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El estudio del paisaje urbano interesa Unicamente si se analiza a través de los efectos
que la sefializacion comercial tiene sobre el mismo, tal como se ha establecido en el
capitulo introductorio. Por lo tanto no se debe de perder de vista la relacién primordial
de estas variables (paisaje urbano y sefializacién comercial): la sefializacién comercial
es uno de los elementos fisicos que conforman el paisaje urbano, del mismo modo
que la naturaleza, los edificios y las vialidades lo componen. El paisaje urbano y las
sefiales comerciales guardan una relacién muy estrecha de contenedor-contenido,
sobre la cual se profundizara méas adelante, en este capitulo.

Una vez delimitado lo anterior es posible ahondar en la selecciéon de posturas que
permitiran analizar el paisaje urbano de manera integral a través del lente de la
sefializacién comercial. De inicio se elige analizar el aspecto fisico-formal del paisaje
urbano a partir de los elementos estabecidos por Gordon Cullen, Horacio Capel y
Francesco Careri en sus estudios realizados.”

Gordon Cullen habla de los elementos que conforman el paisaje urbano como un
conjunto que es percibido y provoca reacciones en el usuario o espectador a través
de la dptica, el lugary el contenido.““ Estos elementos son los edificios, los arboles,
las sefales, las calles, etc.*

Horacio Capel desde sus aproximaciones a la morfologia urbana establece que el
estudio de las partes del paisaje urbano, ademas de ser descriptivo y explicativo,
ayuda a entender la construccién y evolucion de ciudades, e incluso aportar a objetivos
normativos de mejora en el disefio urbano.*“ Este autor hace especial hincapié en la
configuracién fisica del espacio con construcciones, vados, infraestructuras, usos
de suelo, elementos identificadores e incluso con la carga simbdlica.“ Francesco
Careri en sus recientes estudios estéticos de recorridos y percepcion también
destaca la importancia de la arquitectura y del suelo urbano privado, o espacios
no construidos, como las calles, banquetas y jardines.

Portanto, con base en los autores anteriores, y sus teorias estéticas y morfologicas, se
establece que paisaje urbano logra ordenarse en su formafisica, entre infraestructura,
usos de suelo, suelo urbano privado, naturaleza y mobiliario,otorgandole una

61 Gordon Cullen, 1981; Capel. 2002; yCaren, 2007.
62 Cullen, Gordon. op. cit.. p. 9

63 Ibidem, p. 8,

64 Capel. Horacio, op. cit.. p 22

65 Ibidem, p. 19y 20
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estructura material (ver figura 05) al espacio urbano que sera abordada para analizar
la relacion de cada uno de los elementos con la sefializacion comercial que los
ocupe y poder diagnosticar los efectos que en ellos tienen las sefiales.

- Estructura material compuesta por:
1. Infraestructura
2. Mobiliario urbano
3. Naturaleza
4. Usos de suelo
5. Suelo urbano privado

FIGURA 05. Esquema de forma.
Plantea la estructura material del paisaje urtano.
Fuente: Talia Roman V.

La estructura material constituida por los elementos fisicos del paisaje urbano
no solamente le da forma al paisaje urbano sino que también contribuye a darle
funcién. Dicha funcién es el segundo aspecto a estudiar en este trabajo, para darle
una lectura integral al objeto de estudio.

La funcién primordial del paisaje urbano es la de ser habitado por la gente, de la
manera mas optima posible. Quentin Stevens®® y Francesc Mufioz®" coinciden en el
planteamiento de que el espacio publico (asi como el paisaje urbano)®® busca cumplir
con ciertas funciones convencionales y establecidas como la interaccion social y cultural,
orden y circulacién (verfigura 06). Dichas funciones se han abordado a través del estudio
de distintas caracteristicas culturales y estéticas del paisaje por autores pioneros del
paisaje urbano como lan Bentley. Gordon Cullen y Kevin Lynch principalmente.

- Habitar el paisaje urbano:
1. Interaccion social y cultural
< 2. Orden
3. Circulaciéon

FIGURAOS Esquema de funcién.

Plantea las funciones primordiales del paisaje urbano para
poder ser habitado.

Fuente: Talia Roman V.

66 Stevens, Quentin, op. cit.. p. 1-3.
67 Mufioz, Francesc. op. cH.. p. 11-22.
68 Se considera al paisaje urbano como un espacio urbano y publico al cual todos tienen acceso, tanto para observar,

transitar o interactuar.
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En cuanto a la interaccion social y cultural, Bentley ha establecido que una de las
cualidades del ambiente construido por el hombre es la Variedad, dicha cualidad
permite que un lugar pueda ofrecer cierta gama de usos y experiencias aptos
para sus usuarios;®® Cullen se suscribe y propone la caracteristica de Paisaje
Categorico refiriéndose a que dicho lugar o paisaje, ademas de ofrecer una gama
de actividades, debe de hacerlo de manera segura y funcional para el usuario;"® y
finalmente Peter Zumthor, mas de una década después, afirma que los lugares y
la arquitectura deben de tener Coherencia entre su disefio y su funcién, siendo
que no Unicamente deben ser espacios bellos, sino funcionales a las opciones,
actividades y necesidades del hombre.

Por lo tanto, la variedad de actividades, de usos, de opciones y de experiencias que
puede y debe ofrecer un paisaje permitira que en ellas surgan distintas interacciones
sociales (entre personas) y culturales (entre costumbres, juegos, consumo, etc.).

Para la funcion de orden Lynch propone que los espacios y paisajes urbanos
deben tener Legibilidad, entendida como la facilidad para reconocer y organizar la
estructura del paisaje y sus partes™; Bentley la retoma tal cual, indicando que gracias
a la legibilidad de un lugar, éste puede ofrecer una mayor cantidad de posibilidades de
accion a elegir.Dicha legibilidad puede aumentar o reducirse segun la simplicidad
o complejidad de las formas y elementos que construyen el espacio en cuestion.M

Para el propio Lynch, y para Cullen, la legibilidad es afectada no solo por la
complejidad de la forma del lugar o espacio, sino también por las posibilidades de
vision que tenga el usuario. Lynch habla del Alcance Visual como una cualidad que
aumenta la visién, ya sea por el uso de formas y figuras transparentes, estructuras
superpuestas, panoramas con mucha profundidad de vision, etc. que en conjunto
complicaran o facilitaran la vision y la aprehension del paisaje urbano en conjunto;"®
el efecto contrario lo propone Cullen cuando habla de una Vision Tamizada,
refiriéndose a una visién nublada por elementos que no dejan ver el paisaje, como
arboles y naturaleza."®

69 Bentley. lan, op cit. p. 27.
70 Cullen. Gordon. op. cit, p. 50-65.
71 Zumtbof, Peter, Atmoésferas: Entornos arquitecténicos - Las cosas a m alrededor. Barcelona. Gustavo Gh. 2006. p 85-108
72 Lynch. Kevin, La imagen de la ciudad. 3a.ed., Buenos Aires, Ediciones Infinito, 1974, p. 10-11
73 Bentley. lan. op. cit.. p. 27
74 Kevin Lynch lo denomina sencillez de la forma" y contempla que las formas simples se integran e incorporan con
mas facilidad a la unidad global y facilita su lectura En Lynch. Kevin, La imagen de .op cit p 126.
Lynch. Kevin. La imagen de... op. cit.. p. 127. ’ i- r
76 Cullen. Gordon. op. cit.. p. 38-44
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Es de esta manera que el paisaje urbano cumple con ofrecer orden, o desorden,
pues lograr un espacio legible y visualmente entendible sugiere que sus elementos
aparezcan ordenados y estructurados.

Para la circulacién en un paisaje urbano Lynch establece la cualidad de Continuidad
que permite que las formas aparezcan ante el usuario en repeticiéon con intervalos
ritmicos gracias a la proximidad de los objetos, la similaridad entre ellos, laarmonia
de la superficie e incluso por el uso semejante entre las formas y finalmente se logra
percibir todo el conjunto como una unidad.™

Donis A. Dondis retoma este concepto pero aplicado a las formas visuales en general,
y no al paisaje urbano Gnicamente, sin embargo el planteamiento de la cualidad es
sencillo, entendible y aplicable al paisaje urbano y a cualquier conjunto de fonnas y
figuras que podamos encontrar. Propone a la continuidad como la serie de conexiones
visuales inintemjmpidas que logran declarar una conexién visual unificada, como una
fuerza cohesiva que une elementos diversos; siendo la accién inversa la Fragmentaciéon
pues se entiende como la descomposicién de los elementos en piezas separadas que
conservan su individualidad y que en conjunto no logran la unidad.™

La continuidad facilita la circulacién en un paisaje pues permite al usuario ubicarse
dentro de un conjunto unificado o identificar las partes del paisaje por médulos o
conjuntos. Esta continuidad puede lograrse con anchos de calle o espaciales,
rasgos arquitectonicos, arbolado, etc.™ y puede fragmentarse por elementos que
rompan la continuidad visual por su forma, escala o color, convirtiéndose a la vez en
Puntos Focales, como lo llamaria Cullen, que se distinguen del resto y que pueden
transformarse en referencia cultural, de significado o de ubicacién para el usuario.*

Toda aquella organizacién espacial y constructiva, continua o fragmentada, permite
al final de cuentas que se de el movimiento y la circulaciéon del sujeto dentro del
paisaje urbano robusteciendo” la gama de actividades a realizar.

77 Lynch. Kevin. Laimagen de op cit.. p. 126.

78 Dondis. Donis A . op dt.. p 132y 133

79 Lynch. Kevin. La imagen de... op. cit.. p. 53.

80 Cullen aborda vanos conceptos similares que se refieren a los objetos que por la singularidad en su forma dejan de
pertenecer al conjunto y se conviértan en simbolos de congregacion, de ubicacion, etc. En Cuiien Gordon op at p 11-79
81 Bentley.establece.el.término robustness o robustez (conocide.también como versatilidad en la edicién traducida

al espaAol) para refenrse al abanico de actividades que son posibles de ofrecer por un espacio gracias a su organizacion
espacial y constructiva. En Bentley, lan. op. dt.. p. 27.

En el caso de la cualidad de continuidad y fragmentaadn referente a la funcion de circulacion se puede aplicar dado que el libre
movimiento y circulacién en el paisaje urbano permite abundar en las opciones de accién del sujeto pues puede trasladarse
faalmente hacia aquellas posibilidades, y mientras mas se mueva o traslade, mayores seran las posibilidades de elecaén
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Y es asi como las cualidades del paisaje urbano aqui descritas permitiran la
aproximacién a las funciones del paisaje urbano y podran ser analizadas desde la
perspectiva de los efectos de la sefializacion comercial sobre dichas cualidades.

El tercer aspecto de estudio del paisaje es conocer la opinién y la apreciacién de los
sujetos acerca de aquellas relaciones que guarda la sefializacién comercial con la
forma y la funcién del paisaje urbano, pues el hecho de ver, observar, percibir y vivir
estas relaciones permite formar una opinién que nutre al analisis del paisaje urbano.

Para la aproximacion a la apreciacion del usuano sera necesario abordar aspectos
estéticos y subjetivos del paisaje urbano, como la percepciéon y las preferencias
sobre lo bello, placentero y disfrutable.

Francesco Careri afirma que vivir el paisaje, recorrerlo de vez en cuando, o
cotidianamente, permite al usuario percibir y construir significados de aquellos
elementos que lo conforman,* ya sea para si mismo o para la sociedad de manera
colectiva.

Peter Zumthor afirma que los lugares y espacios son capaces de crear atmésferas
distintas y especiales a través de la construccion y disposicion de elementos
espaciales, arquitecténicos y ambientales, atacando directamente a las sensaciones
y percepciones del usuario.*“ Entre los factores moldeadles para la creacién de
dichas atmésferas esté el sosiego, la seduccion y la belleza de la forma. El sosiego
entendido como la calma a la que induce el lugar para poder simplemente estar
y disfrutar; la seduccién es la caracteristica del lugar que invita al recorrido y al
movimiento libre, considerdndose como una “...atmoésfera de seduccién y no de
conduccién™, y la belleza de la forma es la cualidad que busca que ademas de
lo funcional y util del espacio, éste busque ser bello y conmover al usuario con la
manipulacién de factores de percepcién como ruido, tempratura. luz, etc.

Por su parte Donis A. Dondis establece que el ambiente por si mismo otorga las
caracteristicas necesarias para que el sujeto observe, perciba, expenmente,
etc. sin embargo este autor sugiere que es necesario cierto aprendizaje por parte
de los individuos para identificar, crear y comprender los mensajes visuales y las

82 Caren. Francesco, op at p. 21-33.
83 Zumtbof. Peter, op. crt.. p 10-13
84 Zumthor. Peter, op at p 43
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experiencias que el ambiente le presenta, convirtiéndo a la percepcion en un proceso
de dos vias, una del ambiente para ofrecer los elementos y otra del sujeto para saber
comprenderlos.““ Una de las cualidades importantes que plantea es la Complejidad
entendida como una complicacién visual que yuelve dificil procesar el significado o la
informacion y el caso contrario sugeriria Simplicidad en las forma y los elementos,
asi como Agudeza en la expresion del mensaje y nitidez para interpretarlo.

Otra de las cualidades que propone Dondis es la de Armoniay Contraste, entendidas
como polaridades, la primera busca organizar los estimulos del objeto o ambiente
para reducir tension, llegar al sosiego y resolver confusiones, y la segunda, por el
contrario, indica el desequilibrio de todas aquellas caracteristicas pero si se plantea
correctamente puede llegar a estimular o atraer la atencién del sujeto.

El valor que la armonia y el contraste le atribuyen a un objeto permiten expresar la
polaridad de opiniones respecto a la afectacién que causa la sefalizacién comercial
en ciertos objetos de importancia en el paisaje urbano, como la arquitectura, ya
sea que las sefiales armonicen con el objeto arquitecténico que las soporta, o que
contraste confundiendo y devaluando al objeto.

El doctor y profesor local Pablo Chico define su postura al respecto estableciendo
que el contraste entre la sefializacion comercial y los objetos arquitecténicos afecta
a la arquitectura negando sus cualidades y atributos en 3 niveles: ontologicamente
ocultando a la edificacién y convirtiéndola en soporte, axiolégicamente ignorando
los valores propios del objeto arquitecténico y resaltando los de la sefial comercial, y
estéticamente modificando el disefio y las cualidades plasticas originales del edificio.
Estas afectaciones producen alteraciones en el valor integral de la arquitectura y del
paisaje urbano, incluso en su valoracion histérica y cultural.*

En la valoracion del paisaje urbano no influye Unicamente la afectacion de la
sefializacion comercial a la arquitectura y a los demas elementos, sino también influye

la posibilidad de disfrute del espacio urbano que la presencia de sefiales permita.

Para los tedricos, el disfrute y ocio son cualidades del espacio urbano que el
posmodemismo ha enaltecido. Francese Mufioz establece que las ciudades a menudo

85 Dondis, Donis A . op. c/f.. p. 11.
86 Chico. Pablo, op. cit., p. 18-22.
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son orientadas al consumo, al ocio y a la cultura,”” y Quentin Stevens propone que
el juego se vuelve un factor de importancia para el disfrute y aprovechamiento del
paisaje urbano pues permite el intercambio y el uso del espacio,** lo que provoca que
el disfrute ladico de los usuarios sea relevante para la percepcién del paisaje urbano.

- Aproximacion a la opinién subjetiva:
1. Sosiego
2. Seduccion
3. Complejidad
4. Afectacion
5. Disfrute

FIGURA 07. Esquema de percepcion.

Plantea las cualidades del paisaje Que describen lo bello,
disfrutable y placentero que puede ser éste

Fuente: Taha Roman V.

El reconocimiento y opiniéon sobre aquellas cualidades (ver figura 07) permiten tener
una aproximacién a la percepcién de la gente con respecto a la interaccién de las
sefiales comerciales con el paisaje urbano en general y sus elementos. Con ello se
esclarecen las preferencias subjetivas sobre lo que puede ser bello, placentero y
disfrutable, y que le dan sentido al paisaje.

Para Antoine S. Bailly dicha percepcion y valoraciéon del paisaje urbano desde los
ojos del usuario varia segln las reacciones del sujeto y el tipo de estimules del
medio y asegura que los anuncios publicitarios son elementos que movilizan la
atencion del habitante, siendo que a través de ellos la transmision de informacion
de consumo es cada vez mayor que la transmisién de la propia cultura.*

La valoracion de cada sujeto esta ligada a las actividades y las experiencias
individuales, asi como a las referencias y a la memoria, obtenidos todos estos
factores a través de los sentidos perceptivos del hombre: la orientacién, la audicion,
el tacto, el olfato y la vision. En la presente investigacion se privilegia la percepcion
visual tanto del investigador como del usuario, con base en la manera en que
Kevin Lynch logré aproximarse a imagen de la ciudad: recabando informacion y
observando a través de recorridos al lugar, reconocimiento fotografico.”

Mufioz, Francese, op. cit.. p. 11 y 12.
Stevens. Quentin, op. crf., p. 3.

Bailly, Antoine S., op. cit.. p. 16-30.

Lynch, Kevin. Laimagen de op. cit.. p 24
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Y es asi como el paisaje urbano se desmenuza en caracteristicas y cualidades
analizables, de distintas indoles: contextlales, formales, funcionalesy de apreciacion
subjetiva que le permiten configurarse de manera integral. Ademas de permitir
aproximarse al conjunto llamado paisaje urbano desde una perspectiva especifica:
los efectos de la sefializacion comercial sobre él.

12 SENALIZACION COMERCIAL

En el punto 1.1 se dej6 en claro que el interés de este trabajo es el de estudiar al
paisaje urbano a través de la sefializacién comercial, buscando los efectos que esta
tltima pudiera tener en el paisaje urbano y los demas elementos que lo conforman.

La sefializacién comercial es un término compuesto por las palabras: sefial, definida
por la Real Academia de la Lengua Espafiola como la marca o nota que se pone o hay
en las cosas para dafias a conocer y distinguirias de otras, como un distintivo o marca,
o también entendido como el aviso que se comunica o se da, de cualquier modo que
sea, para concurrir a un lugar determinado o para ejecutar otra cosa;” y comercial,
perteneciente ai comercio o a los comerciantes.® Y es adoptado para esta investigacion
pues engioba todas aquellos anuncios, letreros, sefiales y marcas que publicitan,
anuncian y ubican marcas e informacién de productos y servicios comerciaies que se
encuentran en las calles y demas espacios publicos urbanos.

La relacién que guarda este conjunto de anuncios, letreros y sefiales con el paisaje
urbano se expresa en el hecho de que las sefiales comerciales son consideradas
elementos compositivos del paisaje urbano, por lo tanto son probables de tener
efectos sobre el paisaje por su presencia, uso y transformacion.

Es asi como el paisaje urbano se puede considerar como el contenedor de las
sefiales comerciales y otros elementos materiales, y la sefializacion comercial
forma parte del contenido fisico-formal del paisaje, en conjunto con la naturaleza,
los edificios, el mobiliario urbano y las vialidades, (ver figura 08)

Gordon Cullen y Horacio Capel han sido algunos de los autores que consideran
a la sefalizacion comercial como un elemento importante del paisaje urbano
y la han estudiado dentro de la estructura material comprendida por elementos
confiquradores y ordenadores del paisaje urbano.

91 Definicién recuperada de (http //lema rae.es/drae/?val=sefiall el jueves 14 de marzo de 2013.
92 Definicion recuperada de [http //lema rae.es/drae/?val=comercial) el jueves 14 de marzo de 2013.
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SENALIZACION
COMERCIAL

FIGURAOS. Esquema grafico de la relacion primordial entre

el paisaje urbano y la sefializacion comercial, contenedor-

contenido

Fuente: Taha Roman V

Cullen reconoce y aplica un estudio integral del paisaje urbano, desde 3 caminos,
los cuales establece como los caminos en que el conjunto del paisaje urbano logra
crear reacciones en el usuario: la éptica, el lugar y el contenido. Con la éptica es
como se conoce y se percibe por primera vez un espacio formandose escenarios
fragmentados o breves paisajes al tiempo que se pasea o recorre el lugar; el lugar
se refiere a las reaccones que tenga cada sujeto segln el lugar o punto en el
espacio desde donde observe el paisaje, el aqui y alla de las cosas; y por Ultimo el
contenido entendido como el conjunto de elementos con caracteristicas propias que
evidencian no solo su forma y funcién, sino su caracter, personalidad y los periodos

histéricos que han tomado lugar en el paisaje urbano.”

Horacio Capel, con la misma vision, plantea un estudio morfolégico de las
partes que configuran el espacio urbano dejando muy en claro que la carga
simbdlica, cultural e histérica contenida ahi es resultado de las construcciones y
reconstrucciones de lo material.”” Su postura deja ver, una vez mas, la importancia
de un estudio integral de lo urbano en donde no se dejen de lado ni las funciones
de los objetos ni la percepcion del sujeto para entender con mayor profundidad
la configuracion fisica de las cosas.

Complementario a estas propuestas metodoldgicas, se encuentran autores como
Robert Venturi y Enric Satué que han llevado estudios del paisaje urbano pero
enfocados en su totalidad a la sefalizacién comercial contenida en esos paisajes.

Es asi como Robert Venturi lleva a cabo uno de sus estudios mas reconocidos.

Aprendiendo de las Vegas junto con Steven Izenour y Denise Scott Brown, en la

93 Cullen, Gordon, op. cit.. p, 9.
94 Capel. Horacio, op cit. p 19y 20
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gran ciudad simbodlica de Las Vegas en Estados Unidos. Estos autores plantean un
estudio del simbolismo en la arquitectura y de la iconografia de la ciudad a partir de
lo que puede verse y observarse desde la avenida principal de Las Vegas en aquella
época (1972), como anuncios, fachadas y letreros.®@®

Enrie Satué centra su estudio en la idea de analizar las sefiales comerciales del
paisaje urbano para “...aporta[r] instrumentos para reducir el impacto visual negativo
de los rétulos [...] y transformarlo en positivo;...”> promoviendo el valor ambiental
y significativo del paisaje que puede ser transformado por elementos materiales
como las sefales comerciales. Satué considera que el analisis que realiza, estudio
fisico-formal de las sefales, comprende una herramienta para la percepcion.®"

Todos estos autores conforman la base teérica y metodolégica para el estudio
del paisaje urbano desde la sefializacion comercial ahi contenida (ver figura 09),
permitiéndo que para este trabajo de investigacion se elija al recorrido como el
principal medio para estudiar la sefalizacion comercial y su relacién con los paisajes
urbanos que se forman desde las calles y banquetas de una avenida principal.

UNIDAD DE J - Avenidas importantes: calles,
ANALISIS \ banquetas y arquitectura.

\ - Observacion a través de

METODOS . recorridos.
- Registro fotografico.

FIGURA 09. Esquema de la metodologia sugerida por
autores: Robert Venturi y Enne Satué.
Fuente: Talia Roman V.

Recorrer y registrar las sefiales comerciales que se ven en el camino permite
analizar las sefales por si mismas y en conjunto con el resto de los elementos que
interactan en el paisaje urbano.

A continuacién se ahondara en el tema de la sefializacion comercial y sus
caracteristicas, complementando las ideas respecto al paisaje urbano del punto 1.1.

95 Venturi, Robert, etal., op. di. p. 10-23.
96 Satué. Enne. op. dt.. p. 11.
97 Ibidem, p. 11-22
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La sefializacion comercial, en el papel del lente a través del cual se enfoca la
lectura del paisaje urbano es producto humano, mezcla de las necesidades de
comunicacion y consumo de las sociedades actuales, y que ha logrado trazar un
camino claro en el fomento del consumo y en la construccion de estilos de vida,
sumergiendo a la sociedad en un desfile interminable de materialidad (objetos,
productos y mercancias) y de inmaterialidad (bienes, servicios e informacién) que
muchas veces no se alcanza a comprender®® y que rodea al sujeto de experiencias
perceptuales pues “En un mundo de imagenes que provocan reacciones internas,
la gente comenzd a optar por lo que correspondia con su estilo de vida, sus
convicciones, su manera de sentir o de pensar...

Asi pues, es preciso determinar que la funcion primordial de las sefiales comerciales
(verfigura 10) es la de comunicar para orientar’®, vender, comprar, distinguir, aprender,
e informar,’® y que estos objetivos vienen en conjunto con las caracteristicas
formales que les permite cumplirlos de una forma u otra.

- Funciones:
1. Orientar
< 2. Compra-venta
3. Distinguir
4. Aprender
5. Informar

FIGURA 10. Esquema tedrico de las funciones pnncipales

de las sefales comerciales

Fuente Taha Roman V

Venturi propone el andlisis de los rotulos o sefiales comercial de acuerdo a su

contenido, el tamafio, la forma, color, la estructura, método de construccién o
instalacion y el emplazamiento, entre otros.’*2

Por su contenido, los autores definen a la sefializaciébn comercial como una
necesidad de comunicacion colectiva y social de la vida urbana, ademas de actuar
como un regulador de comportamientos al organizar la informacién para hacerla
legible e institucionaiiyar los comportamientos sociales.’®

98 Pérez, Francisco. Lo metenal y lo inmaterial en el arle-disefio contemporaneo Matenales. ob/etos y lengua/es
virtuales. México. Universidad Auténoma Metropolitana. Unidad Xochimilco. 2003, p 17 y 39
M Garda. Femando (coord ). Crénica de la publicidad en México 1901-2001. México. Editonal Cllo Asociacién
Mexicana de Agencias de Publicidad. 2002, p.194
100 Afio de la pnmera edicion de su libro 'La imagen de la ciudad*
101 Caracteristica desarrollada por Maria Ledesma. en e; texto de Tapia. Alejandro, El disefio grafico en el esoacto
soctel. México, Designio, 2004 p 51
102 Venturi. Robert, etal., op. cit., p. 108
103 Maria Ledesma aborda esta postura en el texto de Tapia. Alejandro, op cH.. p 51
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Las sefiales comerciales para este proyecto hacen referencia a los anuncios
publicitarios y comerciales como ya se ha establecido antes, sin embargo este tipo
de publicidad en las calles puede clasificarse en; denominativos (identifican nombre
0 marca), de propaganda (promocion de venta), sociales (mensajes culturales,
educativos, etc.), politicos (propaganda de partidos politicos) y de contenido mixto.’¢
Esta clasificacion es propuesta por el Reglamento de Imagen Publicitaria y Anuncios
del Municipio de Mérida (RIPAMM"®®) y engloba de manera general las diferentes

clasificaciones planteadas por otros autores.’)

Por el tamafio, se plantea que la sefializacion comercial puede llegar a ocupar el
espacio urbano en escalas que dominen incluso a la arquitectura.’® La diversidad
de tamafo puede llegar a ser relativa segin el tamafio de la ciudad, de las calles
desde donde se aprecia o del elemento sobre el que se encuentra ubicada la sefial,
sin embargo es una de las caracteristica principales que proveen de caracter y
orden (o desorden) a un lugar.’®® El tamafio aunado a otras caracteristicas como
la ubicacién o la forma pueden incidir en aspectos de apreciacién y percepcion del
usuario, pues condicionan la lectura de los espacios habitados.*®®

Para clasificarlo segun su tamafio no se pudo encontrar una clasificacion per se,
sino que se han utilizan rangos de medidas de base, altura o &rea. Por ejemplo,
el RIPAMM uutiliza tanto medidas de base, como éarea, e incluso porcentaje de

ocupacion.”®

La forma de la sefalizacién es una de las caracteristicas mas importantes, pues
una forma Unica o extraordinaria puede otorgarle a la sefial la cualidad de hito™’,
menhir’”2 o punto focal’’@. Venturi en su estudio de Las Vegas exhibe la capacidad
que tiene la forma de un anuncio, junto con el tamafio, para crear simbolos, aludir a
significados y sobre todo en convertir a la arquitectura sobre la que se encuentran las
sefiales, en una arquitectura de estilos y signos, antiespacial y de comunicacion.”*

104 Yucatén, ‘Reglamento de Imagen Publicitaria y Anuncios del Municipio de Mérida", en Gaceta Municipal, nim. 226,
Ayuntamiento de Mérida, 2012, p. 61.

105 Siglas que se utilizaran a partir de ahora para referirse al documento.

106 Autores como Manuel Salvai, en Salva!, Manuel (dir.), La publicidad. Barcelona, Salvai editores 1973 141 p Enrie
Satué, 1973; Quentin Newark. 2002; y Giovanni Troconi, 2019,

107 Venturi, Robert, et al., op. cit.. p, 29-34.

108 Satué, Enne, op. cit.. p. 16.

109 Alarcén, Gonzaio (trad ), op. cit., p. 27

110 Yucatan, 'Reglamento de Imagen., op. cit., p. 54-89.

111 Lynch, Kevin, La imagen de ... op. cit.. p. 49.

112 Cereri, Francesco, op. cit.. p. 51-54.

113 Cullen. Gordon, op. cit.. p. 18.

114 Venturi. Robert, etal., op. cit.. p. 26-34 y 97.
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La clasificacion de la forma es tan variada como formas simples y complejas existen.
El color en las sefiales comerciales pareciera ser un aspecto estético insignificante,
sin embargo contribuye a darle a la sefial comercial el valor de armonizar o contrastar
con el espacio y los elementos urbanos que le rodean y/o la soportan. A veces
puede apreciarse como una solucién gréafica desonectada del contexto de la sefial
y que no corresponde ni a las necesidades de comunicacion ni a las necesidades

visuales del paisaje."®

Las clasificaciones del color pueden llegar a ser complejas segun la teoria o la
psicologia del color que se utilice, por ejemplo: primarios y secundarios (de
acuerdo a los tonos que se encuentran en el espectro de luz y sus combinaciones),
complementarios y de contraste (segln la reaccién de utilizar dos colores juntos),
frios y calientes (segun la temperatura del tono), etc?’®

La estructura de la sefializacién comercial, descartando la forma y el tamafio que
se han abordado por separado, se compone del material del que esta hecha ta
sefial y la iluminacién que utiliza.

El material permite darle a la sefial caracteristicas Unicas o genéricas que la
hagan resaltar del resto o perderse entre las deméas. El uso de los materiales ha
respondido histéricamente al auge que cada material tiene en diferentes épocas,
asi como a los costos, la durabilidad, entre otros factores, permitiendo que a través
de los afios se experimente el uso de nuevos materiales, cada vez mas duraderos
o resistentes, o cada vez mas estéticos. Entre los materiales utilizados a lo largo de
la historia se encuentran: el cristal pintado, el vidrio grabado, los rétulos de neén, el
hierro pintado, metales como aluminio y acero inoxidable, la ceramica y mosaicos,
madera, piedras, etc?"

La iluminacién por su parte, extiende el uso y funcién de la sefial, tanto de dia como
de noche, ademéas de permitirle resaltar y dramatizar la forma y su contenido."®
El RIPAMM propone la clasificacion de acuerdo a la instalacion del sistema de
iluminacién, ya sea integrado (al interior del anuncio), independiente (separado del
anuncio) 0 mixto."®

115 Alarcén, Gonzalo (trad.), op. cii.. p 25.

116 Satué, Enrie, op. cit.. p. 75y 76.

117 Ibtdem, p. 91-119.

118 Venturi. Robert, etal., op. di. p. 78.

119 Yucatan. 'Reglamento de Imagen, op. cit. p 60.



La sefializacién comercial en la configuracién del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida, Yucatan, 2012-2013.

El método de construccién y/o instalacion de las sefiales comerciales define la
movilidad o permanencia del anuncio en la ubicacién volviéndolos transitorios o
moviles y permanentes o fijos, segin sea el caso. Por ejemplo, los anuncios
adheridos a alguna superficie suelen ser transitorios, por el contrario, los adosados
a la arquitectura son permanentes. La temporalidad también se mide segln los
dias, semanas o meses que permanezca el anuncio en su soporte, independiente
al tipo de instalacién que tenga.’*“ Las principales formas de instalacién son: pintado
o rotulado, integrado a la edificacién, adosado, saliente o volado, autosoportado,
colgante, infiable, figurativo o volumétrico y mixtos.””

El emplazamiento o ubicaciéon dentro del paisaje urbano, ya sea en propiedad
privada o publica le afiade significado a la sefial, pues la contextualiza dentro de un
espacio especifico, logrando que la comunicacién sea mas efectiva al entender el
mensaje de la sefial como un todo, y no como una pieza individual. También permite
la apreciacion de las sefalizaciones pues la ubicaciéon puede permitir o bloquear la
completa visualizacién del anuncio. Las sefiales comerciales se pueden encontrar
en fachadas, azoteas, bardas o muros, vidrieras o escaparates, toldos, mobiliario
urbano, vehiculos o de manera aislada o independiente.’**

De todas las caracteristicas enunciadas que le dan forma a las sefiales comerciales
se eligen para este trabajo de investigacion aquellas que expresan que representan
aspectos distintivos entre cada pieza analizada, como la forma y el tamafio, asi
como las que permiten establecer en primera instancia una relacién con el elemento
que la contiene, como la ubicacién y el tipo de instalacién. Por lo tanto interesan a
esta investigacion las caracteristicas numeradas en el siguiente esquema:

1. Contenido

2. Tamafo

3. Material
< 4. Forma

5. Instalacion

6. Ubicacion

FIGURA 11. Listado de las caracteristicas materiales de la
sefializacion comercial.
Fuente; Talia Roman V.

120 Yucatan. ‘Reglamento de Imagen... op. cit., p. 60.
121 Clasificacién propuesta en: Yucatan, ‘Reglamento de Imagen... op. cit.,, p. 61. Y que coincide casi completamente
con la clasificacion de Enrie Satué. 2001.
122 En la clasificacién coinciden RIPAMM, 2012; Enric Satué. 2001; y Robert Venlun. 1998.
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Cuando convergen todas las caracteristicas de la sefializacién se obtiene un
elemento del paisaje urbano con caracteristicas y elementos compositivos que
alteran de una u otra manera el contexto en el que se encuentra, y que cumple
funciones para el paisaje y la sociedad, como la de comunicar, orientar, distinguir,
entre otras que ya se han mencionado a lo largo del capitulo.

12.1 La normatividad publicitaria en el entorno urbano

En el punto 1.1 se abord6 someramente el aspecto politico y reglamentario del
paisaje urbano, donde a partir del planteamiento de lan Bently se consideran a las
formas y disefios del espacio urbano como un sistema politico en si mismo que
logra modificar las relaciones que se crean entre los objetos y los sujetos, asi como
incidir en las decisiones y percepciones de éstos Ultimos."””

La reglamentacion, bajo esta premisa, juega un papel importante en la regulacién
de dichas formas y espacios urbanos, asi como de las relaciones fisicas, sociales
y de significado, contemplando la importancia y la incidencia de los espacios tanto
publicos como privados en el desarrollo urbano y social de la ciudad, y en la calidad
del entorno, paisaje e imagen urbanos."””

En cuanto a la sefializacién comercial, ya ha quedado previamente establecido que
las relaciones que guarda ésta con su entorno, llAmese paisaje urbano, arquitectura,
sujeto, etc., se han dirigido hacia los valores de consumo globalizados y posmodernos,
convirtiéndose en un objeto importante de reglamentar por su creciente uso.

En México, durante el periodo de la restauracién politica posrevolucionaria, cuando
la imprenta y el disefio grafico se reactivaron, después de su recesion durante la
Revolucién Mexicana, surgieron las primeras leyes que reglamentaron la colocacion
de anuncios publicitarios, siendo Victoriano Huerta entre 1913 y 1914, el primer
presidente a cargo de esto, debido a la proliferacién de dicho medio durante su
mandato, principalmente de los carteles callejeros:"’

‘Articulo 1°. Se prohibe fijar anuncios en las paredes de los edificios, en los tapiales,
bardas, etcétera, de la ciudad de México, si no es que los anunciantes tienen de

antemano establecidos tableros especiales para colocados. Estos tableros se
123 Bentley, lan, atal., op. dt. p 27

124 Obijetivos del documento de mejoramiento de la imagen urbana, plasmados por el Dr Vicente Guzman Rios en
México, Cntenos normativos... op. cit.. p. 7y 8.

125 Morales, Miguel Angel, '1905-1914 Carteles y volantes', en Giovanni Troconi. op cit. p 63
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colocaran con previo consentimiento del Gobierno del Distrito, independientemente
del que se necesite respecto al propietario de la pared, tapial, barda, etcétera...~2

En la ciudad de Mérida, la necesidad de un reglamento de regulacion no figur6 hasta
1969, ante el creciente uso de anuncios y publicidad en las calles de la ciudad,
creandose, por parte del Ayuntamiento de Mérida, un Reglamento de Anuncios
que fue reformado en 1978./2? Dichos reglamentos normarian el uso y colocacion
de la publicidad desde aquella época hasta el afio 2003, cuando la Presidenta
municipal Ana Rosa Payan -en su segunda administracion de Mérida- reformé
en febrero del mismo afo el Reglamento, adaptandolo a las nuevas tecnologias
y a las necesidades de la ciudad y titulandolo Reglamento de Anuncios e Imagen
Publicitaria del Municipio de Mérida (RIPAMM)

La dltima actualizacion a este Reglamento fue el elaborado por el Presidente
Municipal interino M. Alvaro Ornar Lara Pacheco, el 28 de Agosto de 2012. Este, asi

como los anteriores, tiene los objetivos sociales y publicos de:

“l. Regular la colocacion, ubicacion, distribucion, exhibicién y uso de anuncios,
publicidad y similares que sean percibidos desde la via publica, asi como su
mantenimiento, modificacion, ampliacion, iluminacion, reposicion, reubicacién en el
mismo predio y retiro:

Il. Salvaguardar la imagen visual del Municipio, protegiendo la calidad del paisaje
urbano y rural con relacién a la publicidad;

Ill. Proteger el Legado Histérico y Artistico, tales como la Zona de Monumentos
Histéricos, los Sitios y Zonas de Patrimonio Cultural Edificado, asi como las
vialidades patrimoniales del Municipio, y

IV. Prevenirdafios a las personas y sus bienes, afectaciones a terceros, via publica,
mobiliario urbano, servicios publicos, espacios y edificios publicos en relacion con
anuncios, rétulos y publicidad. “2e

En dicho Reglamento se indican las situaciones en que la sefializacion comercial
queda prohibida o restringida. Sintéticamente se manejan restricciones de 4 tipos:

- En relacién a su forma fisica, como tamafio, que invada otros elementos de las
vias y espacios publicos, o interfiera la visibilidad y circulacién vial y peatonal.
- Segun el soporte, cuidando la relacion que guarda con éste para evitar su

126 Cita del contenido de las 'Reglas para la fijacion de anuncios de la ciudad de México", en Morales. Miguel Angel.
op. cit.. p. 63.

127 Chico. Pablo, op. cii. p 27.

128 Tomado del Titulo Pnmero. Capitulo |; Disposiciones generales, en; Yucatan. *"Reglamento de Imagen... op cit.. p. 60.
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detrimento, o los lugares donde queda estrictamente prohibida la colocacién de la
sefializacion comercial.

- En relacién al contenido del mensaje grafico y textual del anuncio, pues se estipula
que ciertos contenidos no deben hacerse publicos por demeritar la ética y la moral.
- En relacién a los permisos tramitados y otras disposiciones juridicas aplicables.

El reglamento procura ser muy especifico en las disposiciones que aplica a los
anuncios para ser entendido y aplicado al pie de la letra, integrando aspectos de
tiempo de exhibicién, la finalidad del contenido, el lugar donde se ubique, la forma
en que se instale, el sistema de iluminacion que utilice, el tipo de difusion que
maneje, incluso aborda aspectos de redaccion, seguridad, tamafios y porcentajes
de altura con respecto a su elemento de soporte, materiales, cantidad de anuncios
y separacion entre ellos para poder ser apreciados correctamente.

Se aborda todo un capitulo que trata, de forma resumida, sobre los anuncios en
inmuebles y zonas con valor arqueolégico, artistico e histérico, pues en extenso
existe un Reglamento especial para tratar los diversos aspectos del cuidado del
patrimonio, adecuado y actualizado en diciembre de 2007, a cargo también del
Ayuntamiento de Mérida. llamado Reglamento para la Preservacion de las Zonas
de Patrimonio Cultural del Municipio de Mérida en el que se especifican las zonas,
monumentos e inmuebles incluidos en esta categoria, y todas las restricciones,
disposiciones y sanciones que le corresponden.’”

Finalmente el Reglamento indica los articulos para obtener factibilidades,
permisos y renovaciones y poder mantener regulado el uso de sefalizacion
comercial, asi como los procedimientos de inspeccién y vigilancia, las infracciones
y sanciones correspondientes, la nulidad de permisos y las medidas de seguridad
en caso de poner en riesgo otros elementos y aspectos del espacio publico y de
la cotidianeidad social.

El Reglamento, como se mencionaba, es muy especifico para facilitar el cumplimiento
de las normas, sin embargo la realidad muestra que entre la violacién del reglamento
y algunos vacios legales que se pudieran encontrar en él, la sefializacién comercial

encuentra un camino hacia la conquista de cualquier espacio urbano libre.

129 Ramayo, Martha E. (resp.). Gaceta Municipal Organo oficial de publicacién del Municipio de Ménda. Yucatan
México. Mérida. Ayuntamiento de Mérida. 2008, p 27-60
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Por ello, en otros paises y algunas ciudades de México se han creado en las Ultimas
décadas, programas de mejoramiento de la imagen urbana que dirigen sus esfuerzos
al retiro de anuncios publicitarios, por ejemplo en el Distrito Federal, Guadalajara y
Quintana Roo, asi como en Brasil en la ciudad de Sao Paulo.

El caso del Programa de Reordenamiento de Anuncios'y Recuperacion de la Imagen
Urbana del Distrito Federal, creado en 2005, pretende “..retirar de manera definitiva
los anuncios de publicidad que no se ajusten a la Nnorma.con el objetivo de:

"..reordenar los anuncios de publicidad exterior, recuperar la imagen y el paisaje

urbano del Distrito Federal, mediante acciones que permitiran mitigar los efectos
de la contaminacion visual producidos por la indiscriminada e ilegal instalacion
de anuncios en la vialidad de esta ciudad, liberando de la colocaciéon de este tipo
de estructuras la vialidad conocida como Canal de Garay, Boulevard Adolfo Ruiz
Cortinez, Boulevard Adolfo Lépez Mateos, Boulevard Manuel Avila Camacho.

Viaducto Miguel Aleméan, (Miguel Aleman y Rio de la Piedad), Avenida de los
Insurgentes y Paseo de la Reforma-Centro, todas éstas en sus dos sentidos.

La ilegalidad y el aprovechamiento de vacios legales de los reglamentos urbanos
crea situaciones de excesivo uso de la sefializacién comercial en zonas comerciales
provocando consecuencias negativas en el entorno, el paisaje, la arquitectura y
deméas elementos urbanos, asi como en la segundad de la poblacién y sus bienes.
Dichas situaciones se pretenden mejorar o erradicar con la implementacion de los
programas de mejoramiento mencionados, los cuales generalmente vierten sus
esfuerzos en la eliminacion de sefales comerciales de tamafio espectacular, por el
impacto de su escala y visibilidad.

En conclusion, los reglamentos sientan las bases para el manejo y colocacién
de sefiales comerciales y sera imposible estudiar los efectos de las sefializacion
comercial en la configuraciéon del paisaje urbano sin contemplar las normas que
permiten o restringen ciertas relaciones y caracteristicas de ambos. Asi mismo,
en la seleccion del estudio de caso es relevante considerar los nombramientos
patrimoniales de algunas zonas de Mérida en el entendido de que responden a otros
reglamentos, ya mencionados en este apartado, y que deben presentar diferentes
resultados y efectos.

130 México, “Programa de reordenamiento de anuncios y recuperacion de la imagen urbana del Distrito Federal”, en
Gacela Oficial del Disinlo Federal. Distrito Federal, Secretaria de Desarrollo Urbano y Vivienda, 2005, p. 3
131 Ibidem, p 4
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2. PLANTEAMIENTO
METODOLOGICO

Las relaciones que se generan entre la sefializacion
comercial y el paisaje urbano que las contiene, se ubican
en dos posturas mencionadas en el capitulo 1, contrarias
pero no necesariamente excluyentes: construccion o
destruccion (ver figura 12). La sefalizacion comercial
puede construir convirtiéndose en un elemento de
configuracién espacial y/o arquitecténica en el paisaje
urbano utilizando formatos visuales e iconos que
ocupan el territorio y la arquitectura del mismo o puede
destruir convirtiendose en una presencia incontrolable
que afecta la belleza visual del paisaje urbano, creando
desorden visual y polucién del entorno.

J Camtinuye \
! o |
Destruye

FIGURA 12. Esquema del problema de investigacion

Fuente Taha Roman V.

Esclarecer el tipo de relacion que guarda el paisaje

urbano, especificamente de un estudio de caso local,

con la sefializacion comercial ahi contenida (y sus

caracteristicas especificas) sugiere realizar un estudio

inicialmente descriptivo = de la situacion, lo que permite

establecer co6mo es y como se manifiesta este fenémeno
en el estudio de caso.

Para ello se presentan los objetivos operacionales que
guian cada accion del trabajo y permiten que los objetivos.

tanto el general como los particulares, se cumplan.

132 Hernandez. Roberto, el al.. Metodologia de la investtgactén. 3a.ed.
México, McGraw Hill. 2003. p 117-121
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A partir de haber: 1. conocido las teorias y autores de los temas de interés para
identificar las similitudes y diferencias de enfoques; 2. seleccionado los enfoques y
conceptos, asi como los indicadores a ser utilizados en las herramientas; 3. y haber
establecido los elementos que configuran la sefializacion comercial y al paisaje urbano
para ser analizados a través de las herramientas. Se vuelve preciso en este capitulo:
4. seleccionar el proceso metodolégico que seguira la investigacion; y

5. disefiar de las herramientas de recoleccién y analisis de datos;

Todo aquello con el propdsito de recorrer un camino que lleve, en los siguientes
capitulos, a:

6. establecer el estudio de caso a analizar y conocer los contextos que lo rodean;
7. aplicar las herramientas al estudio de caso para analizar la relacion de la
sefializaciébn comercial con la forma, funcién y percepciéon del paisaje urbano.

8. documentar la informacién y datos recabados en el andlisis;

9. interpretar los resultados del andlisis para identificar los efectos de la sefializacion
comercial en la configuracién integral del paisaje urbano; y

10. establecer las conclusiones y aportaciones al campo del conocimiento.

Los primeros tres objetivos corresponden a una revisién de la literatura y documentos
gue consisten principalmente en la busqueda bibliografica de los autores que
abordan los temas de interés para esta investigacion para conocer las posturas
que proponen al respecto, los elementos que analizan en sus estudios y poder
construir un marco referencial que permita, en las siguiente etapas, incorporar
los aspectos méas destacados en el presente estudio.”** También se consultan
algunas fuentes primarias’”, como el nuevo reglamento de Imagen Urbana y sus
ediciones anteriores, el de Preservacion de Zonas Patrimoniales, algunas Gacetas
Municipales y otros documentos oficiales para soportar los aspectos normativos
que rodean la investigacion.

Los siguientes cuatro objetivos plantean el disefio metodoldgico y de herramientas,
mayormente basado en el marco referencial anterior pues permite ver el tipo de
investigaciones que se han hecho sirviendo de guia para el planteamiento metodolégico
de esta investigacion y para la busqueda de los resultados particulares.

133 Hernandez, Roberto, etal., op. cit.. p.103.
134 Las fuentes pnmarias proporcionan datos de primera mano, como los documentos oficiales. En: Hernandez,
Roberto, ef al. Metodologia ... op cit., p. 67.
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La seleccion del estudio de caso ocurre gracias al conocimiento de estudios previos
descritos en el marco referencial, y a un breve andlisis de los contextos que rodean
a la sefializacion comercial y al paisaje urbano en la Ciudad de Mérida.

Después se realiza el trabajo de campo, que resulta en un andlisis en varias
etapas (ver figura 13): la primera corresponde a una caracterizacion cuantitativa
de la sefalizacién comercial ubicada en el estudi ode caso: Paseo de Montejo y
Prolongacién Paseo de Montejo; la segunda etapa consiste en la descripcion y
andlisis de la relacion de la sefalizacion comercial con la forma del paisaje y en
una descripcion cualitativa de la relacion de éstas con las funciones del paisaje.
Las primeras dos etapas se llevan a cabo a través de un levantamiento fotografico

SENAL

FORMA Y
FUNCION

| - Percepcion del usuario
OPINION <l - Encuesta
- Muestra aleatoria reducida

FIGURA 13. Esquema de las etapas del analisis
Fuente Taha Roman V

y recorridos a pie y en automovil para recolectar los datos en las fichas disefadas,
tanto de lo que hay. como de la relaciones que guardan los elementos entre si.

La tercera, y Ultima etapa corresponde a un analisis cualitativo de la percepciéon
del usuario al respecto de la interaccién entre el paisaje urbano y las sefiales
comerciales ahi contenidas con el propésito de encontrar las cualidades del paisaje
que pudieran verse afectadas por la presencia de la sefalizacién; ésta se realiza
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mediante el disefio y aplicacién de una encuesta a una muestra aleatoria reducida
de la poblacién que hace uso del area de estudio.

Finalmente el reporte los resultados permiten establecer las conclusiones,
comporobar la hipétesis planteada y reiterar las aportaciones, completando asi los
tres Gltimos objetivos operacionales planteados.

2.1 METODOS Y HERRAMIENTAS

En este trabajo convergen métodos mixtos de investigacion’* aplicados a la lectura
de los efectos de la sefializacién comercial en los aspectos integrales del paisaje
urbano, como forma, funcién y usuarios, en el estudio de caso. El marco referencial
es donde se establece que el paisaje urbano es un factor que se constituye no sélo
de elemento fisicos que dan forma y funcién, sino de relaciones y percepciones por
parte de quienes lo habitan.’*

La consideracion de estas partes, analizadas particularmente desde la accion y
efectos ejercidos por la sefializacién comercial, se aborda a partir de los trabajos de
algunos autores presentados en el marco referencial, que han estudiado al paisaje
urbano tomando en cuenta la presencia de la sefializacion comercial en éste. En
ellos se basan los métodos a seguir en esta investigacion.

Primeramente, Robert Venturi (et al.) y Enric Satué analizan los aspectos fisicos
de las sefializaciones contenidas en sus unidades de andlisis para comprender
las caracteristicas de dichas sefiales y analizar las implicaciones que tienen en el
paisaje urbano.

Venturi, Izenour y Brown estudian, entre varios aspectos del paisaje urbano, las
sefiales que se ubican en fachadas de una avenida principal de la ciudad de Las
Vegas en un “andlisis estilistico™* de la foma del rétulo, tamafio y emplazamiento
en la fachada, junto con otros aspectos materiales y no materiales (como funcioén,
estructura, 6rden, jconicidad y significado) encontrando las relaciones que se
generan entre la sefial, el edificio y el espectador.”*

135 Es el punto de vinculacién entre lo cualitativo y lo cuantitativo, enrxjueaerxJo tanto a la estructura de todo el trabajo.
como a las herramientas aplicadas En; Hernandez, Roberto, era/., op dt p 21-22
136 México. Cnfenos normativos. op at.. p. 7y 8.
137 Ventun. Robert, era/., op. at.. p. 108
136 Ibidam. p. 22*111
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Satué por su parte también analiza las caracteristicas materiales de los rétulos y anuncios,
aquellos ubicados en las fachadas de las calles de la ciudad de Barcelona retomando
la relaadn con el medio arquitectdnico, los materiales y formatos, entre otros aspectos,
logrando desmenuzar el tumulto de sefializacién e ir detenninando las caracteristicas
gue se vuelven preocupaciones en el valor ambiental y regulatorio del paisaje urbano.'®

Estas pautas determinan que la presente investigacion debe en primera instancia
conocer las caracteristicas féormales-materiales de la sefializacion para poder, en
segundo término, analizar esas caracteristicas en relacién al paisaje urbano y al usuario.

Recolectarlos datos de la sefializacién comercial precisa “observar el fenémeno tal
y como se da en su contexto natural™” en un momento determinado™' y recabarlos
en una ficha que cuantifique las sefiales comerciales, enliste sus caracteristicas y
permita ir esclareciendo las relaciones primarias que presenta con el resto de los
elementos del paisaje urbano.

El llenado de la ficha se completa después de realizar los recorridos y levantamientos
fotograficos pertinentes. Dichos recorridos parten del planteamiento de Francesco
Careri quien contempla el andar y el recorrido como una herramienta critica para
observar el paisaje, entenderlo y darle significado, asi como un motivo de emergencia
del arte y la propia arquitectura.™*"

Los estudios de Venturi, Satte e incluso Cullen utilizan el recorrido de las calles
y avenidas para observar el paisaje urbano, empaparse de los elementos que lo
configuran y entender el orden que habita ahi. En la mayoria de las ocasiones el
producto de estos recorridos son los levantamientos fotograficos que permiten
plasmar lo observado y asi prolongar el tiempo de analisis y detalle del autor: asi
mismo, el presente proyecto se apoya en los levantamientos fotograficos que surgen
de recorrer el objeto de estudio.

En la ficha de Caracterizacién de la sefializacion comercial se recolectan tanto
datos de las caracteristicas formales de cada sefial, como de la relacion que
guarda con el elementos del paisaje urbano que la soporta, a través del llenado

139 Satué. Enne. op, crf p. 17
140 1® "»eshgacion no expenmental, utilizada en estudios cualitativos cuantitativos
y mixtos, como tos estudios de caso En Hernandez, Roberm, Rigl.op at p g7 y 76§
Temporaiidae transeeddr4i bal Astivito pues se recolectan ki datos en un st momento
142 Caren. Francesco, op at. p 10
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de casillas, eligiendo la opcién que le
corresponda a la sefal analizada. Cada
conjunto de sefiales se agrupa segun el
elemento que las contiene (A), los cuales
se van numerando (B) para obtener una
cantidad total de elementos del paisaje
urbano, tanto sefiales comerciales como
los deméas que lo componen (ver figura
14). El disefio completo de la ficha se
puede observar en la figura 15.

Se incluyeron los siguientes datos;

e Contenido: denominativo
propaganda. (C)

1 Tamafio: chico, mediano, grande o
espectacular. (D)

* Materiales: Papel, piedra o cemento,
madera, metal, lona, vinil, pintura y
otro. (E)

« Forma circular, de cuadrilatero o
irregular. (F)

« Tipo de instalacion: adosado,
rotulado, integrado, volado, colgado,
inflado o auto-soportado. (G)

* Ubicacion; en la arquitectura (en
fachada, muro, vano, vidriera, toldo,
azotea o reja), en la naturaleza, en el

mobiliario urbano o aislado. (H)

Los datos recolectados, al sistematizarse
arrojan tablas que se sintetizaron en
unas mas pequefas y en graficos que
permiten analizar los datos y poder
comprender las relaciones, asi como
determinar los comportamientos mas
frecuentes de las sefiales.

La sefializaciéon comercial en la configuracion del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Ménda. Yucatan. 2012-2013
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FIGURA 15. Ficha vacia do Caractenzaciéon de la

sefializacién comercial
Se observa el bisefio completo de uria pagina La ficha

tendra tantas paginas como elementos urbanos y sefales
se encuentren en el paramento
Fuente Talia Roméan V
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La segunda etapa del andlisis requiere la elaboracion de una herramienta para
ahondar en los datos que permitan conocer las relaciones de la sefalizacién con
la forma y funcion del paisaje urbano. Para ello también se utiliza al recorrido y los
levantamientos fotograficos como herramienta para obtener la informaciéon que el
paisaje urbano muestra al investigador, tanto de su forma, entiéndase como los
elementos que lo componen, asi como las funciones que cumple para quién lo
utiliza y habita. Finalmente se recabando y sistematiza esta informacion en fichas

disefiadas para tal fin.

En cuanto a la forma del paisaje urbano, los autores como Cullen, Capel y Careri
han establecido que el paisaje estd conformado y configurado por una variedad de
elementos que conviven entre si y que le dan al paisaje no Gnicamente su estructura
fisica, sino que lo proveen de relaciones, interacciones y reacciones. Por ello, las
fichas buscan cuantificar y describir los elementos materiales del paisaje a partir de

su relacién con la sefializacién comercial.

Dichos elementos son:

+ Infraestructura: vialidades, camellén y banquetas

* Mobiliario Urbano: buzones postales, casetas telefénicas y parahises
* Naturaleza: Arbolado y vegetacion de ornato

1 Usos de suelo: Arquitectura residencial, comercial o de servicios

* Suelo urbano privado: estacionamientos, jardines y baldios.

Esta ficha consta de una tabla para cada elemento (A) del paisaje urbano, del cual se
buscan los datos de: cantidad de elementos que se encuentran en el sector analizado
(B), cantidad de elementos con sefializacién y el porcentaje correspondiente (C) y una
breve descripcion de la situacién que se observa entre el elementos y las sefiales
(D). Se incluye también una imagen del elemento en cuestion (E) para observar a
detalle las relaciones mas representativas.

La figura 16 muestra un ejemplo del llenado de la tabla del elemento vial e identifica
las partes sefialadas con azul de este parrafo; la figura 17 muestra el disefio, aun
sin datos, de la ficha completa de Forma del paisaje urbano, formada por 12 tablas
correspondientes a los elementos del paisaje urbano enlistados anteriormente.
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FIGURA 16. Tabla de Vialidades de la ficha de Forma del
paisaje urbano.

Muestra las parles de cada tabla
Fuente: Talia Roman V.
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La recoleccidn de los datos pertenecientes a la funcion
del paisaje busca cualificar y describir la manera en
que la sefalizacibn comercial incide en el paisaje
urbano y en sus funciones primordiales. Dichas
funciones han sido definidas en el marco referencial
por varios autores, entre los mas destacados: Bently,

Cullen y Lynch.

De la misma manera en que se disefia la ficha de la
Forma del paisaje urbano, la ficha de Funcién se
estructura en tablas una por cada funcion detectada

00 @

y definida en el marco referencial. Sin embargo esta
ficha, mas que nada, busca cualificar las caracteristicas
que le dan funcién al paisaje en relacién con las
sefiales que intervienen, afectan e influyen en dichas

caracteristicas.

Estas son:
* Variedad: de usos, opciones y experiencias.
* Legibilidad: simplicidad o complejidad de formas
para reconocer la estructura.
+ Alcance visual: Permite la vision del paisaje. O
« Continuidad: Repeticion de intervalos ritmicos o
similaridad.
* Puntos focales: Elementos que rompen la
continuidad y destacan.

Cada tabla se llena con el nombre de la caracteristica
(A), una breve descripcion (B) y algunas imagenes que
ejemplifique lo que se esta describiendo (C). La figura 18
muestra el disefio de una tabla, e identifica las partes
indicadas en este parrafo de color verde. La ficha de
Forma del paisaje urbano completa se muestra vacia
en la figura 19.
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FIGURA 19. Ficha vacia de Funadn del paisaje urbano
Fuente Taita Roman V
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La tercera etapa del analisis a una aproximacion a la opinién del usuario sobre la
interaccion de la sefalizacion con el paisaje urbano, buscando la manera en que los
sujetos perciben los efectos que pudieran llegar a tener las sefiales comerciales en

el paisaje y en ellos mismos.

En el marco referencial ya se ha mencionado el estudio de Kevin Lynch sobre
percepcion, que basa su teoria sobre la imagen de la ciudad en las concepciones
que los habitantes tenian de ella, recabando dicha informacién a través de recorridos
al lugar, reconocimiento fotogréafico y entrevistas a los habitantes de las ciudades

analizadas reforzadas con descripciones y dibujos.

Antoine S. Bailly valida los métodos utilizados por Lynch y de otros autores de la
época ademas de enfatizar las cualidades de la encuesta, para utilizarla en estudios
cualitativos en vez de la entrevista, planteandola como un apoyo a la realidad de
los investigadores en cuanto a su tiempo y recursos, siendo una herramienta capaz
de revelar la actitud, opiniéon y percepcion de un individuo o grupo de sujetos con
respecto al medio urbano que se requiera estudiarJ”*A pesar de ser normalmente
considerada como un método de recoleccién cuantitativa, es valido su uso en busca

de datos cuantitativos con la aplicaciéon de las preguntas correctas al sujeto correcto.

Las encuestas de Apreciacion del sujeto aplicadas en este proyecto engloban las
posibles respuestas y posturas de apreciacion del sujeto a partir de una aplicaciéon
previa o prueba piloto para conocer el rango de opiniones frecuentes y asi poder

establecer las posturas.

Resultando una encuesta en dos partes: en la primera parte se complementan y/o
confirman los datos evaluados en las fichas anteriores sobre la forma y funcién del
paisaje, desde la perspectiva del usuario, buscando los elementos urbanos que mas
recuerden y las sefiales comerciales que mas le llamen la atencién y que pueden
convertirse en puntos focales (verimagen 20); y en la segunda parte se abordan los
aspectos medulares del analisis de la apreciacion del sujeto, pues se abordan las
caracteristicas establecidas en el marco referencial que indican la percepcion y las
preferencias sobre lo bello, placentero y disfrutable (verimagen 21):

143 Lynch, Kevin, Laimagen de op. cit.. p. 24.
144 Bailly. Antoine S., op. cH.. p. 243-246.
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Sosiego; Percepciéon de calma.

Seduccién al recorrido: Invitacién a recorrer y disfrutar,

Complejidad: Complicacién visual para entender el paisaje.

Afectacion: Armonia y contraste entre elementos.

Disfrute; Intercambio y uso del espacio urbano a través del juego y ocio.

1. Selecciona ios primeros 4 elementos urbanos que te vengan a la mente al pensar en la
avenida de Paseo Montejo / Prolongacion Montejo.
a. Edificio / Casa {
b. Monumento
c. Semaforo
d. Anuncio publicitarios
e. Naturaleza
f. Glorieta
g. Logotipo / Letrero comercial
h. Restaurant / Bar
i. Sefal de transito / Letrero de calle (
IA. Especifica a detalle los 4 elementos que recordaste. Indica la ubicacién o alguna
descripcion que identifique a los cuatro elementos que elegiste en la pregunta anterior.
Por ejemplo: Seméaforo del Seven Eleven de Villas la Hacienda. Espectacular de Gandhifrente al Centro
Cultural Dante. Puente de la Glorieta de la Paz. etc.
a.

NN~~~ -

b.
c.
d

2. Al recordar los anuncios publicitarios y la sefializacién comercial que se encuentran en la
avenida, ¢ Hay algun anuncio o sefial que te llame la atencién?
a. Si
b. No
Si tu respuesta fue SI, indica lo siguiente:
2A. (Cudl es?.
2B. ¢Por qué llamé tu atenciéon? Puedes elegir mas de una opcion, sifuera necesario:
Ubicacion
». Tamafio
ili. Forma
Iv. Color
V. lluminacién
vi. Frase/Texto

15.¢En cual de los dos paisajes crees que hay mas variedad de servicios?
Por ejemplo, bancoa, escuelas, luffores de diversion, etc.

a 1
b 2
c. ambos

d ninguno

FIGURA 20. Ejemplos de preguntas sobre la relacion de la
sefializacién comercial con la forma y funcién del paisaje, de
la encuesta de Apredaadn del sujeto.

Fuente Taha Roman V
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B. RESPONDE LAS PREGUNTAS CORRESPONDIENTES A CADA PARTE DE LA AVENIDA: PASEO DE
MONTEJO Y PROLONGACION PASEO DE MONTEJO.

4. ¢Qué sientes al recorrer Paseo de Montejo?

a.
b.

C.

Calma
Estrés
Indiferencia

5. ¢como se percibe el paisaje en Paseo de Montejo? Puedes elegir mas de una opcion.

a.

ae o

6. (El paisaje te invita a recorrerlo?
a.

b.

6A. ¢ Porqué?

Ordenado
Desordenado
Limpio

Sucio

Si
No

7. ¢Como te parece la cantidad de anuncios publicitarios y sefializacion?

a
b.

C.

Poca
Adecuada
Excesiva

8. ¢De qué manera crees que los anuncios y sefales afectan la arquitectura (edificios y

viviendas) de Paseo de Montejo?
a.

b
C.
d

La complementan

La mejoran

La destruyen
Tranquila * Acelerada

FIGURA 21. Ejemplos de preguntas sobre la percepciéon de

los usuarios con respecto al estudio de caso, de la encuesta

de Apreciacién del sujeto.
Fuente: Talia Roman V.

Todas aquellas herramientas se disefian teniendo en cuenta el estudio de caso al
que se aplicaran, el cual se define y se analiza en el siguiente capitulo.
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3, ANALISIS EN PASEO
DE MONTEJO' Y SU
PROLONGAOION

A continuacién se detalla el contexto urbano y
posmoderno en el que se encuentra la unidad de
andlisis de la presente investigacion y un poco de la
historia local que rodea la importancia y seleccion de
este estudio de caso.

En las ultimas décadas, los elementos funtamentales
del paisaje urbano, como las calles, las plazas y
los edificios, han sido los espacios de exhibicion de
las practicas de la globalizacion, la terciarizacion
y el consumismo, volviéndose los lugares ideales
para colocar la sefializacion comercial y lograr su
efectividad.

Destacan para ese proposito las calles y avenidas, que
por sus caracteristicas de circulacién y conectividad
articulan los procesos comerciales, estéticos vy
sociales de la ciudad en sus paisajes urbanos. En la
ciudad de Mérida, los ejes de circulacion articulan las
actividades comerciales y de servicios, asi como las
experiencias ludicas ocasionando expresiones urbanas
y arquitectonicas, distintas entre si segun la zona en
que se distribuyan.

El eje urbano de Mérida por excelencia, que a
través de la intensificacion del uso terciario manifiesta
ser el articulador del proceso comercial de la ciudad,
al igual que expresa elementos relacionados con la
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Posmodernidad.es el Paseo de Montejo y su Prolongaciéon. Esta avenida
muestra fisicamente las modificaciones espaciales que ha sufrido a lo largo de su
historia a consecuencia de las actividades comerciales que en ella han tenido lugar.

Cada una de sus secciones, dentro de los 5,483 metros lineales, manifiestan el
proceso de terciarizacion y globalizacion con expresiones urbanas distintas, con
arquitecturas variadas, y por su puesto, con sefiales comerciales desplegadas
en sus espacios abiertos, con formas y soportes distintos; asi mismo, manifiesta
relaciones y actividades sociales distintas y diferenciadas -aunque a veces logra
reunir los diferentes grupos sociales en grandes festejos y festividades, como el
Carnaval-, asi como usos intensos y miltiples a lo largo de este importante Paseo.

Por lo tanto, Paseo de Montejo y sus prolongaciones, ademas de ser unos de los
principales exponentes de los procesos posmodernos y globalizadores en la ciudad
de Mérida y ser el espacio de exhibicién perfecto para la sefializacion comercial,
tiene mucho valor histérico para la ciudad, convirtiéndola en un sitio representativo,
unico y significativo para la ciudadania; ademas de que por su tamafo y extension
es una de las avenidas mas accesibles y con mayor afluencia de la ciudad.

La historia de la ciudad de Mérida, en sus Ultimas décadas, y el origen del Paseo
hace mas de un siglo contextualizan la grandeza, importancia y desarrollo urbano-

arquitecténico de esta famosa avenida.

3.1 CONTE>aO HISTORICO

La Republica Mexicana valoré la importancia del la zona sureste del pais en la
década de 1970 aproximadamente e intervino para proveer al estado de Yucatan,
y a su capital, de mercancias, servicios, trabajadores y profesionistas del campo
de la ganaderia, el petréleo, el turismo, etc. transformando la sociedad tradicional
yucateca y diversificando la economia y los negocios del lugar,"**® asi como los
modos de anunciar los productos y servicios, (verfiguras 22y 23)

En la década de 1980, la transformacion y el desarrollo que continué en Mérida, como
en el resto del pais -y que continGia hasta ahora-, fueron producto de los fenémenos
ya mencionados: globalizacién, posmodernidad y neoliberalismo, a consecuencia de
145 Lazaro. Fabricio, op. cit., p. 4y 5.

146 Ramirez, Luis Alfonso (coord..), Perder el paraiso. Globalizacién. espacio urbanoy empresariado en Mérida Mérida
Universidad Auténoma de Yucatan, Miguel Angel Ponxia, 2006, p. 27.
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FIGURA 22. Mérida al inicio del siglo XX. con rétulos pintados a FIGURA 23. Ménda en 1970. con letreros en bandera y de luz

mano sobre las paredes neén

Fuente: Lujan. Eduardo (textos). Mérida El despertar de un siglo. Fuente: Novelo. Antonio. Ménda la de Yucatan. 2001. p.103
1992. p. 77

la influencia de los medios masivos, el consumo, las crisis econémicas, el aumento
de la escolaridad, las redes de transportes, el capital extranjero, entre otras multiples
razones.Lo que permiti6 que Mérida se consolidara una vez mas como el centro
urbano y comercial de la peninsula de Yucatan'® pues en ella se concentraba mas
del 60% de la industria, el comercio y los servicios de todo Yucatan.”®

El crecimiento econémico y la expansién urbana de la capital yucateca continué hacia
el norte de la ciudad, como venia haciendo desde el siglo XIX cuando se establecieron
las primeras colonias fuera del centro, como ltzimna dando pie a la construccion del
paseo mas importante de Mérida de todos los tiempos: el Paseo de Montejo.”*“ con el
asentamiento de plazas comerciales, supermercados, bancos, cadenas de restaurantes
nacionales e internacionales, etc., que modificaron el modo de vida de la poblacién, y
convirtiéndo a estos establecimientos en los nuevos centros de vida colectiva.

147 Ramirez. Luis Alfons (coord ) op. cit.. p. 12y 13.

148 Varguez, Luis A.. Mérida. Algunos aspectos de su transformacion y perspectiva actual. Ménda, Universidad
Auténoma de Yucatan. 1990. p. 42.

149 Tello. Luciay Ana Garda,'Crecimiento contra desarrollo en Ménda. 1970-1992°. en Marco Tulio Peraza, ef a/, Ménda:
elazary la rriemona. Ménda. Asociacion del Personal Académido de la Universidad Auténoma de Yucatan. 1993. p 178.

150 Lara. lleana Beatriz, Huellas de Ménda. Transcursos y patrones urbanos. Ménda, Biblioteca basica de Yucatan,

Gobierno del Estado de Yucatan. 2011, p. 33

s 69



La sefializacién comercial en la configuracién del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida, Yucatan. 2012-2013.

Hacia el cambio del siglo, a partir de 1990, Mérida presentd un crecimiento acelerado
en cuanto a economia, territorio y poblacién, que dio origen a nuevas formas de
expresion espacial, social y cultural: “Mérida crecié y se convirti6 en metrépoli" ™\
dando paso a una sociedad con nuevas formas de ser, de apropiarse y de consumir
la ciudad,y con ello, un nuevo mercado al cual alcanzar por medio del disefio, la
publicidad y la sefializacion comercial.

Hoy por hoy los nuevos intereses de consumo, turisticos y de servicios buscan
generar ambientes, identidades y lugares suceptibles de ser consumidos por sus
habitantes y visitantes, dotandolos de experiencias y utilizando a la sefializacion
comercial como el telén de fondo para dichas experiencias."

Mérida tiene variedad de sitios, zonas y lugares donde los escenarios y las
experiencias pueden desarrollarse, dada la historia del lugar o la riqueza
cultural. Entre ellos se encuentra el Paseo de Montejo, que, como se menciona
en parrafos anteriores, ha sido el paseo mas importante de la ciudad, durante

todos los tiempos.

El Paseo de Montejo tiene su origen en el afio 1888 cuando se promovio su
construccion bajo demanda de los vecinos y autoridades que consideraron importante
su construccion para el ensanche de la urbe. Fue nombrado en conmemoracion del
fundador de Mérida: Francisco de Montejo.

Después de suspenderse la construcciéon por 10 afios, en 1898 se reanudaron las
obras concluyendo el Paseo de Montejo en 1904, en sus limites se construyeron
mansiones de estilo neoclasico francés lo que le dieron elegancia y estatus al
paseo. Paseo de Montejo fue reparado de manera general en 1906 para recibir al
presidente Porfirio Diaz.

En 1926 la avenida tuvosu primera ampliacion hacia el norte de la ciudad, aumentando
unos 400 metros aproximadamente y conluyendo con el Monumento a la Patria.
Esta primera ampliacion trata de respetar formalmente el proyecto original pero da

151 El gobierno federal delimité en 2006 como Zona Metropolitana a los municipios de Mérida. Kanasin, Uman. Conkal y
Ucd.

152 Iracheta, Alfonso y Jorge Bolio. Mérida metropolitana. Propuesta integral de desarrollo. Mérida. Fundaciéon Plan
Estratégico de Yucatan A.C., 2012. p.16.

153 Sparke, Penny, op. cit.. p.148-154

154 Sandoval. Miguel (coord.), Mérida. Ciudad media en expansién sostenida. Mérida, Programa Nacional de

Solidaridad. Mérida, s/a. p. 50
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FIGURA 24 Inicio de la segunda prolongacién de Paseo de
Montejo

Aparar de este punto se denomine Protongedén Paseo de Montefo
Fuente: Taha Roman V,

la pauta para la ampliacion de los usos de suelo, distintos al habitacional de la
avenida original, con la llegada de la escuela Modelo.

La segunda prolongacién de este Paseo corresponde a la seccién entre el Monumento
a la Patria (Ver figura 24) y la interseccién con la Av. Circuito Colonias, 1200 m., casi
lo equivalente a la avenida original de 1198 m.. fue inaugurada en 1950 con el
propésito de conectar con la Colonia México, rematando la prolongacion con una
fuente denominada la Fuente de Montejo -convertida en 2012 en un paso deprimido
y renombrada como Glorieta de la Paz-.

Esta prolongacion se caracteriza porque el énfasis de funcionamiento vial
comercial incipiente determind el ancho menor de la prolongacion, al tiempo
que la arborizacion y las areas ajardinadas publicas y privadas frente a los lotes
desaparece... "8 rompiendo drasticamente con la continuidad urbano-arquitecténica
y ambiental de Paseo de Montejo, por lo que se puede suponer que el mantenimiento
del nombre sea Unicamente por identificaci6n normativa y no por la continuidad
conceptual del Paseo.™7

La dltima prolongacion, que va desde la Glorieta de la Paz hasta el entronque con
la Carretera a Progreso, se realiza bajo el mandato del presidente municipal Gaspar
Goémez.en 1979, sigue los estatutos comerciales de la prolongacién previa, pero

155 Léazaro. Fabricio, op. crt, p. 120.
156 Ibidem, p. 121.

157 Idem.

158 Idem
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intenta a su vez, darle la continuidad, en cuanto a monumentos y glorietas, del
resto de la avenida: sin embargo al dia de hoy se encuentra que la glorieta del Club
Campestre y el Monumento a Justo Sierra han sido reemplazados por seméaforos,
dejando dichos monumentos con un uso estatico a un costado de la vialidad.

De esta manera, Paseo de Montejo y Prolongacion Paseo de Montejo logra un
total de 5,843 m., 3.5 veces la extension original del Paseo, y que equivaldria a la

construccion de 5 Paseos en un lapso de 80 afios."®®

Es observable la manera en que los edificios histéricos de Paseo Montejo, en su
mayoria, han cedido sus espacios a las actividades comerciales y financieras, pues
el desarrollo urbano de la ciudad asi lo ha requerido, y con ello, la sefalizacién
comercial ha encontrado soporte en las antiguas paredes de éstos edificios. Asi
mismo, su Prolongacién ha sido blanco de la sefializacién comercial pues la actividad
comercial es predominante desde su concepcion.

3.2 SECCIONES DE ESTUDIO

Una vez seleccionado el corredor urbano de Paseo Montejo y su Prolongacién como
estudio de caso, se divide en zonas para facilitar su andlisis; de cada zona se estudia
una seccion que permita un andlisis mas profundo del area y representan un ahorro de
tiempo en el trabajo de campo, por lo que se deben elegir secciones representativas
de los distintos panoramas y condiciones de todo el corredor urbano.

Primero, se zonifica la avenida segln las etapas de construccion del Paseo y sus
prolongaciones, resultando 4 divisiones: (ver figura 25)

* Del Remate al Monumento de Justo Sierra, construido de 1888 a 1898

* Del Monumento de Justo Sierra al Monumento a la Patria terminado en 1926

+ Del Monumento a la Patria hasta la Glorieta de la Paz concluido en 1938

+ Y de la Glorieta de la Paz al Monumento a Gonzalo Guerrero que data de 1979

En la budsqueda de una divisibn por zonas y secciones representativas de las
diferentes condiciones urbano-arquitecténicas que se presentan en Paseo de Montejo
y Prolongacion Paseo de Montejo es necesario ampliar los criterios de zonificacion
utilizando la division propuesta por el Programa de Desarrollo Urbano del Municipio de
Mérida 2012 (PDU), segun las declaratorias patrimoniales establecidas por la Secretaria

159 Lazaro. Fabricio, 0. cit.. p 121
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NORTE
A
FIGURA 25 Mapa de Paseo de Montejo y Prolongacién con
divisiones histéricas segln las etapas de construcciéon
Fuente: Talla Roman V. vectonzado de Google Maps,
con base en la informacién y descnpciones del contexto
NORTE histérico
A

SIN
PROLONGACION declaratoria
PASEO DE MONTEJO

COIONIM

—\

LyWT»*

PASEO DE
mgmtejo

FIGURA26 Mapade Paseo de Montejoy Prolongacién con

divisiones seglin las declaratonas patrimoniales
Fuente Taha Roman V. vectonzado de Google Mapsy
del Piano Sintests del PDU. con base en las declaratonas

patnmoniales del PDU
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de Desarrollo Urbano y Medio Ambiente (SEDUMA), resultando 3 zonas: (verfigura 26)

+ Del Remate al Monumento a la Patria se encuentra declarado como Zona de
Monumentos Histéricos

* Del Monumento a la Patria al cruce con ta Av. José Diaz Bolio declarada como
Zona de Patrimonio Cultural Edificado

* Y del cruce con la Av. José Diaz Bolio. hasta el Monumento a Gonzalo Guerrero

sin declaratoria patrimonial alguna.

Al traslapar ambos mapas se muestra que la division patrimonial que propone el
PDU coincide en algunos puntos con las divisiones histéricas de construcciéon y
ampliacién del Paseo (ver figura 27), ademas de que divide a la avenida en 3 zonas
mas equitativas en cuestion de longitud.

NORTE
A

FIGURA 27. Traslape de los Mapas de Paseo de Montejo
y Prolongacién, segln las etapas de construccion y las
dedaratonas patrimoniales

Fuente: Taha Roman V., vectorizado de Google Maps y
del Plano Sintesis del PDU. con base en la informacion y
descripciones del contexto histérico y en las dedaratonas
patnrrxxiiales del PDU
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NORTE

GONZALO GUERRERO

SECCION C

SEMAFORO DE VILLAS LA HACIENDA

SIN
DECLARATORIA

ZPCE .
SECCION B
SECCION A
ZMH

MONUMENTO A FELIPE C. PUERTO

FIGURA 26. Mapa de Paseo de Montejo y Prolongao6n.
con la division por zonas de dedaraoén patrimonial y la
setecodn de secciones para andlists

Fuente: Talia Roman V.. vectonzado de Google Maps

Se trabajan entonces las zonas establecidas por la Secretaria de Desarrollo
Urbano y Medio Ambiente (SEDUMA) en el Programa de Desarrollo Urbano
(PDU), de las cuales se eligien las secciones para analizar (con una longitud de
1 kilbmetro aprox. por seccion).

Los recorridos que realiza el investigador para reconocer el area permite identificar
la diversidad de situaciones y caracteristicas de todo el Paseo, logrando ubicar
las secciones de analisis en 3 puntos estratégicos: El punto extremo sur donde
la historia caracteriza al paisaje, el punto extremo norte donde la actualidad y
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globalizacién se hacen presentes de manera evidente y el punto intermedio donde
se unen historia con actualidad, (ver figura 28)

Las secciones son:

» Seccion A: En Paseo de Montejo, entre el Monumento a Felipe Carrillo Puerto
(Calle 37) y el Monumento a Justo Sierra (Av. Pérez Ponce y Cupules)

» Seccién B: En el inicio de Prolongacién Paseo de Montejo, desde el Monumento
a la Patria (Gltimo monumento que marca el final de Paseo de Montejo) hasta la
Glorieta de La Paz (Av. Circuito Colonias)

* Seccién C: En el final de Prolongaciéon Paseo de Montejo, entre el cruce con
la Avenida Camara de Comercio (calle 49), hasta el Monumento a Gonzalo
Guerrero (calle 33, fin de la atiima prolongacion)

3.3 APLICACION DE LAS HEPPAMIENTAS Y
SISTEMATIZACION DE DATOS

El llenado de las fichas de recoleccion de datos de cada una de las 3 secciones de
estudio se detalla en este apartado. Las fichas que se presentan, y que su disefio
ha sido explicado en el capitulo anterior, son:

- Caracterizacion de la sefializaciéon comercial:
Paramento Sur-Norte de la seccién A
Paramento Norte-Sur de la seccién A
Paramento Sur-Norte de la seccién B
Paramento Norte-Sur de la seccién B
Paramento Sur-Norte de la seccién C
Paramento Norte-Sur de la seccién C

- Forma del paisaje urbano
Seccién A
Seccién B
Seccién C

- Funcién del paisaje urbano
Seccién A
Seccién B
Seccién C

- Apreciacion del sujeto
Encuesta
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3.3.1. Caracterizacion de la sefializaciéon comercial

Los primeros datos en recopilarse, como se plantea en la metodologia descrita en el
capitulo 2, son las caracteristicas de la sefializacién que se encuentra en cada una
de las secciones a analizar del estudio de caso.

Las fichas de caracterizacién de la sefializacién capturan informacién uatil para
conocer las caracteristicas principales de las sefiales comerciales ubicadas en el
corredor urbano en cuestién, tanto formales (tamafio, forma y material), como de
contenido (denominativo y de propaganda) y de interaccién con los demas elementos
que las soportan (ubicacién e instalacion).

Se aprovecha la ficha para delimitar la cantidad de sefales de toda la seccién,
cuantas se ubican en cada elemento de soporte, y finalmente contabilizar los
elementos de soporte, ya sean inmuebles, mobiliario urbano, suelo urbano
privado, etc.

En las figuras 29 a la 34 dan muestra de algunas de las fichas de caracterizacion de
la sefializacioén aplicadas a las 3 secciones del Paseo. El resto de ellas se pueden
consultar en el Anexo del documento, pues se han completado mas de 50 fichas
de sefalizacién gracias a los recorridos realizados y al levantamiento fotografico
que permite el acceso digital a los paisajes urbanos para consulta y rectificacion
de los datos.

Los datos recolectados se cuantifican y sistematizan con ayuda del software
Microsoft Excel® credndose tablas dindmicas y tablas de resumen que permiten
tener un panorama completo y digerido sobre la sefializacion comercial en cada
seccién de Paseo de Montejo y Prolongaciéon Paseo de Montejo.

La figura 35 ejemplifica la tabla-resumen de la sefalizacion comercial contenida
en la secciéon A correspondiente a Paseo de Montejo, como ésta se realizan 2
tablas més: una de la seccién B y otra de la seccién C, con el objetivo de servir
de base para realizar las comparaciones y porcentajes cuantitativos requeridos
para abastecer el andlisis.

-UG ,H(@rWi . _ALCLk /7 e
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FIGURA 29. Ficha de Caracterizacion de la sefia
comercial. Seccion A, paramento sur-norte. M
Fuente: Talia R»
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FIGURA 30. Ficha de Caracterizacion de la sefializacion
comercial. Seccién A. paramento norte-sur, pagina 1.
Fuente Talia Roméan V
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FIGURA 31. Ficha de Caracterizacion de la

comercial. Seccion B, paramento sur-norte. p4
Fuente: Telia Re®
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FIGURA 32. Fiche de Ceractenzaadn de la seAaiizacton
comercial. Secoén B. paramento node-eur. pagina 1.
Fuente: Telia Roman V
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Paramento Sur-None de la Seccion C

FIGURA 33. Ficha de Caracterizacion de la se*
comercial. Secciéon C. paramento sur-norte '
Fuente; Talia*
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FIGURA 34 Fiche, de Caractenzaodn de la seAafazaodn
comeraal Secodn C. paramento norte-sur. pegrta 1
Fuente Taha Roman V
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FIGURA 35. Tabla-resumen de la sefializacién comercial en
la Seccién A. ambos paramentos
Fuente: Talla Roméan V
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3.3.2. Forma del paisaje urbano

Las siguientes fichas en llenarse son las correspondientes a la Forma del paisaje
urbano, en las que se busca delimitar la relacion que guarda cada elemento que
conforma el paisaje urbano con la presencia de la sefalizacion comercial en ellos.

Para eso se completa, en pequefas tablas individuales, el nombre del elemento que
se describe, la cantidad de piezas o elementos de ese tipo que se localizan en la
seccion de analisis, la cantidad de elementos que contienen sefializacion (tanto en
ndmero como en porcentaje), una breve descripcion que el investigador hace sobre
como es la relacién que guardan las sefales comerciales con el elemento que las
soporta, una indicacién de la magnitud de la afectacién basada principalmente en el
pocentaje”* y finalmente una fotografia que ejemplifique to descrito, para entender

mejor y/o complementar lo que se establece.

Todas las fichas de la Forma del paisaje urbano (ver figura 36 a la figura 4i) son
completadas gracias a los escenarios y panoramas observados en los recorridos y
en el levantamiento fotografico de cada seccion del estudio de caso. La informacion
recopilada origina tablas-resumen (Ver figura 42 y 43) que facilitan el manejo de los
datos cuantitativos y cualitativos para analizar.

3.3.3 Funcioén del paisaje uroano

Posteriormente se llena la ficha de Funcion del paisaje, la cual se centra en definir
cémo afecta la sefalizacion comercial a las caracteristicas del paisaje urbano que le
dan funcion al paisjae urbano. Esto con una breve descripcion de cada caracteristica
del paisaje y del papel que juegan las sefiales en cada situacién. La descripcién se
complementa con una serie de fotografias para ilustrar los escenarios.

Estas ficha cualitativa se llena con la descripcion que hace el investigador sobre los

escenarios que observa en los recorridos en cada seccion de Paseo de Montejo y
Prolongaciéon Paseo de Montejo. con apoyo del registro fotografico. El total de las
fichas de Funcion del paisaje se observan desde la figura 44 a la figura 49.

® 3 ®ctac>on minima. 11% al 45% poca afectacién oOei 46% al 55% afectaaor
fTiedia. del 56% al 97% afectacion alta y del 98 al 1(X)% afectacion total
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urbana.

Talla RomanvVilalobos- Ficha: Forma del paiuje urbano

SECCION A
Elemento Mobiliario urbano: Parabus Figura (Foto/dibulol
Cantidad Canttdedcoft soAaltead6n

Oeecripctén de la retodon

No hay elemento urbano como tal. El area de carga y descarga de
pasajeros se delimita Gnicamente con un poste de sefializacion

urbana.

Afectacion: nula

Elemento Naturale» Figura (Foto/dibuio

Cantidad Cantidad con leAalUadon

Peacripcion de la relacion

No se encuentran piezas de sefales comerciales colocadas en los

arboles y arbustos de la seccion.

Afectacion: nula

A FIGURA 36. Ficha de Forma del paisai:e. SeICCi'IQnIIA'FPér%itnaVl'
uenlia: lalla Romtin V.

Talla Roman Villalobos « Ficha: Forma del paisaje urbano

SECCION A
Elemento : i ici
Uso de suelo: Comercial/Servicios Figura (Foto/dibujo)
. . '
Cantidad Cantidad con seAalteaclén Z V

Oescflpclon de la relacion

Unicamente 2 edificacione* destinadas a servicio o comercio se

encuentra sin sefialitacion. El objeto arquitecténico, jardines y

elementos como las rejas quedan libres de piezas publicitarias

Afectacion alta, casi total

Elemento Suelo urbano privado: Estacionamientos
p Figura (Foto/dibujol

Cantidad Cantidad con sefl< » I
100%
Oeaolpcléon de la reladon

Hay un estacionamiento que contiene 1 sefial denominativa de
gran tamafo en una de sos bardas. En relaciéon con el tamaifio del
estacionamiento y sus bardas perimetrales, el letrero tiene buen
tamarfio y visibilidad.

AfMacion total

FIGURA 37. Ficha de Forma del paisaje. Seccion A. pagina 2.
Fuente: Talia Roman V.
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Eiemence Mobiliario urbano: Otros

Cantidad n/a Cantidad con sefiaUzadén

v—

Oetcripdén de la rebdén

n/a

Afectacion: n/a

n/a

n/a

Taha Roman Villalobos - Ficha: forma del paitaje urbano

Figura (Foto/dlbu)o)

SECCION e

Elemento Naturaleza Figura iFoto/dibulo]

Cantidad Cantidad con sefializacion

Descripcion de ia reiadéon

Se encuentran 2 anuncios recargados en 2 palmeras y 1 manta
colgada de un artiol. Con respecto a la cantidad de vegetacion y
arborizacion de la seccién resulta minima la cantidad de piezas de
sefializacién que los ocupa, sin embargo, por reglamento, esto no

deberia de suceder.

Afectacion: minima

FIGURA 38. Ficha de Forma del paisaje. Seccién B, pagina 1.

Forma del paisaje urbano. Seccion B B Soie Roan

Talla Roman Villalobos - Ficha: Forma del paisaje urbano

SECCION B

FIGURA 39. Ficha de Forma del paisaje. Seccion B, pagina 2.
Fuente: Talia Roman V.
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Forma del paisaje urbano. Seccion C

Talla Roman Villalobos - Ficha: Forma del paisaje urbano

SECCION C

Talla Roman Villalobos 1 FKha: Forma del paisaje urbano

SECCION C
Elemento Uso de suelo Comercial/Servictos
Cantidad Csntfdad con scAallzacion

Oescripoon de la retoOén
Unicamente 2 edificios, de los 37 destinados a comercio y
servicios, se encuentran excentos de la sefalizacién comercial. Se
ubica una cantidad de 294 sefiales comerciales en tan s6lo 37

edificios.

Afectacion: alta, casi total

Elemente Suelo urbano privado: Estaclortamientos

Cantidad Cantidad con seAallzacldn

Descrlpclan de la relacion

No se encuentran estacionamientos independientes de cualquier
establecimiento. Todos tos que se ubican, forman parte de los
lotes con usos comerciales o de servicios.

Afectaciéon nula

FIGURA 40. Ficha de Forma del paisaje. Seccion C, pagina 1.
paisa) lia Fg)r%a \Y;

Fuonto: Ta

Figura (Foto/dibuio)

Figura (Foto/dibuiol

FIGURAA41. Ficha de Forma del paisaje. Seccion C, pagina 2.

Fuente: Talia Roman V.
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FOBMA ::Utioitan atlo StMitoil6ft Comtniolcon tose/emeoto i/rbonotqut compongotipo/xife ufbanode fio»o de Monteé £//o/ongation “oteo

infrae$truaura

Mobiliano
Urbano

Naturaleza

U$o de suelo

Suelo urbano
privado

Infraestructura

Mobiliario
Urbano

Naturaleza

Uso de suelo

Suelo urbano
privado

Cantidad
ZOnoA total
Vialidades 2
Camellin 1
BanguKas 2
Buzun Dostd 1
Catftateidinica 2
Parabus 0
Otro Caseta de informacion 1
140
Residenaal 6
Comeraal/serviaos 18
Terreno baldo 0
Estaoonamiento 1
Z0noB Cantidad
total
Vialidades 2
Camellén 1
Banquetas 2
Buzén postal 1
Caseta telefénica 1
Prabus 2
80
Residenaal 1
Comercial/servicios 48
Terreno baldo 2
Estaaonamiento 2

de Moccio
%
Cantidad
conSC
0
0 04S
0,01 1%
0 O«
2 |0Cfié
0 Ch»
1 ICCFif
0 016
1 17»
16 89»
0 0»
1 100
Cantidad »
conSC
0.01 1»
002 ?»
0 0»
0 0»
1 100»
2 100»
3 4»
6 55»
46 99»
1 0»
1 50»
o2
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1 Ajectadon | Otras observaciones

nula

nula

minima

nula

total

nula

total

nula

poca

alta

nula

total

Afectaddn

minima

minima

null

nula

total

minima

media

alto

media

media

Tramo de 450m Lineales aprox. No hay anunaos en
cables que crucen la vialidacL ni anunaos que ocupen
el arroyo vial

No hay anunaos en los cables o postes ubicados
sobre el camdlin

Hay 9 sefializaciones comeraales sobre una banqueta,
y 2en la otra Todas élas situadas en diferentes
dementos del mobiliano urbano, unicamente 1
ubeada directamente en en la banqueta, deforma
autosoportada.

Nocontieneninguna sefial comeraal

La cabna td"dnica se tapza de sefales pequefias
Nohay demento urbano como td, mas que un poste
con sefializaaén urbana

Hay una caseta deinformaadn turistica con 2 sefiales
denominativas en su superfiae.Son peeyuefios parael
tamario del médulo.

No se encuentra ninguna pieza desefiallzaa6n en los
arboles 0 arbustos de la zona

Se encuentra 1 manta chica en una readenaa, de las
6 que quedan en su forma y aparente uso original
Unicamente2edifiaos destinados a serviaos o
comerao se encuentran sin sefializaadn en su
arquitectura tardnes oreias.

No se ubica ningun terreno baldio en esta secadn.

Un estacan amiento que contienei sefial
denominativa de gran tamafio en una desus bardas.

Otras obscrnclcnes

Tramo de 950m Lineales aprox. Se ubica una caseta
devalet parking sobreel arroyo vial

Seencuentean 5 estructuras moviles con sefiales
comeraales en el camdlIdn, que se utilizan en
horanos determinados paralaventa de per 6dco.
No se encontraron pezasdesefidizaaén
drectdmente colocadas en la banoida.

No contiene ninguna sefial comeraal

La cabina tdefomea se tapiza de sefiales pequefas.
Los dos parahUses que se ubican en estasecaon
tienen una estructura espeaal para contener sefiales
(omeroaics de propaganda

Se encontrvon 2 anunaos recargados en 2 palmeras,
y | manta colgada de un &rbol.

6delos 11 edfiaoscon apartenteuso residenaal
contienen en sus fachadas, bardas, jardines orejas al
menos una peza desefializaadn comeraal.

Unicamente 2 edificios, de los 48 destinados a
comerao y serviaos, se encuentran excentos de la
sefializaadn comeraal

Hay 1 anunaoen uno de los 2terrenos baldos
ubicados en esta secadn

Hay 1 anunaoen uno de los 2estaaonamientos
ubicados en esta secdén

FIGURA 42. Tablas-resumen de la forma del
paisaje. Secciones Ay B.
Fuente: Talia Roman V.
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2omC
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tTraestniOur»

Camdion

Banguttas

Buzén postal

Casdatdafénica

Mobiliano
urbano Parabus
Otro: Cajatdmex
Naturaleza

Resdenaal

Uso de suelo

Comeraal/serviaos

Terreno baldo

Sudo urbano
pnvado

Estaaonamiento

Canti(bd
total

10

SO

37

Cantidad
conSC

02

10

0>K

20«

O«

100«

100«

100«

100«

O«

40«

3B«

SO«

Afectadén

nula

minima
nula
total
total
total
total

nula

media

media

nula

Otras otecnadones

Tramo de SOm. Uneales aprox. Nohay anunaos en
cables Qie crucen lavialidad ni anunaos que ocupen
d arroyo mal

Hay S anunaos mdrilcs en d camdlon

Nohay anunoos invadiéndolas bancutfas

Las casdas td~Onicasseencueitran tapzadas de
sefiales oeouefias deprooaeanda.

Las IOparadas de autobus, o parahUses, de esta
secadn tienen una estructura espeaal para contener
sefiales comeaales de propaRanda.

Lacaja deconeoones tdeianicas se encuotra
aprovechada para contener 1 sefial cemerod.
Lavegetaadn no seve afectada por ninguna peza de
scfializaa6n comeraal

2 inmuebles residenaales se encuentran con al menos
una pieza de sefializaadn comeraal. En esta secadn
se encuentra d caso del residenoa con 10 sefiales
comeraales

Unicamente 2 edifiaos, de los 37 destinados a
comerao y serviaos, se encuentran excentos de la
sefializaaOn comeraal. Se utaca una canbdad de 294
petas denomindivasy prop”~andsticasen los 37
etffiaos.

Uno de los terrenos baldios es utilizado para la
propaganda, tanto con vallas en la barda, como
espectaculares unipolares, dando un total de 10
pezasde sefiahzsaén en un sPotercnobaldia

No se encuentran estaoonamientosmdependeites
de cualquier estaUeomienta Todos los cpeseubcan
forman parte de los lotes con usos comeraales o de
serviaos

FIGURAA43. Tabla-resumen de la forma del
paisaie. Seccion C
Fuente: Talia Roman V.
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Funcion Variedad

Oescrip66n de la retacion

Variedad de opciorses en esta seccion Hoteles, bancos,
restaurantes, comercios, cafeteria, agencias de viajes, etc. U La
sefializacién comercial irsdica las opciones que hay. pues la
arquitectura no siempre lo revela ya que se reutilizan inmuebles
que onginalmente fueron residenciales. Las sefiales indican el
nombre, marca y/o promocioén o actividad presente en cada
edificacion

Funcion del paisaje urbano. Seccion A

Talia Roman Villalobos - Ficha: Funcién del paisaje urbano

SECCION A

Figura (Foto/dibujo)

FIGURAA44. Ficha de Funcién del paisaje. Secciéon A, pagina 1.
Fuente: Talia Roman V.

Talia Romén Villalobos - Ficha: Funcién del paisaje urbano

SECCION A

FIGURA 45. Ficha de Funcion del paisaje. Seccion A, pagina 2.
Fuente; Talia Roman V.
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Taha Roman Villalobos 1 Ficha: Funcién del paisaje urbano

SECCION B

FIGURA 46. Ficha de Funcién del paisaje. Seccion B, pagina 1.

Funcion del paisaje urbano. Seccion B Bume S8 Ron

CD
'-Sj

Fwnooén Puntos focales

Oescnpclon de la relacion

La continuidad del paisaje se ve fragmentada por la altura de 4
ed.IR .>s. con mas de 2 niveles como el resto, que juegan las veces
de puntos focales Y ademas, se ubica otro punto focal por la
s**ai'tac'on que lo tapiza, y no por la altura del inmueble

Taha Roman Villalobos - Ficha: Funcién del paisaje urbano

SECCION e

Figura (Foto/dibujo)

FIGURA 47 Ficha de Funcion del paisaje. Seccién B. pagina 2.
Fuente: Talia Roman V.
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3.3.4. Apreciacion dei sujeto

Finalmente el trabajo de campo termina con la aplicacion de una encuesta en busca
de la opiniébn subjetiva de los usuarios, principalmente sobre las caracteristicas
que indiquen la percepcion y preferencia sobre lo bello, placentero y disfrutadle
del paisaje urbano, en referencia a las sefiales comerciales albergadas en éste.
Algunas preguntas se plantean para complementar, con la opinién general de los

sujetos encuestados, ciertos aspectos de forma y de funcién del paisaje.

Se aplica la encuesta de Apreciacion del sujeto a una muestra aleatoria reducida,
comprendida por sujetos voluntarios que resuelvan la encuesta de manera virtual a
través de su cuenta de correo. Por este medio se lograron 101 sujetos encuestados,
cuya informacion se vacia y sistematiza en una tabla de Excel® que permite resumir,
comparar y realizar tablas y graficos de las respuestas mas comunes de cada
reactivo, y asi tener una aproximacion a la percepcion de los individuos que utilizan
y recorren, de una manera u otra, la avenida Paseo de Montejo - Prolongacion

Paseo de Montejo.

La estructura y reactivos de la encuesta se pueden observar en las figuras so. 51y 52.
Y las respuestas conjugadas en una sola tabla muy extensa, de la cual se muestra
una pequefa parte en la figura 53. La tabla completa puede consultarse a detalle en

el Anexo del presente documento.

Con la aplicaciébn de estas herramientas de investigaciébn se recolectan datos,
informacién, observaciones y opiniones acerca del objeto de estudio, los cuales
se sistematizan y dan paso al andlisis que esclarece la relacion de la sefalizacion
comercial con el paisaje urbano y arroja resultados e interpretaciones Uutiles e

interesantes.
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£sta encuesta pertenece al proyecto de investigacion “Los efectos de la sefializacion comercial en la
configuracion del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida, Yucatan, 2012°2013." de Talia Roman
Villalobosy tiene el objetivo de conocer tu percepcién acerca del paisaje urbano de la principal avenida de
esta ciudad: Paseo de Montejoy Prolongacién Montejo, asi como de la sefializacion que se coloca ahi, ya sean
anuncios publicitarios de cualquier formay tamafio, o los letrerosy logotipos comerciales. Agradecemos de
antemano tu tiemao. ODinién v sinceridad.

INGRESA TUS DATOS

Nombre Completo (ppcionaf):

A. RESPONDE LAS SIGUIENTES PREGUNTAS ELIGIENDO LA OPCION QUE MAS SE ACERQUE A TU
OPINION

1. Selecciona los primeros 4 elementos urbanos que te vengan a la mente al pensar en la
avenida de Paseo Montejo / Prolongaciéon Montejo.
a. Edificio / Casa
Monumento
Semaéaforo
Anuncio publicitarios
Naturaleza
Glorieta
Logotipo / Letrero comercial
Restaurant / Bar
i. Sefial de transito / Letrero de calle
IA. Especifica a detalle los 4 elementos que recorcfaste. Indica la ubicacién o alguna
descripcion que identifique a los cuatro elementos que elegiste en la pregunta anterior.
Porejemplo: Seméforo del Seven Eleven de Villas la Hacienda, Espectacular de Gandhifrente al Centro
Cultural Dante. Fuente de la Glorieta de la Paz. etc.
a.

~® a0 0o

o «Q

b
c.
d

2. Al recordar los anuncios publicitarios y la sefalizacion comercial que se encuentran en la
avenida, ¢Hay alglin anuncio o sefial que te llame la atencién?
a. Si
b. No
Si tu respuesta fue SlI. indica lo siguiente:
2A. ;Cuél es?__
2B. ¢Por qué llamé tu atencién? Puedes elegir mas de una opcién, sifuera necesario:

I.  Ubicacion
ii. Tamafio
iti. Forma
iv. Color

v. lluminacién

FIGURA SO. Encuesta de Apreaaodn del sujeto, pagina 1.

Fuente. Tal« Roman V.

Vi. Frase/Texto

~a G c-orsyar ALGLW 101



La sefializacion comercial en la configuracion del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida, Yucatan, 2012-2013.

vil. Foto/Dibujo
vill. Otro;

3. ¢Crees que los anuncios publicitarios y la sefializacién comercial tengan otras funciones,
ademas de la comercial?
a. Si

b. No
3A. Si tu respuesta fue Sl, indica cual crees que seria la funcion.

Elige mé&s de una opcidn sifuera necesario
a. ldentificar lugares
b. Orientarte/Localizar
c. Embellecer
d. Otra:

B. RESPONDE LAS PREGUNTAS CORRESPONDIENTES A CADA PARTE DE LA AVENIDA: PASEO DE
MONTEJO Y PROLONGACION PASEO DE MONTEJO.

4. ¢Qué sientes al recorrer Paseo de Montejo?
a. Calma
b. Estrés
¢. Indiferencia

5. ¢Cémo se percibe el paisaje en Paseo de Montejo? Puedes elegir mas de una opcion.

a. Ordenado

b. Desordenado
c. Limpio

d. Sudo

6. ¢El paisaje te invita a recorrerlo?
a. Si
b. No
6A. ¢ Porqué?

7. ¢Como te parece la cantidad de anuncios publicitarios y sefalizacion?

a. Poca
b. Adecuada
c. Excesiva

8. ¢De qué manera crees que los anuncios y sefiales afectan la arquitectura (edificios y
viviendas) de Paseo de Montejo?
a. Lacomplementan
b. La mejoran
c. Ladestruyen
d. Tranquila-Acelerada

9. ¢Qué sientes al recorrer Prolongacion Paseo de Montejo?
a. Calma

b. Estrés FIGURA51. Encuesta de Apreciacion del sujeto, pag"**
¢. Indiferencia Fuente: Telia Rorr®
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10.;,Cémo se percibe el paisaje en Prolongacion Paseo de Montejo?
Puedes elegir mas de una opcién.
a. Ordenado
b. Desordenado
c. Limpio
d. Sucio

11.;El paisaje te invita a recorrerlo?
a. Si
b. No
IHA. ¢ Porqué?

iZO6mo  te parece la cantidad de anuncios publicitarios y sefializacion?
a. Poca
b. Adecuada
c. Excesiva

iBe qué maneracrees que los anuncios y sefales afectan la arquitectura (edificios y
viviendas) de Prolongacién Paseo de Montejo?
a. Lacomplementan
b. La mejoran
¢. Ladestruyen

C. RESPONDE DE MANERA GENERAL

14.¢Cual de las 2 partes de la avenida te agrada mas?
a. Paisaje 1: Paseo Montejo
b. Paisaje 2: Prolongacién Montejo
14A. ¢ Por qué?

1&En  cual de los dos paisajes crees que hay mas variedad de servicios?
Por ejemplo, bancos, escuelas, lugares de diversion, etc.

a 1

b. 2

¢. ambos
d. ninguno

16.¢,En cual de los dos paisajes crees que haya mas opciones de diversion y recreo?
Porejemplo: Caminatas al aire libre, restaurantes, bares, exposiciones, actividades culturales, compras.

a 1
b. 2
¢. ambos

16A. ;Por qué?

FIGURA 52. Encuesta de Apreaaodn del sujeto, pagina 3
Fuente Taita Roman V.
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3.4 ANALISIS DE LA SENALIZACION COMERCIAL EN EL
PAISAJE URBANO DEL ESTUDIO DE CASO

A continuacién se analiza Paseo de Montejo y Prolongaciéon Paseo de Montejo en
tres secciones: (ver figura 54}

PASEO DE MONTEJO
+ Seccion A: En Paseo de Montejo. entre el Monumento a Felipe Carrillo Puerto
(Calle 37) y el Monumento a Justo Sierra (Av. Pérez Ponce y Cupules)

PROLONGACION PASEO DE MONTEJO

1 Seccion B: En el inicio de Prolongacién Paseo de Montejo. desde el Monumento
a la Patria (Gltimo monumento que marca el final de Paseo de Montejo) hasta la
Glorieta de La Paz (Av. Circuito Colonias)

+ Seccion C: En el final de Prolongaciéon Paseo de Montejo, entre el cruce con
la Avenida Camara de Comercio (calle 49). hasta el Monumento a Gonzalo
Guerrero (calle 33, fin de la autima prolongacion)

NORTE
A GONZALO OUERRERO
SECCION C
NACIENOA
SIN
DECLARATORIA
ZPCE P
SECCION B
WONUMCNTO A LA MTRIA
MONUMENTO A JUSTO StEKRA .
Si'CCIONA
ZMH

MONUMENTOAFELIRE C

FIGURA 54 Mapa de secciones de estudio
Fuente: Taba Roman V. vectonzado de Google Maps
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En cada seccion de esta gran avenida se describen las situaciones que presentan
los paisajes urbanos en relacién con la sefalizacion comercial que ahi se ubica;
ésto a partir de las observaciones hechas en los recorridos y los levantamientos
fotograficos, y enriquecido con los datos cuantitativos y cualitativos arrojados por

las herramientas aplicadas.

Para este andlisis primero se aborda un breve contexto urbano, geografico y
normativo de cada seccién para ubicarla y facilitar la comprensién de los diversos
factores que le atafien y que le otorgan caracter.

Después, se realiza una caracterizacion de la sefializacion comercial de la
zona: cantidad de anuncios, tipos de contenido, tamafios, materiales y formas
predominantes, asi como los tipos de instalacién y las distintas ubicaciones de las

piezas en los elementos del paisaje.

Seguido de la caracterizacién de las sefiales, se abordan los aspectos de la
forma y funcién paisaje urbano, siempre desde el enfoque de la intervencion de
la sefializacién comercial en ellos. En lo que respecta a la forma del paisaje se
describen las relaciones que guardan las sefiales con el resto de los elementos
conformadores del paisaje y en la funcion se aborda la manera en que algunas de
las caracteristicas del paisaje, que expresan sus funciones principales, se relacionan
con la sefializacién comercial ubicada ahi.

Finalmente se da una resefia de las apreciaciones obtenidas de los usuarios de la
avenida, abordando la percepcién y opinién publica sobre las cualidades del paisaje
que pudieran verse afectadas por la presencia de sefializacion.

Al finalizar el andlisis de la seccién A perteneciente a Paseo de Montejo se plantea
la respectiva apreciacion de los usuarios, y después, al finalizar las secciones ByC,

se presentan las opiniones sobre Prolongacion Paseo de Montejo.

Todas las tablas y gréaficos expuestos en el andlisis derivan directamente de la
informacién y datos recolectados en las fichas detalladas en el punto anterior (3.3)
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3.4.1. Paseo de Montejo

Sus 1198 metros han sido declarados como Zona de Monumentos Histéricos por el
Instituto Nacional de Antropologia e Historia (referenciado en las siguientes paginas
como INAH) quedando bajo la estricta vigilancia de este instituto. El Ayuntamiento
de Mérida, especificamente la Direcciéon de Desarrollo Urbano, subdirecciéon de
Patrimonio Cultural también apoya la vigilancia de este Paseo aplicando las normas
vigentes que le correspondan y que se encuentran plasmadas en el Reglamento
para la Preservacion de las Zonas de Patrimonio Cultural del Municipio de Mérida. El
capitulo Il de dicho reglamento regula las intervenciones en los edificios catalogados
como monumentos histdricos.

De modo que la sefializacion comercial en Paseo de Montejo no sélo esta regulada
por el Reglamento de imagen publicitaria y anuncios del Municipio de Mérida
(RIPAMM), sino que su colocacion debe respondertambién al reglamento patrimonial
ya mencionado, y a los estatutos federales dictados por el INAH.

3.4.11. Senalizacion, forma y funcién de la Seccion A

Esta primera seccién abarca aproximadamente la mitad del area original y mas antigua
de Paseo de Montejo. La seccion se ubica entre el Monumento a Felipe Carrillo Puerto
(Calle 37) y el Monumento a Justo Sierra (Av. Pérez Ponce y Cupules), (ver figura 55)

FIGURA 55 Mapa de ubicacion de la Secoén A
Se indican los monumentos que definen los limites.
Fuente: Talla Roman V. vectonzado de Google Maps
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Los paisajes observados en esta seccion se aprecian en el siguiente conjunto de

fotografias que permiten ver cada paramento en una secuencia de recorrido:

- Paramento sur-norte (ver figura 56)

FIGURA 56 Gnjpo de imagenes de la Seoo6n A
paramento sur-norte

Rermrfen vw e/ paramento an una secuencia de recofndo
Fotografias 84 a 95

Fuente Taha Roman V
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- Paramento norte-sur (ver figura 57)

FIGURA 57 Grupo de imagenes de  Seccién A paramento
XHle-sur

Permiten ver e® paramento en una secuencia de recornUo
Fctegrafias 96 a i07

Fuente Ta.ia Roman ;

A continuacion se presenta la caracterizacidon de la sefalizacion comercial de la
seccion A. asi como la relacion de estas sefiales con la foma y funcién del paisaje

urbano y la apreciacién que el usuario tiene de esto.
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' Sefalizacion Comercial
Se encuentra que en la seccidon A, en sus 450 mts lineales aproximadamente, hay
una cantidad total de 84 sefiales comerciales (verfigura 58), distribuidas 46 piezas en

el paramento que ladea el arroyo vial sur-norte, y las otras 38 piezas en el paramento

norte-sur.
Contenido Instalacion
Denominativo 34 40.48% Adosado 46 54.76%
Propaganda 50 59,52% Rotulado 1 1.19%
Integrado 0 0.00%
Tamaro Volado 4 4.76%
Chico 37 44.05% Colgado 20 23.81%
Mediano 36 42.86% Inflado 0 0.00%
Grande 11 13.10% Auto-soportado 13 15,48%
Espectacular 0 0.00%
Ubicacion
Material Fachada 23 27,38%
Papel 22 26.19% Muro 3 3.57%
Piedra/ Cemento 1 1.19% Vano 8 9,52%
Madera 9 10.71% Vidriera 22 26.19%
Metal 27 32.14% Toldo 0 0.00%
Lona 13 15.48% Aislado 13 15.48%
Vinil 3 3.57% Azotea 0 0.00%
Pintura 1 1.19% Reja 5 5.95%
Otro 0 0.00% Naturaleza 0 0.00%
Mobiliario urbano 10 11.90%
Forma
Circulo 1 1.19%
Cuadrilatero 64 76.19%
Irreqular 19 22.62% | * TOTAL 84| 100.00%!

FIGURA 56. Tabla-resumen de cantidades y porcentajes

totales de la sefializacion comercial en la Seccion A.

Se muestran las caracteristicas predominantes.

Fuente; Talia Romén V.

Estas sefializaciones estan caracterizadas por ser -en su mayoria- de contenido
publicitarios o propagandistico (verfigura59), y el resto, sefializaciones denominativas

del lugar o comercio en cuestion.

= Denominativo

= Propaganda

FIGURA 59 Gréfica de porcentaje de sefiales comerciales
denominativas y de propaganda de la Seccion A.
Fuente: Talia Roméan V.
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4%

26% 26%
= Chico = Chico
= Mediano * Mediano
Grande - Grande
FIGURA 60. Gréfica de porcentaje de los tamafios de las FIGURA 61. Gréfica de porcentaje de los tamarfios de las
sefiales denominativas. sefiales propagandisticas
Fuente; Talia Roméan V. Fuente: Talia Roméan V.

El tamafio recurrente de éstas sefalizaciones (ver figura 60 y 6i), tanto las

denominativas como las de propaganda, son medianas y chicas respectivamente.

La mayor cantidad de las sefiales comerciales que se observan en el paisaje de la
seccion A estan conformados por estructuras metdalicas de formas cuadrangulares.
ya sean cuadrados o rectangulos horizontales y verticales, adosados a la fachada
de los edificios ahi ubicados (ver figura 62). Le siguen en cantidad las piezas de
sefializacion de composiciéon simple, sin estructura, como los poésters de papel,
adosado a las vidrieras de dichos edificios (ver figura 63).

FIGURA 62. Letreros rectangulares con estructura de metal, FIGURA 63 Pdsters de papel adosados a la vidnera
adosados a la fachada Oxxo Esquino con calfe 37. Paseo de Monte/o
La Rema de Monte/o: Entre calle 35y 37 Paseo de Montejo Fuente Taha Roméan V

Fuente: Talia Roman V.
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V. Forma del paisaje urbano
La sefializacién comercial que se encuentran en esta seccidén no esta aislada del

resto de los elementos del paisaje, por el contrario, convive con ellos e incluso, en

ocasiones, los utiliza como soporte para su instalacion.

7000A Cantidad  Cantidad % Afectadon Otas observaciones
letal conse
Tramo defiSOm. Lineales aprox. No hay anunaos en
Vialidades 2 1) ow nula cables que crucen la vialidad ni anuncios que ocupen
el arrovo vial
No hay anunaos en los cables o postes ubicados
Camellén 1 o ow nula sobre el camellén
Infraestructura Hay 9 sefializaciones comeraales sobre una banqueta,
y 2en la otra. Todas ellas situadas en diferentes
Banquetas 2 0.01 ni minima dementosdel mobihanourbano,linicamente!
ubicada directamente en en la banqueta, deforma
autosoportada.
Buzon postal 1 0 0% nula Nocontieneninguna sefial comerdal
Caseta telefénica 2 2 I0CBt total La cabina telefénica setapiza de sefiales pequefias
No hay elemento urbano como tal, mas que un poste
Mobiliario  Parabls o o oii nula con sefializaa6n urbana.
Urbano Hay una caseta de mformadon turistica con 2 sefiales
Otro: Caseta de informacion 1 1 ICOM total denominativas en su superficie. Son pequefios para el
tamafio del médulo.
" No se encuentra ninguna pieza desefiallzaaén en los
Naturaleza 140 0 Cli nula arboles o arbustos de!azona
1% Se encuentra 1 manta chica en una residenda, délas
Residenaal 6 ! 0 poca 6 que quedan en su formay aparente uso original.
Uso de suelo Unicamente 2 edificios destinados a servidos o
Comeraal/serviaos 18 16 89l alta comerao se encuentran sin sefializacién en su
arquitectural lardnes ore|as.
Terreno baldo 0 0 ow nula No se ubica ningun terreno baldio en esta seccion.
Suelo urbano Un estaaonamiento que contiene 1 sefial
prrvado Estaaonamiento ! ! ICO» total denominativa degran tamafio en una desus bardas.

FIGURA 64. Tabla resumen de los elementos compositivos

de la forma del paisaje y su afectacion por la sefializacién

comercial, en la Seccién A.

Fuente: Talia Roméan V.

Las fichas aplicadas en el trabajo de campo arrojan los datos mostrados en la tabla-
resumen anterior (verfigura 64), los cuales se analizan y se describen de la siguiente

manera:

En cuanto a la infraestructura en la seccidn A se encuentra que ambas vialidades
de Paseo Montejo, estan libres de sefializacion pues no hay ninguna pieza que
encuentre su lugar, permanente o temporal, en el arroyo vial ni sobre éste, ya sea
colgado de manera perpendicular o transversal a la traza. Asi mismo, el camellon
qgue divide la vialidad sur-norte de la norte-sur esta excento de sefializaciones fijas
0 moviles, que en caso de encontrarse se situarian colgados o adosados a las
luminarias, o colocados entre los arbustos y naturaleza que decoran y embellecen
el Paseo, o en su defecto, con estructuras autosoportantes. (ver figura 65)
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FIGURA 65. Vialidades y camellon de la seccion A.

Se deja ver la ausencia de sefiales comerciales en esos

elementos del paisaje urbano. Esquina con calle 37. Paseo de

Montejo

Fuente: Talia Roman V.

En las banquetas de ambos paramentos se encuentran 11 piezas de sefializacion
comercial que ocupan un sitio en esta vialidad peatonal, sin embargo todos, a excepcion
de 1 autosoportado {ver figura 66), se encuentran adosados a piezas del mobiliario
urbano: a las casetas de teléfonos y al mdédulo temporal de informacion turistica. En
cuanto a los demas elementos de mobiliario urbano, como parahises y buzones postales
no se encuentra afectacion alguna dada su disimulada ubicacion en las banquetas, por
ejemplo los paraderos de autobus son zonas delimitadas Unicamente con un poste de
sefalética urbana que indica el punto exacto de acenso y decenso de pasajeros, por lo

que la sefializacion comercial no tiene cabida en este espacio.

STARBUCKS

FIGURA 66 Unica pieza de sefializaa6n comercial ubicada
directamente sobre la banqueta

Starijucks: Entra calle 35yAv. Colon Paseo 6e Monte/o
Fuente Taha Roman V
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La naturaleza -arboles y jardineras- ubicada en las banquetas tampoco presenta
indicios de utilizarse como soporte para las sefiales analizadas en ésta area.

El uso de suelo de la seccion era originalmente de arquitectura residencial,
sin embargo las necesidades de la sociedad han ido cambiando los usos hacia
fines comerciales y de servicios dentro de las mismas edificaciones residenciales
originales. Las antiguas casas residenciales se han adaptado y reutilizado para
albergar recintos comerciales, como bancos, tiendas de productos, corporativos
de servicios, restaurantes y hoteles. De los 25 inmuebles contabilizados en esta
seccion, 7 permanecen en su forma y uso residencial, sin embargo la falta de
sefalizacion en ellos (ver figura 67) indica dos posibilidades: abandono (temporal, tal

vez) o uso habitacional vigente.

Residencial Comercial / Servicio

FIGURA 67. Casa habitacion de Paseo de Montejo. FIGURA 68. Gréfica de los inmuebles con sefializacion
Muestra un ejemplo de las pocas residencias con uso comercial, segun el uso de suelo de la Seccion A
original. Esquina con calle 35 Paseo de Montejo. Fuente: Talia Roman V.

Fuente: Taha Roman V.

Las edificaciones de esta zona, de caracter antiguo y patrimonial en su mayoria,
presenta una alta ocupacién de sefalizaciéon comercial: el 68% de los edificios ahi
emplazados contienen al menos una sefial, anuncio o rétulo comercial (ver figura
68), predominando las piezas colocadas en la fachada del edificio y en las vidrieras
del mismo. En las fachadas de las construcciones se encuentran Unicamente dos
tipos de instalacion de las sefales: adosadas a la fachada, convirtiéndolas en un
elemento fijo; o colgadas, permitiendo que las piezas de sefializacion comercial
sean moaviles. En las vidrieras de los edificios las piezas se colocan adosadas al
vidrio, a través de mdltiples métodos de adhesién, que permiten considerar estos

elementos como sefalizaciones moviles o temporales.

En la seccion de Paseo de Montejo no se ubica suelo urbano privado referente
a los terrenos baldios, por lo tanto no existe sefializacion comercial ahi ubicada que

1A
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pueda ser analizada. Sin embargo si se ubica otro tipo de suelo urbano privado: los
estacionamientos. Se ubica 1 estacionamiento que contiene una sefal comercial
en una de sus bardas, de tamafio grande conformado por estructuras de metal que

Paseo da Monte/o
Fuente Taha Roman V

lIl. Funcidn del paisaje urbano

Los inmuebles de la seccién A detectados como comerciales o de servicio, aunque su
arquitectura indique un origen residencial, la sefializacién comercial que soporta indica
claramente su uso actual. La cantidad de sefiales comerciales indican la variedad
de opciones y actividades disponibles para realizar en este paisaje pues, tanto las
sefiales de contenido denominativo como de propaganda, muestran las marcas y
nombres de los comercios presentes y permiten al usuario conocer la variedad para
su eleccioén. Las opciones que se ubican en esta seccion son hoteleria, restaurantes,
oficinas y corporativos bancarios, comercios variados, cafeterias, etc. (ver figura 70)

FIGURA 70 Vanedad de opoones que ofrece la seco6n A de Paseo de Montejo
Oxxoy Hotel El Conquistador Entre calle 35 y 37: BBVA Bancomer Entre caite
35 yAv Pérex Ponce Fotografias 111 a 113

Fuente Taha Roman V
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La sefializacion sirve de apoyo también en la legibilidad del paisaje, pues la reutilizacion
de inmuebles residenciales para fines comerciales o de servicios no permite una lectura
rapida y sencilla de la estructura del elemento arquitectonico, pues ésta muestra un
uso, y las sefiales y el contenido del edificio indican otro uso distinto.

Los deméas elementos del paisaje urbano, como la infraestructura y el mobiliario
urbano si tiene una estructura simple de reconocer que facilita la lectura de los usos
y funciones de cada elemento, siendo la sefializacion comercial ubicada ahi un

elemento independiente a su legibilidad.

El Paseo de Montejo estéa caracterizado por una densa arborizacién en sus paramentos,
y la seccién A no es la excepcion. Dicha arborizacién disminuye el alcance visual
gue el usuario puede tener, desde la vialidad hacia las edificaciones, tamizando u
opacando tanto a los edificios como a las sefializaciones en ellos contenidas (ver
figura 71). Por lo tanto, es la sefializacién la que ve afectada su visibilidad a causa de
los grandes éarboles de las banquetas; en vez de ser la sefializacién la que impida la
visibilidad de los demas elementos del paisaje urbano.

FIGURA 71. Alcance visual tamizado por la densa
arborizacién de Paseo de Montejo

Esquina con calle 35. Paseo de Monte/o

Fuente: Talia Roman V.

Ademas de la arborizacién, esta secci6n muestra homogeneidad y continuidad en
casi toda su extension por elementos como: la arquitectura porfiriana, la amplitud de
las banquetas -de escala peatonal-, el adoquinado de las mismas, etc. La sefalizacion
comercial no destaca del conjunto homogéneo del paisaje pues mantiene tamafios
regulares -medianos y grandes-, colores no estridentes y materiales que armonizan

con la arquitectura que los soporta.
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Sin embargo si se encuentran puntos focales importantes en la seccién. 2 para
ser exactos, constituidos por edificaciones que rompen con la homogeneidad del
paisaje: el hotel “El conquistador” y la plaza comercial “Centro del Paseo", ambos

en el paramento sur-norte.

El hotel “El conquistador”, localizado justo a la mitad de la seccién, destaca por tener
una altura de 9 niveles, siete niveles mayor que el resto de las edificaciones del area.
En cambio la plaza comercial “Centro del Paseo” rompe arquitectébnicamente con
el resto del conjunto, pues estd emplazada a una altura mayor, el arremetimiento
también es mayor para permitir es uso del espacio como estacionamiento y contiene
dentro de su estructura original un edificio moderno de 7-8 niveles y de colores
estridentes, ademas de soportar, el conjunto construido, una significativa cantidad
de sefializacién comercial de diversas formas, tamafos y colores, (ver figura 72)

FIGURA 72. Plaza *Centro del Paseo* que funge como
punto focal por sus caracteristicas arquitectdnicas, colores y
cantidad de sefiales comerciales

Cerifro del Paseo Esquina con Av Perez Ponce

Fuente Tafia Roman V

Esta plaza comercial, identificada como punto focal es el elemento que finalmente
rompe con la continuidad fisica y estética de la seccion A. Tanto la sefializacion,
como la torre arquitectonica fragmentan el paisaje que se mantiene homogéneo en

gran parte del area.

La edificacion que contiene a la tienda de autoservicio “Oxxo" al inicio del paramento
sur-norte podria definirse a primera vista como otro elemento de fragmentacién
del paisaje por ser un edificio alineado al paramento -a diferencia de las demas
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construcciones arremetidas-, por la falta de arboles que tamicen la visual, y por la
sefializacion comercial ahi contenida, que a pesar de no ser de tamafios exagerados
0 espectaculares, se caracteriza por un colorido algo estridente. Sin embargo, al
analizar el conjunto, no es lo suficientemente diferente al contexto arquitectonico y
ambiental de este paisaje como para considerar que lo fragmenta -a diferencia de la

plaza comercial “Centro del Paseo"-.

3.4.12. Apreciacion del Sujeto

Paseo de Montejo, construido hace mas de un siglo, contiene rasgos fisicos similares
en toda su longitud, del Remate de Monteja al Monumento a la Patria, y es por ello
gue en la busqueda de las opiniones y apreciaciones del usuario se ha tomado

como una unidad.

Algunas de las caracteristicas predominantes en Paseo de Montejo son:

- Vialidades anchas de 4 carriles

- Banquetas espaciosas

- Bancas para descanso en banquetas

- Arbolado denso en banquetas

- Camellén con disefio intencional de vegetacion decorativa

- Edificaciones patrimoniales de épocas coloniales y porfirianas en su mayoria
- Intersecciones con glorietas con monumentos histéricos

- Sefalizaciones comerciales mayormente denominativas en fachadas

- Sefalizaciones comerciales de propaganda mas pequefias que las denominativas
y menos abundantes

Con este panorama, la mayoria de los usuarios encuestados opinan que los
elementos caracteristicos del paseo, por sus cualidades tanto individuales como
de conjunto, dan una sensacion de sosiego manifestada como un sentimiento de
calma y tranquilidad (ver figura 73), derivando directamente para la mayoria de ellos
en una implicita invitacién a recorrer el area.

La seduccion que el usuario siente para moverse y recorrer el espacio, peatonal o
vehicular, de los paisajes de Paseo de Montejo es provocada primero por la presencia
de la naturaleza, los grandes arboles que adornan la vialidad y que dan sombra y
frescura a las banquetas; y segundo, por la sensacion de calma y tranquilidad que
dichos paisajes le transmite, (verfigura 74)
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* Calma
= Indiferencia
Estrés

= Belleza

FIGURA 73. Gréfica de opinion sobre el sosiego,
manifestado como un sentimiento de calma.
Fuente Taha Roman V

= Arborizacién (y sombra)
= Tranquilidad (calma)

Belleza arquitecténica

FIGURA 74 Gréfica de opinién sobre los motivos que
invitan al usuano a recorrer el paisaje
Fuente: Taha Roman V.

Se encuentran casos escasos de usuarios que opinan que los paisajes de Paseo
de Montejo no dan sosiego, sino que les causa una total indiferencia, por lo tanto

tampoco los consideran paisajes que provoquen seduccion hacia el recorrido por la
falta de atractivos o lugares “interesantes" para ellos.

Por otro lado, esta zona histérica de la avenida parece no mostrar demasiada
complejidad o complicacion visual para conocer lo que hay ahi y para entender los
objetos que ahi se encuentran, puesto que dicha falta de complejidad es asociada
con lo ordenado que se encuentran los paisajes. Y ese orden va de la mano con la
percepcién de limpieza del lugar.

El caso del indicador de afectacion percibida desde la presencia de la sefializacion
en otro elemento de un paisaje fue acotado -en la encuesta aplicada a los usuarios-
a la afectacion de la sefalizacion en los espacios construidos, puesto que la
observacion y el andlisis de los elementos formales del paisaje dejaron ver que el
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elemento del paisaje que sostiene mayor relacion fisica con la sefializacion es la

propia arquitectura.

Portanto, los usuarios perciben que en Paseo de Montejo, las sefializaciones alin con
sus tamafios, formas y soportes respestuosos y no demasiado llamativos, afectan a
la arquitectura de manera negativa destruyéndola de una forma u otra. Una minoria,
no tan pequefia, piensa que por el contrario, las caracteristicas especiales de la zona
y el cuidado y control en la colocacién de sefializacién, terminan por complementar
a la arquitectura planteando que la afectacion de la sefalizacién comercial favorece

al elemento construido, (ver figura 75)

FIGURA 75- Afectacion, tanto negativa como positiva del

objeto arquitecténico a causa de la sefializacion comercial

Fuente; Talia Roman V.

Y por ultimo, el indicador de disfrute o apreciacion del lugar arroja que Paseo de

Montejo contiene paisajes muy agradables para disfrutar, recorrer y visitar por dos

motivos -los mismos que seducen al recorrido-: la tranquilidad y calma que sus

elementos en conjunto provocan un ambiente fresco y sombreado para disfrutar de
la abundante arborizacion de este corredor urbano.

El disfrute no solamente responde a lo agradaba o desagradable que sea el paisaje
para el usuario y que lo invite a pasar por ahi, visitarlo, habitarlo, sino que también
responde a las opciones de diversion que pueda presentar el espacio para atraer a
la gente y reafirmar la valoracién que haga el usuario del lugar.

El usuario identifica a Paseo de Montejo con una amplia variedad de opciones
de actividades, diversion y sobre todo servicios, gracias a la sefializacion que se
utiliza, pero sugieren que se podrian identificar las opciones sin necesidad de una
cantidad excesiva de sefializacién. Ademas, los sujetos le dan a Paseo de Montejo
la cualidad de ser historico, turistico y cultural lo que lo posiciona como un lugar de
paisajes dignos de disfrute, diversion, recreacién y cultura.
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3.4.2. Prolongacion Paseo de Montejo

Prolongacién Paseo de Montejo se encuentra dividida, para efectos de este estudio,
en dos zonas: una, declarada Zona de Patrimonio Cultural Edificado, y otra, sin
declaracion patrimonial alguna, (ver figura 76)

NORTE

FIGURA 76. Mapa de Prolongacién Paseo de Montejo con

divisiones segun las declaratonas patnmoniales.

Fuente Talia Roman V, vectonzado de Googie Maps y del

Plano Sintesis del PDU

La seccion B, por su colindancia con el Paseo de Montejo -zona de Monumentos

Histdricos-, y la temporalidad de sus edificaciones, fue declarada en 2004 por el

Ayuntamiento de Mérida como Zona de Patrimonio Cultural Edificado”™®" rigiéndose

bajo la normativa del Reglamento para la Preservacion de las Zonas de Patrimonio

Cultural del Municipio de Mérida (2008), ya mencionado en la seccion A, pues

ademas de regular la Zona de Monumentos Histéricos, éste reglamento contiene en

sus capitulos Il y IV las normas a acatar en las intervenciones a los edifcios de alto

valor arquitectonico -no declarados Monumento Histérico-, y a las construcciones
que conforman el entorno y los tejidos urbanos de las zonas patrimoniales.

La seccién C pertenece a la ultima prolongacién que se le construyé a este gran
corredor urbano y es la que se encuentra ubicada mas al Norte de la ciudad. Ahi se
encuentran la mayoria de las edificaciones mas actuales de la avenida. No pertenece
a ninguna declaratoria de Patrimonio por parte del INAH ni del Ayuntamiento de
Mérida -como las dos secciones anteriores- por lo que se consideran edificaciones
nuevas sin ningun tipo de proteccién patrimonial, cuya colocacién de sefales
comerciales es Unicamente regulada por el RIPAMM vigente al dia de hoy,

161 Segun el plano sintesis del Programa de Desarrollo Urbano del municipio de Mérida
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3.4.2.1 Sefalizacion, formayfuncién de la Secci6én B

La seccion B pertenece al inicio de Prolongacion Montejo, desde el Monumento a la
Patria (monumento que marca el final de Paseo de Montejo) hasta la Glorieta de La
Paz (Av. Circuito Colonias), (verfigura 77)

FIGURA 77. Mapa de ubicacién de la Seccién B.

Se indican los limitas de la zona.

Fuente: Talia Roman V., vectorizado de Google Maps

Esta seccion podria considerarse la transicion entre lo histérico de Paseo de Montejo

y lo contemporaneo de Prolongacién, pues muestra un poco de ambas épocas,

desde las arquitectonicas, hasta la referentes a la sefializacion comercial que ahi
se encuentra.

Los paisajes observados en esta seccion se aprecian en el siguiente conjunto de
fotografias que permiten ver cada paramento en una secuencia de recorrido:

- Paramento sur-norte (ver figura 78)
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FIGURA 78. Grupo de iméagenes de la
Seccién B, paramento sur-norte.
Permiten ver el paramento en una
secuencia de recorrido. Fotografias
115a 143.

Fuente: Talia Roméan V.

- Paramento norte-sur (ver figura 79)
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FIGURATO. Grupo de imagenes de la Seccién B,

paramento norte-sur.

Permiten ver el paramento en una secuencia de recorrido.

Fotografias 144 a 167.

Fuente: Talia Romén V.

Se presenta a continuacion la caracterizacion de la sefalizacion comercial de esta
primera seccion de Prolongacion Paseo de Montejo (Secciéon B), y la relacion que

guardan las sefiales comerciales del area con la foma y funcién del paisaje urbano.

| Sefalizacion Comercial

Contenido Instalacién

Denominativo 119 59.80% Adosado 106 53.27%
Propaganda 77 38.69% Rotulado 10 5.03%
Integrado 4 2.01%
Tamario Volado 2 1.01%
Chico 18 9.05% Colgado 19 9.55%
Mediano 108 54.27% Inflado 0 0,00%
Grande 54 27.14% Auto-soportado 55 27.64%

Espectacular 16 8.04%

Ubicacion
Material Fachada 88 44.22%
Papel 2 1.01% Muro 11 5.53%
Piedra/ Cemento 3 1.51% Vano 0 0.00%
Madera 4 2.01% Vidriera 27 13.57%
Metal 129 64.82% Toldo 3 1.51%
Lona 22 11.06% Aislado 38 19.10%
Vinil 26 13.07% Azotea 8 4.02%
Pintura 10 5.03% Reja 5 2.51%
Otro 0 0.00% Naturaleza 5 2.51%
Mobiliario urbano 11 5.53%
Forma

Circulo 11 5.53%

Cuadrilatero 127 63.82%
Irregular 58 29,15% TOTAL 199 100.00%!

FIGURA 80. Tabla-resumen de cantidades y porcentajes
totales de la sefializacion comercial en la Seccién B.
Se muestran las caracteristicas predominantes.

Fuente: Talia Roméan V.
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La seccion B abarca 950 mts lineales aproximadamente, dentro de los cuales se
ubican 199 sefializaciones comerciales, 120 colocadas en el paramento sur-norte, 74
sefales en el paramento correspondiente al arroyo vial norte-sury 5 piezas colocadas
en el camellén que divide ambos sentidos vehiculares de la avenida, (ver figura 80)

En el total de las sefializaciones comerciales del area, predominan casi en un 60%
las de contenido denominativo y el resto de contenido propagandistico (ver figura 81).
Ambos contenidos se materializan mayormente en sefiales comerciales de tamafio
mediano, seguidas de algunas de tamafo grande, (ver figura 82y 83)

= Denominativo

= Propaganda

FIGURA 81. Gréfica de porcentaje de sefiales comerciales
denominativas y de propaganda de la Seccion B.
Fuente: Talla Roméan V.

15% )
= Chico = Chico

= Mediano = Mediano

Grande Grande

= Espectacular = Espectacular

FIGURA 82. Gréfica de porcentaje de los tamafios de las FIGURA 83. Gréfica de porcentaje de los tamafios de las
sefiales denominativas sefiales propagandisticas
Fuente: Taha Roméan V. Fuente: Taha Roméan V.

El material predominante en los anuncios de esta seccion es el metal, casi con
un 65%, pues la mayoria de ellos se conforman por estructuras cuadrangulares
metalicas adosadas a las fachadas de los edificios (ver figura 84). Los materiales que
le siguen, en un 13% y 11% respectivamente, son el vinil y la lona conformando las
sefiales de composicion simple, como viniles adheridos a vidrieras y lonas colgadas
en fachadas que les otorgan la clasificacion de sefiales moviles o temporales, (ver

figuras 85y 88}
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FIGURA 85. Sefializacion comercial de vinil adosada a
vidriera.

Subaru: Entre calle 13y Cto. Colonias. Prol. Paseo de Montejo
Fuente: Talia Romén V.

. Forma del paisaje urbano

FIGURA 84. Sefializacién comercial con estructura metalica
adosada a la fachada.

Mercado de Llantas Ménda' Entre calle 15y 13. Proi Paseo
de Montejo.

Fuente: Talia Roman V.

FIGURA 86. Sefializacion comercial de lona colgada de la
fachada.

Residencia: Entre calle 25y 27. Prol. Paseo de Montejo.
Fuente: Talia Roman V.

La sefializacion comercial de esta seccion guarda estrecha relacion con varios de
los demas elementos conformadores de este paisaje urbano, como se muestra en
la tabla-resumen de la figura 87, y que a continuacion se describen y analizan.

Primero se abordan los elementos de la infraestructura de la avenida. El arroyo vial
de la seccion B de Prolongacion Paseo de Montejo, en ambos sentidos (sur-norte y
norte-sur), se encuentra casi excento de la presencia de sefiales en su superficie, de
no ser por el caso de un sélo stand autosoportado y movil que contiene un anuncio
denominativo (verfigura 88), y que encuentra su lugar durante las horas laborales en
el arroyo vial sur-norte al pie de la banqueta. En estas vialidades no se encuentran
anuncios volados o colgados que lleguen a invadir el espacio visual sobre la calle.
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Cantidad Cantidad

ZonoB % Afectadfn Otras observacicues
total conSC
- Tramo de SBOm. Unealesaprox. Se ubica una caseta
Vialidades 2 0.01 1% minima . .
devaiet partang sobre el arroyovial.
Se enojentran 5 estructuras mcwiies con seriales
Infraestructura Camellon 1 0.02 2% minima comeraales en el camellon, quese utilizan en
hcranos determinados paralaventa dependédco
No se encontraron piezas de sefializacion
Banquetas 2 o o> nula
drectamente colocadas en labanquda.
Buzén postal 1 o 0% nula No contiene ninguna sefial comeroal
Mobili Caseta telefonica 1 1 100% La cabina telefénica se tapiza de sefales pequeiias.
obiliano
Urb Los dos parahuses que se ubican en esta secaén
rbano
Parabus 2 2 100% total tienen una estructura espeaal para contener sefiales
comeroales de propaganda
. Se encontraron 2 anunaos recargados en 2 palmeras,
Naturaleza ao 3 4% minima
Vimanta colgada de un arbol.
6delos 11 edfiaoscon apartente uso residenaal
Resdenoal 11 6 55% media contienen en sus fachadas, bardas, jardines o rqas al
menos una pieza de sefializacion comeraal.
Uso de sudo
Unicamente 2 edifiQos, de tos 48 destinados a
Comeraal/serviaos 48 46 90% alto comerao y serviaos, se encuentran excentos de la
sefiahzaa6n comeroal
. X Hay 1 anunao en uno de los 2terrenos baldos
Terreno baldio 2 1 0% media
Suelo urbano ubicados en esta secaén
privado . . Hay 1 anunao en uno de los 2estaaonamiento$
Estaaonamiento 2 1 5C% media

ubicados en esta secoon

FIGURA 87, Tabla-resumen de los elementos compositivos
de la forma del paisaje y su afectacion por la sefializacion
comercial, en la Seccion B.

Fuente: Taha Roman V

FIGURA 88. Sefializacion comercial mévil, autosoportado
ubicado en pleno arroyo vial
Fuente: Talia Roméan V

El camellon que divide ambos sentidos alberga 5 piezas de sefalizacion de
contenido publicitario o0 propagandistico, las cuales se colocan a diario promoviendo
los periodicos de mayor circulacion de la ciudad y que a la vez sirven como
exhibidor para la venta de estos mismos productos (ver figura 89). Las estructuras
son autosoportadas por lo que no alteran ni utilizan a los arboles, arbustos o postes
como soporte.

Las banquetas se encuentran excentas de la presencia de anuncios colocados de
manera asilada en este espacio publico: sin embargo si existen varias piezas de
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FIGURA 89. Sefiales comerciales autosoportadas y moéviles
que se colocan en el camellén de la Seccién B.

Camellén en cruce con callo 21/25, Prol. Paseo de Montejo.
Fuente: Talia Roman V.

sefializacion que se soportan directamente al mobiliario urbano localizado en estas
vias peatonales: se ubican dos parahlUses con publicidad fija autosoportada y dos
casetas telefénicas con anuncios adosados a la estructura metalica de la caseta.

En la naturaleza ubicada en el paisaje urbano de esta seccion se ubican una manta
colgada a un arbol y dos letreros de madera recargados en dos palmeras. Las
Gtiimas sefializaciones ubicadas en los elementos naturales sobresalen por ser de
tipo mévil, puesto que el reglamento prohibe la colocacion de anuncios sobre estos
elementos, y al ser moviles son colocados y retiradas a diario evitando sansiones.

El uso de suelo predominante de la seccion B es el comercial, quedando Unicamente
9 viviendas con uso residencial, de las cuales un tercio se encuentran deshabitadas
y con publicidad que promueve su renta o venta (ver figura 90). Entonces se habla de
gue en un paisaje con 59 construcciones el 85% es utilizado hoy por hoy para ofrecer

FIGURA 90.Uso de suelo habitacional.

Muestra la tendencia de vender o rentar para comercio.
Entre calle 11 y 13. Prol. Paseo de Montejo.

Fuente; Talia Roman V/

I':) G. "AlIA HOfVAN \1! | Ai.OBOS 13O | IAESIHIA EN AHQU | iL-,HA



La sefalizacion comercial en la configuracién del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Ménda. Yucatan. 2012-2013.

productos y servicios comerciales, asi como para albergar oficinas corporativas
comerciales, financieras, automovilisticas, etc.

En esta zona queda una minima cantidad de inmuebles originalmente construidos
para el uso residencial o que se hayan adaptado o reusado para fines comerciales;
Unicamente se encuentran una residencia a punto de ser destruida para convertirse
en alguna construccion comercial, siendo la sefializacion comercial colocada en ella
lo que nos indica su préximo uso; se encuentra otra residencia bien conservada,
con una sefial de propaganda rotulada en la fachada que indica su renta o venta
para oficinas o comercio; y una tercera residencia notablemente habitada, pero que
aprovecha su barda perimetral para colocar vallas publicitarias que pudieran evidenciar
su actual uso comercial, sin saberlo a ciencia cierta pues no se cuenta con ningin
letrero denominativo del lugar. Con este panorama se evidencia que el resto de las
construcciones fueron destruidas o totalmente remodeladas para cubrir su finalidad
comercial, pues no es visible ningun rastro o huellas de usos previos residenciales.

En la arquitectura de la zona se puede notar una alta ocupacion de sefializacion
comercial. Se observa que casi un 88% (ver figura 91) de los inmuebles prestan su
espacio y superficies, ya sea en azotea, fachada, muros, rejas, vidrieras, jardines, etc.,
para darle un lugar a las piezas de sefializacién con y sin estructuras de soporte.

96%
88%

55%

FIGURA 91. Gréfica de los inmuebles con

sefializacién comercial, segln el uso de suelo en

la Seccién B

Rpiidpnrial rnmprrial ! ~prvirin Fuente: Taha Roman V
La ubicaciéon predominante de las sefiales en los edificios son las fachadas, siendo
que un 44% de los anuncios contabilizados se sitGan o soportan ahi, mayormente
con estructuras metalicas adosadas a esta superficie; y le sigue, con un 19%, las
sefiales comerciales que se encuentran situadas también en los espacios aledafios
al inmueble -como jardines y terrazas privadas- de manera aislada con estructuras

metalicas autosoportadas.
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En la seccion B se ubican 2 lotes baldios, considerados como suelo urbano privado
dentro del paisaje urbano. Uno de ellos presenta ocupacion de sefializacion comercial
en su parte frontal con una manta colocada en una estructura metdlica aislada y
autosoportada (ver figura 92), el otro terreno- baldio queda excento de anuncios.
También se encuentran 2 estacionamientos privados, de los cuales 1 contiene sefiales
comerciales rotuladas de tamafio mediano en los muros que lo rodean, (ver figura 93)

MCIATE AOUF

051476
»91 220328

FIGURA 92 Terreno baldio con manta colocada en
estructura de metal.

Entre calle 13y Cto. Colonias. Prol. Paseo de Montejo
Fuente: Talia Roman V

FIGURA 93. Estacionamiento con sefiales comerciales
rotuladas en sus muros.

Entre calle 19y 21. Prol. Paseo de Montejo.

Fuente: Talia Roman V.

lll. Funcién del paisaje urbano

La cantidad de anuncios publicitarios y denominativos dejan ver claramente, no sélo
el tipo de uso del inmueble, sino también la variedad de opciones y actividades
que el habitante puede elegir realizar en este paisaje. Entre las opciones expuestas
por las sefiales se ubican bancos, restaurantes y panaderias, comercios varios y

negocios automovilisticos, (ver figura 94)
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FIGURA 94. Variedad de opciones que ofrece la seccién B

de Prolongacién Paseo de Montejo.

Porsche: Entre Av. del Deportista y calle 25: Bx+: Entre

calles 17y 19: Mercado de Llantas Mérida: Entre calle 15y

13. Prol. Paseo de Montejo. Fotografias 165. 169 y 54.

Fuente: Talia Roman V.

El inicio de Prolongacién Paseo de Montejo muestra un poco de la inercia que deja
del Paseo de Montejo en cuanto a la colocaciéon de naturaleza y arborizaciéon en
las banquetas, pues son notables los arboles antiguos que ladean el arroyo vial de
Prolongacion Paseo de Montejo tal como en Paseo de Montejo, sin embargo este
elemento urbano tiene su propia identidad: los arboles son menores en cantidad,
de especies distintas a las de Paseo Montejo y estan ubicados, no solo en las
banquetas, sino en el camellébn también, siendo esta Ultima caracteristica la que
se diferencia por completo del contiguo Paseo Montejo -que maneja Unicamente

arbustos y plantas de ornato en sus camellones-.

La legibilidad de esta zona es mayor a la seccién A dadas las circunstancias de
la naturaleza y el tipo de construcciones que se hallan ahi. La naturaleza permite
una mayor visibilidad de los edificios y elementos del paisaje urbano, y por su parte
las edificaciones presentan formas y estructuras concordantes al uso actual. Sin
embargo la sefalizacion comercial sigue siendo el complemento para la definicién y
lectura de las formas y elementos del paisaje urbano.

Esta escasa y menos uniforme arborizacion bloquea medianamente el alcance
visual en este paisaje; el tamizado visual no se logra por completo por tres factores:
la arborizacién -como ya se mencion6- es mediana y no abundante (ver figura 95); las
edificaciones son de mayores dimensiones y menos arremetidas al paramento, por
lo que se notan mas; y por udltimo, el tamafio de la sefalizacion -mediano a grande- y
el tipo de anuncios -letreros luminosos, espectaculares, etc.- es mas sobresaliente
y notoria que los arboles y vegetacion.
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FIGURA 95- Alcance visual de la seccién B parcialmente

tamizado por una arborizacién mediana.

Tutto: Entre Av. del Deportista y calle 25

Fuente: Talia Roman V.

En esta seccion ya se comienza a observar que las sefalizaciones comerciales van
aumentando en cantidad y en tamafio, y sus opciones de instalaciones y soporte

van aumentando, sin embargo no llegan a bloquear la vista de los edificios.

Por otro lado, entre la escasa y un poco regular arborizacion en banquetas y
camellon, y la altura uniforme de los edificios -de una y dos plantas- el paisaje
parece ser continuo hasta que la altura de cuatro edificios, en un tramo intermedio
de la seccion B, lo fragmentan: En el paramento sur-norte. Las jirafas y el Centro
Cultural Dante; y en el paramento norte-sur, el edificio BX+ y la torre Banorte.

En el tramo del Monumento a la Patria hasta la calle 25 -en las vias del tren- se encuentra
el restaurante mexicano Las Jirafas en el sentido sur-norte que sobresale no sélo por
su altura de tres niveles, sino porque se encuentra alineado al paramento, pues lo que
alguna vez fue su terraza, ahora se encuentra techada, logrando que todo el edificio se
note mas imponente en comparacion con los de alrededor (Ver figura 96). En el mismo
tramo, pero en el sentido contrario, se encuentra la torre Banorte con siete plantas de
altura y una arquitectura sobresaliente al conjunto en cuestion.

A unas pocas cuadras se encuentran, entre la calle 19 y la 17. en el sentido sur-
norte, el Centro Cultural Dante y en el sentido norte-sur, el edificio BX+. Dante ha
sido durante afios un lugar de recreacién y cultura para los habitantes yucatecos,
por lo que su altura de cuatro niveles no es lo Unico que lo hace distinguirse del
paisaje urbano; el edificio BX+ por su parte rompe con la considerable continuidad
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FIGURA 96. Restaurante Las jirafas, alineado al paramento
Se invade la banqueta con susjardineras y escalones

Las Jirafas: Entre calle 25 y 27. Prol. Paseo de Montejo.
Fuente: Talia Roman V.

del paisaje pues se trata de un edificio de aparentes seis niveles que recientemente
fue construido.

Estos mismos edificios figuran como puntos focales pues la altura sobresale a
simple vista, rebasa la altura de los arboles y de los propios anuncios espectaculares
de la zona, sirviendo como punto de referencia en la descripcidn del paisaje o para
la ubicacion y localizacion de otros predios.

Sin embargo, se encuentra otro punto focal en esta zona que, lejos de ser una
construccion de altura como las anteriores, destaca por la gama de colores de
sus sefales comerciales; el centro automotriz Pirelli (Ver figura 97), cuyas piezas
de sefializacion de estructura metalica recubren casi la totalidad de la fachada,
vistiéndola de formas, tipografia y colores que la hacen resaltar.

FIGURA 97. Esquina que sobresale por los colores de las
sefiales comerciales de Pirelli

Pirelli: Entre calle 19y 21. Prol. Paseo de Montejo
Fuente Talia Roman V
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3.4.22. Sefalizacion, formay funcion de la Seccién C

La seccion C corresponde al tramo final de Prolongacién Paseo de Montejo, entre
el cruce con la Avenida Camara de Comercio (calle 49), mejor conocido como
“seméforo de Villas” por marcar el inicio de l& colonia Villas La Hacienda hacia el
oriente: hasta la calle 33 donde se ubica el Monumento a Gonzalo Guerrero, fin de
la utiima prolongacion es este gran corredor urbano, (ver figura 98)

FIGURAOQS. Mapa de ubicacién de la Seccién C.
Se indican los cruces que limitan la seccion.
Fuente; Talia Roman V., vectorizado de Google Maps
Los paisajes observados en esta seccion se aprecian en el siguiente conjunto de
fotografias que permiten ver cada paramento en una secuencia de recorrido:
- Paramento sur-norte (ver figura 99)
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FIGURA 99. Grupo de imagenes de la
Seccion C, paramento sur-norte.
Permiten ver el paramento en una
secuencia de recorrido. Fotografias
171 a 193.

Fuente; Talia Romén V.

- Paramento norte-sur(verfigura 100)
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FIGURA 100 Grupo de imagenes de la Seccion C. paramento norte-sur
Permiten ver el paramento en una secuencia de recorrido. Fotografias 194 a 215
Fuente Taha Roméan V

| Senalizacion Comercial
La seccion C cuenta con 950 mts lineales aproximadamente, en los cuales se
distribuyen 288 piezas (ver figura ioi) de sefalizacion comercial: 192 piezas se
ubican en el paramento que ladea el arroyo vial sur-norte, y el resto. 96 sefiales, se
ubican en el paramento norte-sur.

El contenido de las sefiales, tanto de propaganda como denominativo, esta muy
equilibrado, sin embargo, por una minima diferencia porcentual, las sefiales

propagandisticas abundan mas: 53% y 47% respectivamente (ver figura 102). Entre
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Contenido instalacion
Denominativo 136 47.22% Adosado 163 56.60%
Propaganda 152 52.78% Rotulado 2 0.69%

Integrado 0 0.00%

Tamafio » Volado 2 0.69%
Chico 41 14.24% Colgado 32 11.11%
Mediano 152 52.78% Inflado 0 0.00%
Grande 74 25.69% Auto-soportado 87 30.21%
Espectacular 22 7.64%

Ubicacion

Material Fachada 104 36.11%
Papel 10 3.47% Muro 25 8.68%
Piedra/ Cemento 0 0.00% Vano 5 1.74%
Madera 0 0.00% Vidriera 48 16.67%
Metal 175 60.76% Toldo 0 0.00%
Lona 54 18.75% Aislado 65 22.57%
Vinil 46 15.97% Azotea 5 1.74%
Pintura 0.69% Reja 1.74%
Otro 0 0.00% Naturaleza 0 0.00%

Mobiliario urbano 31 10.76%
Forma

Circulo 5 1.74%
Cuadrilatero 196 68.06%
Irregular 87 30.21% ' TOTAL 288 100.00

FIGURA 101. Tabla-resumen de cantidades y porcentajes
totales de la sefializacién comercial en la Seccion C.

Se muestran las caracteristicas predominantes.

Fuente: Talia Roman V.

= Denominativo

= Propaganda

FIGURA 102. Gréfica de porcentaje de sefiales comerciales
denominativas y de propaganda de la Seccién C.
Fuente; Talia Roman V.

ellas, el tamafio que prepondera entre ambos tipos de sefiales es el mediano (ver
figuras 103y 104)-, 10S anuncios espectaculares son evidentemente mas abundandes
en esta seccion que en las secciones Ay B, pero no llegan a tener un porcentaje
tan significtivo como para predominar por sobre los tamafios medianos y grandes.

El material que predomina en la sefializacion comercial de la zona es el metal
puesto que un 61% de los letreros y sefiales se colocan en estructuras metéalicas
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cuadradas o rectangulares adosadas a las fachadas de los edificios (ver figura 105),
y en menor cantidad, como estructuras autosoportadas de manera aislada en el
predio (ver figura 106). El siguiente material méas utilizado, con tan solo un 19%, es
la lona pues es un material sin estructura, de colocacion simple, que se cuelga

mayormente en las fachadas.

FIGURA 105. Sefiales compuestas de estructuras metélicas
adosadas a la fachada
Déminos Pizza: Entra calle 43y 45. Prol. Paseo de Monte/o.
Fuente: Talia Roméan V

m Chico
m Mediano
Grande

m Espectacular

FIGURA 103. Grafica de porcentaje de los tamafios de las
sefiales propagarxJisticas
Fuente: Talia Roman V

Chico
= Mediano
Grande
m Espectacular
FIGURA 104 Grafica de porcentaje de los tamafios de las

sofiales denominativas
Fuente: Talia Roman V

FIGURA 106. Sefales con estructuras metalicas
autosoportadas y aisladas

El Sombrero: Entre calle 39y 41. Prol. Paseo de Montejo
Fuente Taha Roman V
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1, Forma del paisaje urbano
La sefializacién en esta seccién, como en las demas, convive estrechamente con

los otros elementos del paisaje urbano y a continuacion se describen dichas formas

de convivencia, (verfigura 107}

ZMW C Cantidad  Cantidad Afectadan Otras obsereadones
total conSC
Tramo deSBOm. unealesaprox. No hay anuncios en
Vialidades 2 0 0% nula cables que crucen la vialidad, ni anunoos que ocupen
Infraestructura d arroyo vial
Camdlién 1 0.2 20% minima  Hav5 anunoos méviles en d camdion
Banquetas 2 o] nula No hay anunoos invadiendo las bancfuetas
Butan postal 1 100% total
Las casetas tdefonleas se encuentran tapizadas de
Caseta tddunica 8 3 100% total sefiales pequefias de propaganda.
Mobiliario Las 10 paradas de autobus, o parahuses, de esta
Urbano Parabus 10 10 100% total secoan tienen una estructura espeaal para contener
sefiales comeraales de propaganda.
La caja de conexiones telefénicas se encuntra
Otro Cajatdmex 1 1 100% total aprovechada para contener 1 sefial comeroal.
Lavegetacion no seve afectada por ninguna pieza de
Ntfuraleta 50 0 0% nula sefializacion comeraal
» 2 inmuebles resldenaales se encuentran con al menos
) una pieza de sefializaaén comeraal. En esta secaén
Residencial 5 2 40% media N -
se encuentra el caso de 1 residenoa con 10 sefiales
comerciales
Uso de sudo Unicamente2edificios, de los 37destinadosa
comerao y serviaos, se encuentran excentos de la
Comeraal/serviaos 37 £ 2% sefiallzaa6n comeraal. Se ubica una cantidad de 291
piezas denominativas y propaganti sticas en los 37
edfidos.
Uno de ios terrenos baldios es utilizado para la
Terreno baldo 2 1 50% media xopaganda, tant(.) con vallas en la barda, como
espectaculares unipolares, dando un total de 10
Sudo urbano piezas de sefiallzaa6n en un solo terreno baldio.
privado No se encuentran estaaonamientosindependffites
Estacionamiento 0 o % nula de cualquier estableomiento. Todos los que se ubican

‘orman parte de los lotes con usos comeraales o de
servidos.

FIGURA 107. Tabla-resumen de los elementos compositivos

de la forma del paisaje y su afectacion por la sefializacion

comercial, en la Seccién C.

Fuente; Talia Roméan V.

En la infraestructura del paisaje urbano de la seccién C se encuentra que las
vialidades de esta zona estan totalmente libres de sefiales y anuncios que se
ubiquen en la carpeta asfaltica directamente o colgada sobre ella (ver figura 108).
Sin embargo el camellén que divide ambos sentidos de la calle no comparte la
misma suerte. En él se ubican 5 piezas mdviles de publicidad, de tamafio mediano,
colocadas sobre éste elemento en estructuras autosoportadas, de manera que no

utilizan ni los postes ni los arboles del lugar para sostenerse, (verfigura 109}
Sobre las banquetas no se encuentran piezas de sefalizacidn colocadas en

ellas directamente, sin embargo si se ubican varias sefales adosadas a algunos
elementos del mobiliario urbano ubicados en las banquetas, como en casetas de
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FIGURA 106. Vialidades libres de anunaos
Cruce con calle 33. Prol. Paseo de Montejo.
Fuente- Talia Roman V.

FIGURA 109. Camellén con sefializacion comercial en él.
Cruce con Av. Camara de Comerao. Prt)l. Paseo de Monte/o
Fuente Talia Roman V.

teléfono, el buzén postal y las paradas de autobuses (parahlses). Se encuentra
que casi un 11% del total de las sefiales en la seccion C se ubican en estas piezas
de mobiliario urbano: el buzdén postal posee una estructura de metal autosoportada
disefada especialmente para contener de una a dos piezas medianas de publicidad
(ver figura 110), lo mismo en los parahuses (ver figura 111), sin embargo las casetas
telefénicas aprovechan la cabina metalica del teléfono para adosar a ella varias
piezas chicas de vinil, tapizandola casi por completo, (ver figura iii)

En esta area de Prolongacion Paseo de Montejo se halla un caso que no se encontro

en ninguna otra seccion: una manta de propaganda colgada de dos postes de
sefalizacion urbana, en la banqueta norte-sur (ver figura 113). Lo que llama la atencion

i a 143
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es que ésta practica esta prohibida en el reglamento de anuncios, y a pesar de ello,
no hubo aparente reprensién a esta practica, por el contrario, se llegé a actualizar el
contenido de la manta.

FIGURA 110. Buzén postal con estructura publicitaria. FIGURA 111 Parahus con estructura publicitaria.
Esquina con Av. Camara de Comercio. Prol. Paseo de Casi esquina con calle 6. Prol. Paseo de Montejo.
Montejo Fuente Talia Roman V.

Fuente: Talia Roman V.

J

FIGURA 112. Caseta telefonica tapizada de publicidad. ~ FIGURA 113, Caso tnico. Manta colgada de dos postes de
Casi esquina con calle 37. Prol. Paseo de Montejo. sefializacion urbana

Fuente Taha Roman V Esquina con calle 6. Prol Paseo de Montejo
Fuente Talia Roman V.
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Los arboles y demés elementos de la naturaleza en el paisaje de esta seccién se
encuentran excentos de la presencia de sefiales comerciales que los utilicen como
soporte.

El 88% de los inmuebles ubicados en esta zona tienen un uso de suelo actual
dirigido al comercio, dado que 37 de los 42 recintos ubicados en la seccion C de
Prolongacion Paseo de Montejo estan destinados a proveer servicios y productos a

los usuarios.

Las construcciones que no son comerciales conservan ain su forma y uso residencial.
Una de ellas se encuentra en renta, lo que lleva a mencionar la posibilidad de que
se encuentre por el momento despojada de su uso residencial, sin ser aun utilizada
para algun otro fin; otra de ellas se nota en construccién para fines comerciales, pues
aun quedan vestigios de lo que solia ser la residencia, pero su barda perimetral se
encuentra tapizada de vallas comerciales que comunican el proximo uso comercial que
tendrd; placita comercial, como las que han tapizado otras avenidas de la ciudad de
Mérida. (ver figura 114)

En esta seccion, a diferencia de la seccion A que obliga a la reutilizacién y
conservacion de las edificaciones, se permite la demolicion de las construcciones
originales para colocar edificios totalmente nuevos.

i < M21 1

FIGURA 114 Vallas publicitanas tapizando la barda
perimetral de un inmueble, originalmente residencial, ahora
en vias de destruccion

Entre calle 39y 41. Prol Paseo de Montejo

Fuente Talia Roméan V
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Al ser una zona no regulada por los reglamentos de conservacion arquitecténica
patrimonial también se ha permitido el uso indiscriminado de anuncios y letreros
publicitarios en las edificaciones, siendo que la arquitectura de la zona es la
que contiene la mayor cantidad de elementos publicitarios propagandisticos y
denominativos, con un 88% de ocupacion dado que Unicamente 5 inmuebles, de
los 42 contabilizados, se encuentran libres por completo de la presencia de sefales
comerciales (ver figura 115). Las piezas propagandisticas y denominativas que se
encuentran en estos edificios son en su mayoria estructuras metalicas adosadas a

95%
88%

FIGURA 115. Gréfica de los inmuebles con sefializacion

comercial, segun el uso de suelo de la Seccién C.

Fuente; Talia Roman V.

las fachadas de manera fija 0 permanente, y le siguen en cantidad las lonas simples
colgadas también en las fachadas, consideradas temporales o maéviles por su tipo

de instalacion o fijacion al inmueble.

Los espacios de suelo urbano privado de la seccion C, especificamente los
lotes baldios, contienen tanto en sus muros perimetrales como dentro del terreno
piezas de sefializacién comercial, 2 de 3 lotes se encuentran asi; en uno de ellos
se ubican 4 estructuras rectangulares metalicas adosadas al muro, conocidas
popularmente como vallas publicitarias; y en el otro espacio no construido
se ubican 3 estructuras autosoportadas que ubican cada una a 2 anuncios
espectaculares, dando un total de 6 piezas de publicidad mejor conocidas como

carteleras espectaculares, (ver figura 116)

La seccién no cuenta con estacionamientos que correspondan a la clasificacion
de suelo urbano privado, que se hallen aislados, sin objeto arquitecténico que
les de razén de ser, pues los estacionamientos que se ubican pertenecen a los
inmuebles comerciales que sacrifican parte del lote para brindar el servicio de area
de estacionamiento a sus clientes.
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FIGURA 116. Terreno baldio con vallas en muros y
carteleras espectaculares autosoportadas

Terreno baldio: Esquina conAv. Camara de Comercio. Prol.
Paseo de Montejo

Fuente: Talia Roméan V

lll. Funcidon del paisaje urbano

La variedad de opciones a elegir se deja ver en la cantidad de formas y tamarfios de
los edificios, asi como la evidente variedad y cantidad de sefializaciones comerciales
que indican el nombre del lugar, producto o servicio, permitiendo al usuario elegir
la que mas le convenga y convenza. Entre las opciones se halla un hotel, multiples
locales comerciales, restaurantes, clubes nocturnos y supermercados, entre otros.
(ver figura 117)

FIGURA 117. Variedad de opciones que ofrece la Seccién C
de Prolongacién Paseo de Montejo

Hotel City Express Esquine con calle 45. Déminos Pizza
Entre calle 43 y 45. Gasolinera Pemex esquina con calle
33. Prol Paseo de Montejo Fotografias 212. 216y 193
Fuente Taha Roman V
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Las formas y tamafios de edificios mencionados en el parrafo anterior son evidencia
de la legibilidad del paisaje urbano pues en esta seccion los edificios expresan por
si mismos el mensaje que se desea transmitir. Las formas y fachadas arquitectonicas
son claras y acordes con el uso de cada espagio, pues aln que se utilice un espacio
ya construido se elimina la edificacion original y se construye una nueva pues las

leyes aplicables a esta area asi lo permite.

La sefalizaciébn comercial actia como complemento para la transmisién del
mensaje que los edificios quieren expresar. En algunos casos no es complemento,
sino que se convierte en el elementos principal de comunicacién que supera a las
formas arquitecténicas. Dicha situacién congestiona la vista general complicando
la legibilidad de los demas elementos del paisaje urbano, y en ocasiones la de los
edificios mismos, a pesar de la claridad o simplicidad de forma de los ultimos.

Las sefiales comerciales llegan a opacar o tamizar el alcance visual que permite
identificar claramente la diferenciacion entre un edificio y otro. En esta situacion la
arborizaciéon no es el elemento que bloquee la vision pues es minima la cantidad de
arboles que se ubican en las banquetas; la mayor parte de la naturaleza del paisaje

se ubica en el camellén, (ver figura 118)

FIGURA 118. Alcance visual gracias a la poca artwrizacion
concentrada en el camellén

Office Max: Entre calle 37 y 45. Prol- Paseo de Montejo.
Fuente: Talia Roman V

Esta seccion se caracteriza, como ya se ha mencionado, por multiplicidad de formas y
tamafios en las construcciones, y por una amplia variedad de sefializaciones comerciales
que las cubren, por lo tanto se puede decir que el paisaje es un tanto heterogéneo y la
continuidad parece no ser un elemento que se encuentre facilmente, por el contrario,
la fragmentacion parece darse de una esquina a otra de los paramentos.
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Esto provoca que se puedan ubicar varios puntos focales, como edificios y grandes
letreros; en el paramento sur-norte se ubica primero que nada la esquina de la plaza
comercial “Villas Hacienda”, y mas hacia el final de la seccién se encuentra el area de
estacionamiento de Home Depot con dos restaurantes de comida rapida: Burger King y
McDonalds; en el otro paramento, norte-sur, destaca como punto focal el edificio Banorte.

La plaza “Villas Hacienda”, ademas de destacar por su ubicacion -en la esquina de
una intersecciéon muy concurrida- alberga una gran cantidad de sefiales comerciales,
lo que la hace resaltar del resto del conjunto en esta seccion (ver figura 119), La plaza
comercial de dos pisos soporta al rededor de 50 piezas tanto denominativas como

FIGURA 119. Plaza comercial "Villas Hacienda’

Punto focal de la seccion C por la cantidad de sefiales

comeraales que alberga

Plaza Villas Hacienda: Cruce con Av. Camara de Comerao.

Prol. Paseo de Monte/o

Fuente Taha Roméan V

publicitarias, un 17% del total de sefializacion comercial contabilizada de toda la
seccion C. En este conjunto conercial se hallan estructuras metalicas luminosas
adosadas a la fachada, viniles y poésters adosados a las vidrieras, anuncios
espectaculares autosoportados en la azotea, postes ubicados en el area verde que
a su vez soportan varios letreros luminosos, y en especial, y distinto a todo lo visto
en las tres secciones analizadas, se autosoporta en el techo una estructura metalica

que contiene una pantalla digital publicitaria.

La pantalla digital es el punto focal mas importante de entre todas las sefiales
comerciales de la seccion, pues su tecnologia la hace Unica y sus iméagenes
luminosas y dinamicas permiten que llame la atencién del usuario, ya sea peatonal
o vehicular, en movimiento o estatico.
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El desorden mencionado en la falta de seduccion al recorrido también se manifiesta
al opinar sobre la complejidad del area. Los usuarios perciben desorden en los
elementos del paisaje y sus formas, produciéndoles una sensacion de suciedad
y evitando de cierta forma que las cualidgdes que ofrecen estos paisajes no sean
facilmente decifrados, percibidos e interiorizados por el usuario, sino que se nublen
con la primera impresion de desorden y suciedad.

De manera especifica la sefializacién tiene mayor afectacién sobre el objeto
arquitectonico, y ésta es percibida mayormente como negativa pues se indica que
los anuncios destruyen y deterioran la propia arquitectura. Otras opiniones afirman
gue ambos elementos se complementan, y una minima parte de los encuestados
perciben mejoria del edificio gracias a las sefiales ahi soportadas, (verfigura 122}

FIGURA 122. Afectacion, tanto destructiva como

complementaria del objeto arquitecténico a causa de la

sefializacion comercial.

Concesionana Chrysler: Entre calle 41 y 43; Mercedes

Benz Esquina con calle 37. Prol. Paseo de Montejo.

Fuente: Talia Roman V.

Finalmente, Prolongaciéon Paseo de Montejo posee una capacidad de disfrute baja
pues la valoracion Unicamente se basa en las opciones de comercio y recreacion
que ofrece, y no en el valor de apreciacion del lugar en si mismo como Paseo de

Montejo. lo hace con su historia, cultura y turismo.

Quienes encuentran el valor de disfrute en Prolongaciéon lo hacen por motivos
de diversion, y sobre todo dirigida a jovenes, pues la cantidad de sefalizacion
la traducen en la cantidad de lugares comerciales y recreativos donde pueden
satisfacer necesidades de intercambio comercial, interaccién social y juego.
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D.G

4. SINTESIS DE
RESUETADOS

El andlisis de las 3 secciones del caso de estudio y
las encuestas aplicadas, aunado a la experiencia y
observacién propias del autor al realizar los recorridos
y levantamientos fotogréficos, llevan a los resultados
de esta investigacion.

De manera general, los resultados buscan hacer un
diagnostico de los efectos que tiene la sefializacion
comercial en el paisaje urbano, especificamente
de la relacion que guarda con la forma y funcién del
paisaje urbano, asi como en la percepcion del usuario.
Aquello a partir del andlisis de la informacién recacaba
y procesada junto con la teoria y normatividad que han
sentado las bases de este proyecto de investigacion.

Se plantea esta sintesis de resultados en las tres partes
fundamentales de la configuracion integral del paisaje
urbano:

- Los efectos de la sefalizacién comercial en la forma
del paisaje urbano,

- los efectos de la sefializacion comercial en la funciéon
del paisaje urbano, y

- los efectos de la sefalizacion comercial en la
apreciacion del sujeto.
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4.1 LOS EFECTOS DE LA SENALIZACION COMERCIAL EN

LA FORMA DEL RAISAJE URBANO.

Se analiz6 la relacion fisico-formal que guarda un elemento singular e importante del
paisaje urbano: la sefializacién comercial, con los demas elementos de la estructura
material del paisaje: la infraestructura compuesta de vialidades, camellén y banquetas; el
mobiliario urbano como buzones postales, casetastelefonicas y parahises; la naturaleza
conformada por arboles y vegetacién de ornato; el uso de suelo, ya sea arquitectura
residencial, comercial o de servicios; y el suelo urbano privado que corresponde a lotes
baldios y estacionamientos privados. Resultando lo siguiente:

4.1.1. Infraestructura

En este estudio se analizaron 3 de los elementos més relevantes de la infraestructura
del paisaje urbano pues son los que definen la forma del mismo, la manera de
recorrerlos y por si solos contribuyen a otorgarle caracter al paisaje puesto que
la sefializacién comercial tiene poca afectacion en ellos: vialidades, camellén y
banquetas, como se plantea a continuacion.

4.1.11. Vialidades

Las vialidades son determinantes en la constitucion de la ciudad misma y se
consideran un elemento basico de la vida urbana para la comunicacion y el transito,
para el acceso a los distintos espacios urbanos y para el habitar?®”" y en el analisis
resulta que la sefializacién comercial muestra un gran respeto por ese espacio vial a
todo lo largo de la avenida de Paseo Montejo y su Prolongacion, tanto por la carpeta
asfaltica como por el espacio visual sobre ella.

Aquello se evidencia con la falta de sefiales comerciales ubicadas sobre el arroyo vial o
colgantes atravesando perpendicular o transversalmente la traza. La Unica pieza que se
encontré fue un stand metalico autosoportable y mévil ubicado sobre la carpeta asfaltica,
al raz de la banqgueta, en el que se brinda el servicio de valetparking a un restaurante. El
stand contiene adosado a las cuatro caras de su estructura metalica anuncios de papel
o de algun otro material simple y/o rigido con contenido denominativo de la empresa
que ofrece el servicio. Sin embargo, su afectacion es poca pues se ubica en este puntos
de la vialidad Unicamente, en determinados dias y durante determinadas horas, lo que
permite que la afectacion a la vialidad sea temporal.

162 Capel, Horacio, op. cit.. p. 01
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Esta muestra de respeto por el elemento vial, traducida en una poca o nula
afectacion de la sefalizacion comercial, se debe principalmente a las restricciones
que establece el RIPAMM. Tal reglamento no autoriza la instalacion o utilizacién de
anuncios en las vias y espacios publicos que los invadan de alguna forma o que
interfieran la visibilidad de la circulacién vial y peatonal,’** aplicAndose a cualquiera
de los tipos y formas de anuncio que se definen en el reglamento.

Este nivel de control y reglamentacion parece responder en gran parte al compromiso
de las autoridades para brindar seguridad e integridad a los transeuntes y conductores
que hacen uso de este espacio, teniendo como objetivo salvaguardar, proteger y
prevenir a las personas y bienes de algun dafio o afectacion.’®

4.1.1.2. Camelldn

En los camellones, que delimitan y controlan los sentidos viales en todo el Paseo y
su Prolongacién, se distinguen 2 tratamientos de disefio urbano y vegetal distintos:
uno en Paseo de Montejo y otro en Prolongacion Paseo de Montejo.

En Paseo de Montejo, el camellén ciertamente cuenta con la intencién de un disefio
de vegetacion basado en arbustos de varias especies que son plantados y recortados
de forma estética para complementar una imagen urbana atractiva y turistica, con
motivos verdes y coloridos todo el afio. por ejemplo en épocas decembrinas parte
de la vegetacion es sustituida por las plantas conocidas como Nochebuenas que
dan un colorido rojo navidefio a todo el paisaje.

La calidad del camellén y los materiales utilizados en las areas destinadas al cruce
peatonal corresponden a la calidad de las banquetas de esta misma zona, y de
manera coordinada utilizan el adoquinado para las areas peatonales.

Prolongaciéon Paseo de Montejo, por su parte, destina sus camellones para albergar

arboles caducifélios de porte grande’*“, como los Flamboyanes y Lluvia de Oro.
destinados, segun las autoridades, para camellones mayores de 8 metros y parques.
Estos arboles por su caducifoleidad no dan un aspecto verde ni floral todo el afio. por

lo que en determinados meses el aspecto de los camellones es mas que nada opaco.

163 Articulo 11, inciso Il y Vil. en: Yucatan. "Reglamento de Imagen op. c4.. p 56 y 59
164 Articulo 1. en: Yucatan. "Reglamento de Imagen .. op. cit.. p. 54.
165 Caracteristica de los arboles, segin su tamafio Recuperado de. http //www menda gob mjiecomenda/

cutturaforestal/hstado-arboles htm. el domingo 30 de junio de 2013. 03 49 pm.
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El disefio urbano de estos camellones no mantiene la misma calidad que en Paseo
de Montejo, y se refleja en el mantenimiento de la guarnicién y de las raices de
los arboles que llegan a levantar tanto la cimentaciéon del camellén como el propio

asfalto, dando una imagen descuidada y menos agradable.

Sin embargo, pese a la diferenciacion en el disefio vegetal y urbano de ambas
zonas, la mayoria de los camellénes a lo largo de este corredor urbano albergan
piezas de sefializacion comercial que afectan sobre todo en las intesecciones
importantes de la avenida, pues en ellas se ubican semaforos que desaceleran
la circulacién vial y permiten al usuario observar con detenimiento las sefiales ahi
colocadas. Estas sefiales son stands metalicos medianos autosoportados méviles
que se utilizan como exhibidor de los peridédicos de mayor circulacion de la ciudad,
y al mismo tiempo como propaganda para estas marcas. Dada su funcién, éstos
stands se utilizan por un determinado nimero de horas al iniciar el dia, y el resto del
tiempo algunos se retiran del camellén y otros se almacenan apilandose unos con
otros y recargandose en el arbol mas cercano, en el mismo camellén.

La afectacion por lo tanto, en algunas intersecciones, es leve pero continua pues
aln sin estar en uso la estructura y la publicidad de los stands se mantienen a la
vista del observador. Este tipo de estructuras moviles son utilizadas para no violar
las restricciones generales del RIPAMM sobre mantener las areas de circulacién
tanto vehicular como peatonal libres, asi como la visibilidad de las vias en aras de
la seguridad del conductor y peatén.

4.1.1.3. Banquetas

Las banquetas, como los camellones, se diferencian por su disefio urbano y vegetal
entre Paseo de Montejo y Prolongacion Paseo de Montejo. El primero, por su
origen histérico contempla en sus banquetas una escala peatonal para los usos y
costumbres de la época en que se construyd, otorgandole no sélo amplitud, sino
espacios de descanso y vegetacion abundante.

La mayoria de los arboles que sombrean las banquetas y que tamizan la vista
en Paseo Montejo son Tamarindos 0 Ramones que por su caracteristica perenne
mantienen sus hojas verdes y abundantes todo el afio, por lo que el color verde
es una caracteristica continua asi como la calidad de su sombra durante los 365
dias del afo. El tamafio de la banqueta es tal que permite la colocacién de ese
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tipo de arboles, pues requieren de una espacio de 75 a 100 cms de diametro como
minimo’® para su correcto crecimiento y mantenimiento.

En cambio, en Prolongacion el disefio de las banquetas es muy disitinto. Las
banquetas son muy pequefas, permitiendo la circulaciéon de una o dos personas
a lo ancho Unicamente, sin ninguna intencién de servir como area de descanso o
comfort peatonal, puesto que el estilo de vida durante la construccién de las etapas
de Prolongacion era distinto y el automévil ya tenia una prioridad muy alta.

Estas banquetas casi no permiten la presencia de naturaleza o vegetacion debido a su
reducido tamafio. Algunas areas un poco mas amplias son aprovechadas para colocar
vegetacion. En cambio los elementos del mobiliario urbano, sin importar el tamafio de
la banqueta, encuentran su sitio en ella debido a sus funciones indispensables para la
ciudad, muchas veces interrumpiendo el paso libre del peatén.

A lo largo de las banquetas de este gran corredor urbano la sefializacion comercial
encuentra espacios para ubicarse, sin embargo es minimo (casi nulo) el porcentaje
de anuncios que se ubican de manera autosoportada en la banqueta, pues la
mayoria de las sefiales se adosan a algunos elementos del mobiliario urbano. Por
tanto, la afectacién a la banqueta directamente no es alto, por el contrario, son
minimos los efectos que se pueden encontrar de las sefiales comerciales en este
elemento del paisaje urbano.

Eso se debe en gran parte a que las banquetas, ademas de propiciar la circulacion
peatonal, delimitar areas y comunicar espacios, deben permitir a los usuarios
deambular, jugar, platicar, etc. en condiciones de proteccion y seguridad.’® A esto
responde el RIPAMM con restricciones en la colocacién de anuncios que interfieran
la visibilidad de la circulacion peatonal, asi como la obstruccion de entradas y
circulaciones de las aceras y banquetas.’t®

4,12. Mobiliario urbar™o

Los espacios de descanso y circulacion del peatén albergan también diferentes
elementos del mobiliario urbano, considerados como los componentes artificiales
166 Requerimiento del gobierno para la colocacion de este tipo de artx>les Recuperado de: http //www menda gob.mx/
ecomenda/culturaforestal/lislado-artxiles htm, el domingo 30 de junio de 2013, 03 49 pm

167 Guzman. Vicente. Espacios extenores Plumaje de la arquitectura. México, Universidad Autbnoma Metropolitana.

Ciencias y Artes para el Disefio, 2007, p. 60.
168 Articulo 11, incisos Vil y X, en Yucatan.‘Reglamento de Imagen op.cit.p 58
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basicos del paisaje:"®® las bancas, casetas telefonicas, buzones postales, postes de

alumbrado, basureros y sefializacion urbana.

En Paseo de Montejo, el Gnico elemento del mobiliario urbano que es totalmente
afectado por la sefializacion comercial son las casetas telefonicas, pues se aprovecha
cada cabina metdlica para adosar varias piezas publicitarias, pequefias y de vinil,
lapizandola casi por completo. Las demas piezas de mobiliario urbano se encuentran
libres de anuncios y letreros comerciales en apego a las reglas establecidas por el
RIPAMM y el Reglamento para la Preservacion de las Zonas de Patrimonio Cultural
del Municipio de Mérida (RPZPCMM a partir de ahora) pues ambos restringen el
uso de sefiales comerciales en el mobiliario urbano que no esté disefiado para tal
fin, y estos a su vez estan restringidos de las zonas de valor patrimonial como lo es

Paseo de Montejo.

En Prolongacién Paseo de Montejo se ubican méas elementos del mobiliario urbano
ocupados con sefiales comerciales, ademas de las casetas telefénicas, como:
buzones postales y paradas de autobus.

La sefializacién comercial en las casetas telefonicas se ubica de la misma forma que en
Paseo Montejo: los buzones postales y las paradas de autobus tienen la caracteristica
de tener una estructura autosoportada junto a ellos disefiada especialmente para
contener publicidad, cumpliendo asi con los requisitos establecidos en los reglamentos

correspondientes.

Como caso especial, se ubica en un par de postes de sefializacion urbana una manta
colgada de ellos. Este caso especial no se encontré en ninguna otra seccién pues
es una préactica prohibida por las autoridades y a pesar de ello en cada recorrido
realizado a la zona se observé que aparentemente no hubo represalias contra esta
accion e incluso se tuvo la oportunidad de actualizar el contenido de la manta.

La afectacion de la sefalizacion comercial al mobiliario urbano es significativa, al
grado de que las estructuras de estos elemento se disefian especialmente para
contener publicidad figurando no sélo como un elemento que provee un servicio al
ciudadano, sino que se aprovechan como importantes puntos publicitarios.

169 Guzman. Vicente. op. cit.. p. 60.
170 Articulo 11. inciso Il y Articulo 25, en: Yucatan, mReglamento de Imagen... op. cit., p. 58 y 69.
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4.1.3. Naturaleza

Ya se ha descrito el panorama de la naturaleza al hablar de los camellones y
banquetas, sin embargo es importante recalacar que en los arboles, palmeras y
arbustos de Paseo de Montejo y Prolongacion Paseo de Montejo no se ubican
sefiales comerciales que los afecten, a excepcion de 2 casos.

La situacion normativa es muy clara y sencilla al respecto: “En ningin caso se permitira
la instalacién de anuncios en arboles y flora del municipio, o que requieran para su
colocacion o visibilidad, cortar, derribar, maltratar o en cualquier forma dafiar arboles
0 vegetacion."™ Por lo que se considera que la naturaleza es uno de los pocos
elementos del paisaje urbanos excentos de la sefializacién comercial y sus efectos;
hacer lo contrario demeritaria las funciones de este componente natural basico del
paisaje, ya sea de descanso, de ornato o incluso de delimitacién de espacios.

4.1.4. Uso de suelo

El espacio edificado puede incluir usos de suelo residenciales, comerciales, terciarios,
industriales, entre otros, asi como diferentes tipos de equipamiento urbano.En el
corredor urbano de Paseo de Montejo y su prolongacion predomina el uso de suelo
comercial y se evidencia principalmente por la presencia de sefiales comerciales
denominativas, que indican el nombre del lugar, marca o producto a comercializar, y
de las propagandisticas o publicitarias que informan precios, ofertas, etc.

Alrededor de un 80% de los inmuebles estan destinados a proveer el intercambio
de productos y a ofrecer servicios, encontrando en todo el Paseo, desde
supermercados, hasta oficinas corporativas, restaurantes, hoteles, venta de autos,
servicios financieros, etc. El resto de los inmuebles permanecen con su forma y
uso originalmente residencial o en proceso de cambio. Las sefiales que en éstas
residencias se encuentran promueven la renta o venta para oficinas o comercio, o
incluso comunica al usuario, a través de mantas publicitarias, su nueva forma y uso.

Por lo tanto, la arquitectura es el elemento del paisaje urbano que se encuentra
mas afectado por la sefalizacién comercial puesto que entre un 70% y un 90%
de los edificios ubicados a lo largo de todo el corredor urbano contienen al menos
una sefial, anuncio o rotulo comercial, ademas de encontrar edificios que soportan

171 Avrticulo 5, en: Yucatan, “Reglamento de Imagen . op crt. p 60
172 Guzméan, Vicente, op. cit.. p. 60-70.
173 Capel. Horacio, op. cH.. p. 67
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hasta 20 piezas de tamafios y formas variadas, o plazas comerciales que pueden
contener hasta 50 piezas publicitarias/denominativas.

Las areas de la arquitectura que mayormente soportan dichas sefiales son:
fachadas, vidrieras y las areas ajardinadas del lote que rodean al objeto construido.
En estas areas predominan las estructuras metélicas adosadas de manera fija a
la superficie arquitecténica, los materiales simples como papel y vinil adheridos
temporalmente, y las estructuras metalicas fijas autosoportadas, respectivamente,

segun la localizacion mencionada antes.

Lo que diferencia a Paseo de Montejo de su Prolongacién, en cuanto a la
arquitectura, es la conservacion de las formas originales de los edificios y la cantidad
de sefializacion en ellos soportada. Paseo de Montejo al ser Zona de Monumentos
Historicos esta doblemente vigilada, primero bajo los estatutos y reglamentos del
INAH y después bajo los del Municipio de Mérida. ambos se encargan de mantener
los inmuebles en el mejor estado de conservacion posible, evitar la destruccion
de los mismos y preservar el ambiente histérico y cultural de la zona, por lo que la
sefializacion ha sido uno de los principales elementos a controlar.

Tanto el RIPAMM como el RPZPCMM detallan, entre restricciones y condiciones, que
los anuncios colocados deben “Armonizarde manera cromatica y formal, integrandose
alas cualidades arquitect6nicas o artisticas del edificio y sus elementos arquitecténicos:
y Respetar los maximos asignables de area de publicidad establecidas.

En cambio Prolongacion Paseo de Montejo, a pesar de tener la seccion intermedia
declarada Zona de Patrimonio Cultural Edificado, se caracteriza por tener una
predominancia de la sefializacién comercial por sobre los otros elementos del paisaje,
y por tener la libertad arquitecténica de destruir lo original y construir edificaciones
nuevas con formas arquitecténicas especializadas para el comercio.

La sefializacion comercial no es causa del comercio, sino consecuencia, y en
Paseo de Montejo y sobre todo en su Prolongacion las sefiales contribuyen a que

se identifiqguen los usos de suelo del lugar apoyando en la comunicacién para que
la gente sepa y entienda qué se ofrece en cada lugar.

174 Articulo 43, Yucatan, 'Reglamento de Imagen... op. cit.. p. 79.
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En Paseo de Montejo la afectacién es menor pues los tamafios de los anuncios
son mas respetuososo con el objeto construido. Abundan los anuncios pequefios y
medianos, dandole mayor importancia al propio edificio por su proteccién patrimonial
y su significado histérico. Por el contrario, en Prolongacion Paseo de Montejo la
sefializacion se vuelve, a veces, mas importante que la construcciéon puesto que
los tamafios dominantes son medianos y grandes y la reglamentaciéon permite
-explicitamente, o implicito en los huecos legales- que la sefializacion se coloque en
formas y tamarios libres, a veces rebasando al volumen arquitecténico y sus espacios.

4,7,5. Suelo urbano privado

El suelo urbano privado o suelo no edificado’® estd compuesto principalmente por
espacios vacios, porciones de suelo no construidos que se utilizan y se viven de
diferentes maneras,como los lotes baldios y los estacionamientos.

En Paseo de Montejo y Prolongacién Paseo de Montejo se ubica una poca cantidad
de suelo vacante, muchas veces destinado a la especulacion en espera del aumento
de su valor,mejor conocido como los terrenos baldios. En ellos, las sefales
comerciales encuentran muros disponibles para sostenerse, ya sea en forma de
mantas colgadas o anuncios rotulados con pintura, con el fin de aprovechar el
espacio comercialmente o promover la renta o venta del lugar. Se ubican también
algunos casos en los que en el interior del terreno se instalan estructuras metalicas
autosoportables para la colocacion de carteleras espectaculares.

La afectacion a los terrenos baldios suele ser poca 0 mediana en los lotes ubicados
en Prolongacion, en las zonas contiguas a Paseo de Montejo y conforme se acercan
al extremo norte, la afectaciobn aumenta pues los predios se aprovechan mas,
publicitariamente hablando. En Paseo de Montejo no quedan lotes baldios, todo se
encuentra edificado.

Los estacionamientos, concebidos como solares destinados al aparcamiento de
automoviles,”® deben encontrarse apartados o independientes de los inmuebles
edificados para poder considerarse como suelo urbano privado, de lo contrario, un
estacionamiento que se ubique en el mismo lote que la edificacion que lo posee se
vuelve un filempntn mas del objeto arquitectonico, un complemento o accesorio.

175 Horacio Capel lo define como suelo no construido, en: Capel, Horacio, op crf.. p. 87
176 Careri, Francesco, op. crf.. p.181.

177 Ibidem, p. 87

178 Capel, Horacio, op. crf., p. 87..
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Dicho lo anterior, se tiene la situacion de que a lo largo del corredor urbano de Paseo
de Montejo y su Prolongacion son escasos los estacionamientos considerados
suelo urbano privado, y los pocos que se hallan tienen una afectacion baja de la
sefializacién comercial, pues Gnicamente contienen una o dos sefiales denominativas

o de propaganda en las bardas perimetrales del lote.

Para cualquier tipo de suelo no contruido aplican leyes del RIPAMM muy genéricas,
que establecen medidas y distancias entre sefiales comerciales colocadas en muros
y bardas, asi como la prohibicién de colocarlos en espacios destinados a un uso

habitacional, construido o no construido.

4.2 LOS EFECTOS DE LA SENALIZACION COMERCIAL EN
LA FUNCION DEL PAISAJE URBANO

En el andlisis se describe la relacion material que guarda la sefializacion comercial
con las funciones principales del paisaje urbano: interaccion social, érden y
circulacién. Permitiendo que en esta sintesis de los resultados se cualifiquen

aquellas caracteristicas que dan funcion al paisaje urbano.

Aquellas son: la variedad de usos y opciones que permiten la interaccion social;
la legibilidad de las formas y el alcance visual que permite una visién general de
los paisajes, dandole érden; y la continuidad de los elementos, con los puntos
focales que sobresalen, permitiéndo una circulacion natual y légica. Resultando

lo siguiente:

4,27 Variedad

Esta cualidad de ofrecer una gama de usos y experiencias para los usuarios viene
de la mano con los usos del suelo de la avenida, y sobre todo con la contribucién de
la sefalizacién comercial a éste, pues no seria tan facil la eleccién de opciones si
no fuera por la comunicacién provista por las sefiales comerciales.

Sobre todo en Paseo de Montejo pues al reutilizar edificios para otros fines primarios,
es necesario contar con un letrero que indique el giro del comercio y/o los productos
0 servicios que se ofrecen; en cambio en Prolongacién Paseo de Montejo, la
sefializacién no es la Unica que indica la variedad de opciones y de actividades a
realizar, sino que la arquitectura, sobre todo en el caso de las edificaciones nuevas,
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también comunica la diversidad gracias a sus formas, volimenes y tamarios,
complementandose con la sefializacion, para dicho fin.

La sefiales comerciales entonces, afectan la variedad del paisaje a modo de
apoyo o complemento para la comunicaciéon de dicha gama de usos, actividades
y experiencias con opciones comerciales, laborales, de recreacién y de servicio.
Procurando al final de cuentas la interaccion social en el espacio urbano, tanto
publico como privado, con coherencia, seguridad y funcionalidad.®

4.2.2. Legibilidad

La legibilidad, si bien se entiende como la facilidad para reconocer y organizar la
estructura del paisaje y sus partes,’8 también se relaciona con la variedad, pues la
facil lectura de las formas permite ofrecer una mayor cantidad de posibilidades de
accion al usuario.’®’

A lo largo del corredor urbano analizado se obtienen 3 panoramas de legibilidad,
representados cada uno en las 3 secciones de analisis. El primero en Paseo de
Montejo, donde la reutilizacién de inmuebles residenciales para fines comerciales
o de servicios no permite una lectura rapida y sencilla del elemento arquitecténico
en relacién a su uso, y son las sefales comerciales las que permiten al sujeto
identificarlo. Sin embargo el denso arbolado nubla la vision de ambos (objeto
arquitectonico y sefiales comerciales) impidiendo reconocer rapidamente algunas
partes del paisaje.

En Prolongacion Paseo de Montejo se encuentran los otros 2 panoramas, uno es
donde la legibilidad mejora gracias a que la mayoria de las edificaciones tienen
formas y estructuras de acuerdo al uso que llevan, la densidad del arbolado es
menor permitiendo una mejor visibilidad y la sefializacibn comercial sirve de
apoyo a la lectura; y el otro es donde todos los inmuebles comunican su funcioén,
la naturaleza no tamiza la vision pero la legibilidad se complica a causa de la
sefalizacion pues se utiliza no sélo de complemento para la legibilidad, sino se
le atribuye una importancia a veces mayor que la del propio objeto arquitecténico
causando que, por su cantidad y tamafio, la sefializacion dificulte la legibilidad del
paisaje y de sus partes.

179 Cullen, Gordon, op. cH.. p. 50-65.
180 Lynch, Kevin. La imagen de... op. cit.. p. 10y 11.
181 Bentley, lan, op. cit.. p. 27.
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El que los edificios comuniquen su uso y funcion depende de la forma y estructura
arquitectonica. Paseo de Montejo al estar bajo los estatutos de conservacion del
INAH y de los reglamentos municipales (RPZPCMM y RIPAMM) contiene formas
arquitectonicas residenciales incongruentes con los usos comerciales o de servicio
gue se llevan a cabo ahi. Por el contrario, Prolongacion Paseo de Montejo tiene un
nivel menos estricto de conservacion en ciertas areas, y nula en otras, permitiendo que
los edificios se construyen coherentemente a su funcién, lo que ayuda a la legibilidad.

La busqueda de legibilidad propicia cierto érden visual en el paisaje urbano pues
propicia simplicidad en las formas y en el conjunto de elementos para reconocerlos
y organizados de manera individual y como un todo.’® y la sefalizacion comercial
en cualquiera de los casos es utllizada para dar, reforzar o complementar el
mensaje al usuario. En ocasiones es indispensable, como en el caso de Paseo de
Montejo; en otras es redundante pues refuerza lo que a simple vista se lee; y en
otras se convierte en accesorio del edificio, un elemento méas en la conformacion
del inmueble creando confusion, o mas bien difusion, entre los limites del objeto

arquitecténico y el objeto publicitario.

4.2.3. Alcance visual

El alcance visual, como la cualidad que permite y aumenta la visién y entendimiento
del paisaje urbano,’® se relaciona con la caracteristica de legibilidad (abordada en
los parrafos anteriores) porque puede facilitarla o complicarla, y puede ser causada
por cualquiera de los elementos del paisaje. A lo largo Paseo de Montejo y su
Prolongacién se identifican los elementos que otorgan o dificultan el alcance visual
y las distintas maneras en que lo logran.

En Paseo de Montejo, la densa arborizacion en las banquetas tamiza casi por
completo la vista hacia los edificios, opacando tanto a la arquitectura como a las
sefiales que ahi se encuentran. En este caso, la visibilidad de la sefializacion se ve
afectada a causa de los grandes arboles de las banquetas, y no es la sefializacion
la que impide la visibilidad de los demas elementos del paisaje urbano.

Por otro lado, la zona intermedia de la avenida (el inicio de Prolongacion
Paseo de Montejo) tiene mayor alcance visual, otorgado por tres factores que

lo diferencian de Paseo de Montejo: la arborizacion es media, no abundante;
182 Lynch, Kevin,-La imagen de... op. cli. p. 10y 11.
183 Ibidem, p. 127.
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algunas edificaciones son de mayor altura y casi toda la arquitectura estd menos
arremetida al paramento, por lo que se distinguen mejor; y por Gltimo, el tamafio
de la sefalizacion -de mediano a grande- y el tipo de anuncios -letreros luminosos,
espectaculares, etc.- sobresale y es mas notoria que la propia naturaleza que lo
tamiza. Por lo tanto se siguiere un tamiz intermedio en esta zona a causa de la
vegetacion, y no de la sefializacion.

Y finalmente, el extremo norte de Prolongacion, considerada la zona mas reciente
de la avenida, muestra un panorama totalmente distinto a los otros dos. puesto
que el alcance visual en estas zonas no es tamizado por la vegetacion, sino por la
propia sefializacion. La vegetacion en banquetas es muy escasa, conservandose
casi exclusivamente en los camellones, por lo que no representa un elemento
que tamice la vista del paisaje y sus elementos; es la sefalizacion comercial
la que hace las veces de vegetaciébn en esta zona, pues ademas de ocupar
las superficies de los edificios, se encuentra una gran cantidad de estructuras
aisladas y autosoportadas que delimitan el paramento, y bloquean la vista hacia
las fachadas de los edificios.

Por lo tanto, el alcance visual en las zonas mas recientes de Prolongacion Paseo
de Montejo es tamizado por la sefializacién comercial. Por el contrario. Paseo de
Montejo y el area contigua de Prolongaciéon Paseo de Montejo se ven tamizados
por la naturaleza, excentando a la sefializacién comercial de ser la causante de
esta afectacion.

El aspecto normativo restringe el uso de sefializacion comercial donde pueda
interferir con la visibilidad de la circulacion vial y peatonal,’® sin embargo no es
especifico en restringir su uso cuando opaque o interfiera en la visibilidad del paisaje
urbano como conjunto.

4,2,4, Continuidad

La extension del Paseo, sus procesos y etapas de construccion, asi como el propio
desarrollo de la ciudad a lo largo de la avenida, establece heterogeneidad y diversidad
de paisajes en este corredor urbano, sin embargo, tras el analisis de las tres secciones,
es posible generalizar algunas caracteristicas de continuidad y fragmentacion.

184 Articulo 11, inciso Vil, en: Yucatan, “Reglamento de Imagen . op cit p 58
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La continuidad sugiere cierta repeticion en las formas y elementos como si el paisaje
presentara un ritmo o intervalos ritmicos debido a la cercania de los objetos, la

similaridad entre ellos y la armonia del conjunto.’8

Paseo de Montejo por su parte presenta una gran homogeneidad en sus
caracteristicas: arborizacion en las banquetas, disefio vegetal en los camellones,
amplias banquetas adoquinadas, arquitectura histérica majestuosa y sefalizacion
comercial moderada y respetuosa con el contexto o entorno; permitiéndo una
continuidad casi completa en toda la zona, a excepcién de ciertos edificios u
esquinas que por sus caracteristicas arquitecténicas, falta de vegetacion o cantidad
de sefializacion parecen fragmentar el paisaje.

En la zona de Patrimonio Cultural Edificado de Prolongacién Paseo de Montejo,
el paisaje no es tan homogéneo como en Paseo de Montejo. pero si mantiene
caracteristicasconstantes.comola mediana (casi escasa)arborizacion en banquetas,
y la uniformidad en la altura de los edificios. Sin embargo el paisaje se comienza a
fragmentar un poco mas, dada la presencia de edificios con un altura mayor a los
dos niveles y la aparicion de plazas y focos de alta concentracién publicitaria.

Y finalmente en la dltima zona de Prolongacion, la fragmentacion parece ser la
caracteristica continuado sus paisajes, puescasi de esquinaa esquina los paramentos
van cambiando en cuanto a tamafos y formas en la arquitectura, sefalizacion,
anchos de banqueta, mobiliario urbano, vegetacion, etc. La heterogeneidad es la

Unica continuidad que se encuentra.

En los tres panoramas, la sefializacién se vuelve motivo de fragmentacion: de manera
individual por su tamafio, color o ubicacién, y a manera de conjunto cuando la cantidad
de piezas es tal que llena el espacio visual de un sitio. Asi, se puede establecer que
la continuidad del paisaje urbano es afectada por la sefializacién, en ocasiones mas
gravemente que en otras, como en el extremo norte de Prolongacion Paseo de Montejo.

Sobre ésta caracteristica no se halla reglamentacion especifica, sin embargo las
autoridades buscan siempre una imagen visual de la ciudad atractiva para el usuario,
ciudadano y/o turista, sobre todo de sus avenidas principales,’® salvaguardando y
protegiendo la calidad del paisaje urbano y facilitando la circulacién, pues permite

185 Lynch, Kevin, La imagen de... op cH.. p. 126.
186 Articulo 1, inciso Il, en: Yucatan, “Reglamento de Imagen... op. cit., p. 54.
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al usuario ubicarse dentro de un conjunto e identificarlo por moédulos o partes
homogéneas.

Por ello, tanto los reglamentos de publicidad, como los de patrimonio, buscan
establecer distancias, medidas y ritmos que guien la colocacién de sefales
comerciales en armonia con el espacio y los objetos arquitecténicos o elementos
urbanos que las soportan, sin embargo se hallan recovecos en las normas y reglas
que han permitido que algunas piezas de sefalizacion fragmenten la continuidad de
los paisajes. Esas piezas regularmente terminan convirtiéndose en puntos focales
que se distinguen a simple vista del resto de los elementos del paisaje.

4.2.5. Punto focal

Los puntos focales son los elementos que se distinguen del resto por sus
caracteristicas singulares, como forma, escala o color y que se pueden transformar
en una referencia (de ubicacion, de cultura o de significado para el usuario).’® Los
que sobresalen del corredor urbano de Paseo de Montejo y su Prolongacion se
caraterizan por ser de dos tipos: focos de concentracion publicitaria o construcciones
que se identifican por una altura distinta al resto de los edificios cercanos.

Los focos de concentracion publicitaria son. en su mayoria, plazas comerciales que lejos
de tener una arquitectura sobresaliente, original o llamativa, se diferencian Unicamente
por la cantidad de piezas de sefalizacion comercial que contienen. La ubicaciéon de
lestas plazas determina la forma y tamafio de las sefiales pues deben apegarse a las
normas que regulen la zona, por ejemplo; la plaza "Centro del Paseo" ubicada en la
zona patrimonial de Paseo de Montejo contiene gran cantidad de sefalizacién, pero
con tamafios medianos y chicos, y con colores y materiales mas arménicos con su
arquitectura, cumpliendo asi con la reglamentacion de la zona; en cambio la plaza
“Villas Hacienda" en Prolongacion Paseo de Montejo también tiene un alto nimero de
piezas publictarias, pero de tamafios desde chicos hasta espectaculares, con formas
y colores més llamativos y estridentes debido a la falta de resguardo patrimonal de los
edificios de la zona, pues no cuenta con declaratoria alguna.

Estos puntos focales “publicitarios" son los que interesan a la investigacion, y no
los puntos focales arquitecténicos, pues los primeros reflejan la afectacion de la
sefializacién comercial en la funcién de circulacién del paisaje urbano. Gracias a las

187 Cuiten. Gordon, op. cit.. p. 11-79.
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sefiales comerciales del paisaje, los usuarios pueden identificar puntos especificos
de referencia para ubicarse y poder moverse y circular con una mejor orientacion.

x. 3 LOS EFECTOS DE LA SENALIZACION COMERCIAL EN

APRECACION DEL SUJETO
Con base a una encuesta realizada a una muestra aleatoria de usuarios que hacen
uso de la avenida, se analizaron las percepciones y opiniones de la gente con
respecto a la interaccion del paisaje urbano del corredor de Paseo de Montejo y
Prolongaciéon Paseo de Montejo con la sefializacion comercial ahi contenida.

Las caracteristicas que indican la percepcion y las preferencias sobre lo bello,
placentero y disfrutable del paisaje son: sosiego y seduccion, complejidad,

afectacion, y disfrute.

En la apreciacion del sujeto, los elementos del paisaje forman un conjunto que
transmite sensaciones, y es trabajo del investigador detectar en las respuestas
abortas y en el andlisis completo de las opiniones, los factores o elementos que
destacan como ejes conductores hacia una postura u otra.

-7 V se\JciCOO0ori

En la interpetacion de las opiniones con respecto al sosiego y a la seduccion se
encuentra que son elementos estrechamente relacionados por lo que vale la pena
comentarios en un soto punto y asi obtener un resultado mas robusto sobre estas
carsMensPcas

Los ugares con sosiego y seduccion deben permitirle al usuario moverse liboremente
de -T'anera que el recomdo tos seduzca en vez de conducirlos, y deben inducir
al suieio a un estado de calma, tranquilidada y seguridad para poder disfrutar el
espacx?.™*

=sec de \tone” provee una sensacion de sosiego, de calma y tranquilidad,

dervancc Para la mayona de tos usuarios en la invitacion implicita a recorrer el
jrea. er una seduccién al recomdo.
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Estas caracteristicas en Paseo de Montejo se cumplen principalemente por la
presencia de naturaleza. Los grandes arboles que adornan la vialidad y que dan
sombra y frescura a las banquetas son el principal elemento que invita al usuario a
recorrer, tanto las calles en vehiculo, como las banquetas a pie.

El sosiego del paisaje y la seduccién al recorrido no se traducen Unicamente en
el recorrido calmado, sombreado y arbolado, sino también en la percepcion de la
belleza del lugary de su arquitectura, asi como en la limpieza que impera en la zona
gracias al mantenimiento y conservacion del patrimonio histérico de la ciudad.

En Prolongacion Paseo de Montejo no existe tal sosiego en sus paisajes, pues
el conjunto de elementos urbanos, y la cantidad de ellos, genera una sensacion
de estrés para quienes lo recorren. Asi mismo, la seducciéon que los paisajes de
Prolongacién causan al usuario para recorrerlos se vuelve casi nula, siendo el
motivo principal el exceso de contaminacién publicitaria, referido también por los
usuarios como saturacion o ruido visual.

Otros motivos menos recurrentes pero que restan seduccién al recorrido, son; la
falta de vegetacion y sombra para hacer el recorrido mas agradable y cémodo, v el
desorden que transmite la zona por la cantidad de comercios, sefiales comerciales,
cables, etc.

Por lo tanto se puede establecer que la sefalizacion comercial es un factor importante
en el sosiego y seduccion de un paisaje, siendo que dicha importancia no radica
Unicamente en la presencia de las sefiales, si no en su ausencia. Si faltan sefales
comerciales el paisaje seduce al recorrido pues los elementos naturales sobresalen
y las caracteristicas arquitecténicas se dejan ver; y si sobra, el recorrido pierde
sosiego debido a que el tumulto de piezas publicitarias generan una sensacion de
estrés y opacan cualquier caracteristica agradable del paisaje.

4.3.2. Complejidad

La complejidad se considera la cualidad del ambiente o paisaje que permite que la
informacion sea facil o dificil de comprender visualmente,’® y se traduce, con base
en las psoturas de los usuarios, en la ausencia de orden y limpieza. La presencia
de ambos otorgaria cierta nitidez y simplicidad permitiendo distinguir y comprender

189 Dondis, DonisA.. op. cit.. p. 11.
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cada elemento y forma que compone un paisaje; por el contrario, la ausencia de uno
0 de ambos tiende a complicar y hacer mas complejo el paisaje y su interpretacion.

Esta cualidad mantiene una estrecha relaciéon con las funciones del paisaje que
dan orden, como la legibilidad y el alcance visual, y con las cualidades de sosiego
y seduccion, pues los sujetos las han vinculado con el grado de orden y la limpieza
que expresan al recorrer el Paseo y su Prolongacion.

Paseo de Montejo se percibe limpio y ordenado, por lo que no presenta demasiada
complejidad en la comprension de sus formas y elementos. En cambio Prolongacion
Paseo de Montejo fue vinculado en el sosiego y seduccién con el desorden por
las grandes cantidades de sefiales comerciales y otros elementos urbanos, por
consiguiente, el desorden y la suciedad en los elementos del paisaje y sus formas
no permiten que éstos sean facilmente decifrados, percibidos e interiorizados por el

usuario.

4.3.3. Afectacion a la arquitectura

La caracterizacion de la sefializaciéon comercial y el analisis de la relacién con la
forma del paisaje urbano establece que la arquitectura es el elemento del paisaje
urbano con mayor afectaciéon por la sefializacion, pues sus espacios y elementos
arquitecténicos permiten que las sefiales comerciales encuentren el lugar ideal para

sostenerse.

La percepcion generalizada de la afectacion a la arquitectura es que la sefializacion
comercial destruye o impacta negativamente al objeto arquitecténico, sin importar el
tamafio, forma, soporte, cantidad o calidad de la sefial.

La teoria coincide con la apreciacion de los sujetos encuestados, dado que establece
que la sefializacion comercial niega distintos aspectos de la arquitectura, desde lo
ontologico y axiolégico, hasta las cuestiones estéticas y materiales porque oculta
las cualidades plasticas, culturales e histéricas propias del inmuble.®° E incide
directamente en la percepcion de la afectaciéon de la arquitectura, dado el contacto
fisico de las estructuras soportantes adosadas a las fachadas y demas areas

construidas, como azoteas, vidrieras, vanos, etc.

190 Chico, Pablo, op. crf., p.17-28.
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La percepcion de la afectacion en Paseo de Montejo, aun con sefiales comerciales
respetuosas del contexto y de la arquitectura donde se ubican (en tamafio, color y
soporte), es negativa. En Prolongacion Paseo de Montejo el panorama es evidentemente
negativo, con afectacion ain mayor a la arquitectura pues las sefiales comerciales
invaden el espacio construido sin mostrar respeto alguno hacia sus caracteristicas.

La reglamentacion intenta regular esta relacion estableciendo que las sehales
cumplan ciertos requisitos de tamafo, forma y cantidad, sin embargo es claro que
no es suficiente lo estricto de los reglamentos. Algunos de los articulos que regulan
la relacién con la arquitectura prohiben la colocacién de sefiales comerciales:

‘XIV. En edificaciones no disefiadas para soportar estructuras o anuncios...

XVII. En edificaciones destinadas y autorizadas exclusivamente para uso
habitacional...

XXV Los que se sujetan o instalan sobre rejas, portones metdlicos, herreria de
puertas, ventanas o balcones, ornamentos, mufas, tuberias y demas elementos
arquitectoénicos no disefiados para soportaranuncios, cualquiera que sea su tipo...""'

Ademas especifican las disposiciones a las que los anuncios colocados en fachadas,
azoteas y edificaciones estan sujetas a cumplir, por ejemplo, el porcentaje de
ocupacion con respecto al elemento que lo soporta, la altura maxima, la distancia
que guarde con las demas piezas de sefalizacion, etc.*®"

En el caso de Paseo de Montejo, el cumplimiento es mayor pues los anuncios
colocados en inmuebles y zonas con valor arqueoldgico, artistico e histérico deben
apegarse a lo establecido por la legislacion federal, estatal y municipal, siendo que
todos buscan, con mayor exigencia y vigilancia, que los anuncios logren:

“l. Armonizar de manera cromatica y formai, integrandose a las cualidades
arquitectonicas o artisticas del edificio y sus elementos arquitecténicos: y
Il. Respetarlos maximos asignables de area de publicidad establecidas.

4.3.4. Disfrute
El disfrute no sélo responde a la apreciacion del lugar y lo agradaba o desagradable
que sea para el usuario pasar por ahi, visitarlo o habitarlo, sino que también responde

191 Articulo 11. en Yucatan. “Reglamento de Imagen... op. cit.. p 59.
192 Capitulo 2 de Yucatan, “Reglamento de Imagen.., op. cit., p. 65-78.
193 Articulos. 43, en: Yucatan, “Reglamento de Imagen .. op. cit.. p. 79
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a las opciones de diversion que pueda presentar el espacio para atraer a la gente y

reafirmar la valoraciéon que haga el usuario del lugar.

Las caracteristicas de disfrute y ocio son cqalidades que todo espacio urbano debe
de tener pues permite el aprovechamiento del espacio, asi como el intercambio y la
interaccion social, dotando de variedad y versatilidad’®" al paisaje urbano.

Paseo Montejo contiene paisajes muy agradables para disfrutar, recorrer y visitar
por dos motivos -los mismos que seducen al recorrido-: la tranquilidad y calma
que sus elementos provocan en conjunto, y por la abundante arborizacion de este

corredor urbano.

El usuario identifica a Paseo de Montejo con una amplia variedad de opciones
de actividades, diversion y sobre todo servicios, gracias a la sefalizacion que se
utiliza, pero identifican que la cantidad de sefiales no tiene que ser excesiva para
expresar la diversidad, y plantean al Paseo de Montejo como un ejemplo exitoso
de diversion sin exceso de sefializacion. Le otorgan entonces la cualidad de ser
una zona histérica, turistica y cultural con una serie de paisajes dignos de disfrute,

diversion, recreacion y cultura.

Por otro lado. Prolongacién Paseo de Montejo cuenta una historia totalmente distinta.
Posee una capacidad de disfrute baja pues la valoraciéon Unicamente se basa en las
opciones de comercio y recreacion que ofrece, y no en el valor de apreciacion del
lugar en si mismo como Paseo de Montejo. lo hace con su historia, cultura y turismo.

Quienes encuentran el valor de disfrute en Prolongacién lo hacen por motivos
de diversion, y sobre todo dirigida a jovenes, pues la cantidad de sefializacion
la traducen en la cantidad de lugares comerciales y recreativos donde pueden

satisfacer necesidades de intercambio comercial y juego.

194 La variedad y versatilidad son términos manejados por lan Bentley, que hacen referencia a la gama de experiencias
y usos disponibles de un espacio, asi como al abanico de actividades que la organizacién espacial de un lugar permite al
usuario, respectivamente En Bentiy, lan, op cH.. p 9 ’

195 Stevens, Quentin, op cit. p 3,









La sefalizaciéon comercial en la configuracién del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida, Yucatan, 2012-2013.

5, CONCLUSIONES

El objetivo general de este trabajo de investigacion es el
de diagnosticar los efectos de la sefializacion comercial
en la configuracion del paisaje urbano, considerando
tanto las relaciones que guardan las sefiales con la
forma y funcion del paisaje, asi como con la percepcion
del usuario. Por lo tanto, los objetivos particulares se
dirigieron hacia el reconocimiento de los elementos
que configuran el paisaje urbano y la caracterizacién
de la sefializacion comercial ahi ubicada; a analizar
la relacién de la sefalizacion comercial y sus partes,
con los elementos de forma y funcién del paisaje
urbano; a analizar de igual manera la percepcion
que tiene el usuario acerca de la interaccion de
las sefiales comerciales con el paisaje urbano; y
finalmente establecer en los resultados, los efectos de
la sefalizacion comercial en la configuracion integral
del paisaje urbano.

Para lo anterior, fue necesaria una investigacion
bibliografica para crear un marco de referencia que
siente las bases tedricas que competen tanto al paisaje
urbano como a la sefializacién comercial y que permitiera
abordarlos desde un enfoque definido para su estudio.

El paisaje urbano, resultado de la combinaciéon del
trabajo de la naturaleza con el del hombre, se abordé
desde su configuracion integral, considerando analizar
tanto su conformacion material, su funcionalidad y el
aspecto perceptivo de las personas que lo habitan
y recorren dia a dia. gracias a las definiciones y
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perspectivas establecidas por los distintos autores, urbanistas, fildsofos, gedgrafos

y arquitectos en sus estudios sobre paisajes urbanos.

Aquellos aspectos importan a esta investigacion cuando se analizan desde la
perspectiva de los efectos que la presencia de la sefalizacion comercial tenga
sobre ellos, entendiendo que las sefiales comerciales son todos aquellos anuncios,
letreros y sefiales que publicitan, anuncian y ubican marcas e informacion relativa a

productos y servicios comerciales.

Para este enfoque, los diversos estudios de autores especializados en la teméatica
del paisaje urbano y la sefalizacion comercial plantearon conocer primeramente las
caracteristicas elementales de cada sefial para después abordarlas con respecto
al paisaje urbano y a las relaciones que se crean, sin dejar de lado los aspectos
normativos que rodean y controlan la colocaciéon de sefiales en el espacio urbano.
Estas caracteristicas permiten la amplia gama de sefiales que se ubican en el espacio
publico, y son: forma, material, tipo de instalacion, soporte, ubicacién, entre otros.

El marco referencial sirvi6 de guia también para la construccién de las herramientas
y para el andlisis, estableciendo de principio que la relacién fundamental que
guardan la sefalizacion comercial y el paisaje urbano, entre ellos mismos, es de
componente-compositor respectivamente. Es decir, la sefializacion comercial es
identificada como uno de los elementos fisicos que conforman al paisaje urbano,
del mismo modo que la naturaleza, los edificios y las vialidades lo son.

Reconocer los efectos de la sefializacion comercial en el paisaje urbano, basado en
Gordon Cullen que aborda al paisaje urbano como un todo, en Robert Venturiy Enric
Satué que estudian el paisaje urbano desde la sefializacion comercial, asi como en
Fransesco Carieri que enaltece la percepcién de los sujetos y las cualidades del
recorrido, ayudo a establecer una investigacion que analice y describa la forma
material del paisaje urbano y las funciones que éste cumple, a partir de la presencia
de las sefalizacion comercial en él, y que considere integrar la opinion del usuario
al diagndstico.

Estos autores también ayudan a plantear la necesidad de realizar recorridos,

peatonales y en vehiculo, en el paisaje urbano para tener una aproximacion
al lugar, reconocer sus elementos y obtener una percepcién, asi como realizar
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levantamientos fotogréaficos de todo el recorrido para capturar el momento, el lugar
y sus detalles, para los analisis posteriores.

Con la base teérica que proporciona el marco referencial y los recorridos de
reconocimiento de la unidad de analisis realizados por el investigador, se
construyeron las herramientas de recoleccidon de datos y analisis para lograr el
diagnostico objetivado para este proyecto.

Las herramientas permiten:

a) Cuantificar las sefales comerciales en el paisaje urbano, conocer sus
caracteristicas formales y establecer relaciones primarias con el resto del paisaje
(en donde se encuentran, qué elementos del paisaje urbano las soportan, etc.)

b) Describir analiticamente las relaciones fisicas entre los elementos del paisaje
urbano con las piezas de sefializacién comercial.

c) Describir cualitativamente las funciones del paisaje y su afectacion en relacion
con las sefiales comerciales.

d) Conocer las opiniones y apreciaciones de algunos usuarios, con respecto a su
percepcién y sentir sobre el paisaje urbano, la sefializacién comercial que lo afecta,
y la interaccién de ambos.

El andlisis se realiz6 en un estudio de caso, seleccionando el corredor urbano
conformado por Paseo de Montejo y Prolongaciéon Paseo de Montejo como un caso
importante y Unico en la Ciudad de Mérida, por su histérica iconicidad y personalidad,
y por los distintos paisajes desarrollados con el tiempo y que conviven en una sola
avenida.

Esta gran vialidad se dividié en 3 zonas que, por sus caracteristicas y valoracion
histérica y cultural, han obtenido distintas declaratorias patrimoniales, lo que enriquece
el andlisis pues plantea 3 panoramas distintos que contrastan en un solo lugar.

De cada zona se determiné una seccién para abordar a profundidad, constando el

andlisis de una descripcion de la situacion de la sefializacion ahi ubicada, de una
descripcion sobre la formay funcion del paisaje de cada seccién, y de una aproximacion

L W 1 179 1



La sefializacién comercial en la configuracién del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida, Yucatan, 2012-2013.

a la apreciaciéon del sujeto desde la valoracion de la sefalizacién comercial como
elemento conformador y de impacto al paisaje urbano, logrando asi descubrir los
efectos especificos que las sefales ejercen en dichos aspectos del paisaje.

Todo el andlisis se conjugb para dar respuesta a las preguntas de investigacion
planteadas en la introduccion; ¢ Cuales son los efectos de la sefializacion comercial
en la configuracion del paisaje urbano? ¢Cual es la relacion que guardan las sefiales
comerciales con la forma y funcion del paisaje urbano? y ¢ Cémo identifica el usuario
la interaccion de las sefiales comerciales con el paisaje urbano?; al tiempo que se
ratifica la hipotesis indicada en ese mismo capitulo: Los efectos de la sefializacion
comercial en el paisaje urbano se observan en la configuracién del paisaje a través
de las relaciones que guardan las sefiales comerciales con la forma y funcién del
paisaje, asi como con la percepcion del usuario, puesto que dichas sefiales rebasan
la capacidad de soporte de los elementos urbanos que la albergan, alteran las
funciones del paisaje e impiden el pleno disfrute del usuario.

Gracias a la aplicacion de fichas de recoleccion de datos, observacion y recorridos
del investigador, aplicacion de encuestas a usuarios y discusion con la teoria y
normatividad planteada en los capitulos anteriores, se puede concluir que:

Los efectos de la sefializacibn comercial en la forma del

paisaje urbano

En cuanto a la forma del paisaje, la sefializacién comercial se considera un elemento
mas de los que conforman el paisaje urbano, pero con la peculiaridad de ser, la
mayoria de las veces, un elemento dependiente o “parasitario” de los demas, pues
se ubica y soporta en otros elementos del paisaje.

Los elementos que mas afecta son: la arquitectura (el espacio construido) y el mobiliario
urbano, pues en ellos encuentra el perfecto espacio para adosarse y colgarse.

La arquitectura, por su forma, tamafio, extension y uso, resulta ser el mejor elemento,
por sobre todos los demas, para soportar sefiales comerciales. Destaca que en
ciertas secciones del corredor urbano analizado hayan letreros o anuncios en un
90% de los edificios ahi ubicados, o que se encuentren objetos arquitecténicos
hasta con 50 piezas publicitarias.
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Por lo tanto, la afectacion de la sefializacion comercial a la arquitectura es alta,
y a veces pone a competir al valor del propio objeto arquitecténico con el valor
comercial de los anuncios ahi soportados. Gana la arquitectura cuando el valor
patrimonial le da la ventaja y limita a las sefiales que contiene, o cuando el concepto
arquitectonico y el tamafio de la construccion es tal, que la sefializacion se vuelve

un complemento, y no un invasor.

El mobiliario urbano, especificamente las casetas telefénicas, las paradas de
autobus y los buzones postales, muestran una alta afectacion por la sefializacion
comercial, al grado de que el propio proveedor del servicio deja de verlo como
un objeto de utilidad y servicio a la ciudadania, sino como un objeto de utilidad
comercial y publicitaria, ya sea para su propia empresa, 0 para renta a otras marcas.

De ahi que se afirme en la hip6tesis que rebasa la capacidad de los demas elementos
del paisaje urbano para albergarla y/o sostenerla.

Los efectos de la sefalizacibn comercial en la funcién del

paisaje urbano

Para la funcién del paisaje urbano se delimitaron tedricamente tres funciones
importantes: la interaccion social, el orden y la circulacion. Estos analizadas a partir
de las siguientes caracteristicas: variedad, para la interaccion; legibilidad y alcance
visual, para el orden; y continuidad y puntos focales, para la circulacion.

La sefalizacién tuvo efectos sobre las tres funciones, alterandolas de una u otra
manera, puesto que su presencia en el conjunto de paisajes urbanos en Paseo
de Montejo y Prolongacion Paseo de Montejo, reafirma y promueve la variedad
de opciones a elegir, llega a tamizar (segun la seccion de analisis) la legibilidad
y el alcance visual del paisaje y define puntos focales en la fragmentacion de la
continuidad.

La presencia de la sefalizacion comercial promueve la variedad de opciones y
actividades que el usuario puede elegir, gracias a la oferta visual que se crea . Asi.
la interaccion social, cultural y laboral se beneficia de la presencia de la sefalizacion
comercial pues se identifican facilmente las areas y espacios, publicos o privados,
que contienen opciones comerciales de intercambio, servicio, diversion, etc.
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La legibiliad y el alcance visual son las caracteristicas que muestran menos
afectacion puesto que la naturaleza presente en el corredor urbano y las condiciones
arquitectonicas de uso y reuso son las que principalmente delimitan la legibilidad.
En cuanto al alcance visual, el efecto tamizador de la vision lo comparten las
sefiales comerciales con la naturaleza presente en estos paisajes. La arborizacion
y la sefializaciéon opacan a los demas elementos del paisaje urbano en un vistazo
rapido, sin embargo los resutados arrojan que es mas agradable tener un alcance
visual tamizado por arboles que por sefiales comerciales; dada su forma, color y
génesis natural, los arboles agradan mas a los seres humanos.

En la continuidad, la sefializacién se vuelve motivo de fragmentacién, ya sea de
manera individual por su tamafio, color o ubicacién, o a manera de conjunto cuando
la cantidad de piezas es tal que llena el espacio visual de un sitio. Entre Paseo de
Montejoy Prolongacién Paseo de Montejo se encuentran zonas de mucha continuidad
visual y otras con poca (donde la heterogeneidad de los componentes predomina),
sin embargo, en toda la avenida la sefializacién es de los principales motivos de
fragmentacion de los paisajes analizados, junto con arquitecturas sobresalientes
(formal o estilisticamente). Por ello, se puede pensar que cada fragmentacion de
un paisaje se convierte en la formulaciéon de nuevos micropaisajes que comparten
caracteristicas esenciales, pero que se diferencian entre ellos por la sefializacion
que los divide, o por la arquitectura que los distingue.

Los puntos focales, en su mayoria, si son definidos por las piezas de sefalizacion
ahi contenidas, ya sea por el tamafio, forma, material/tecnologia o colores; en los
casos distintos, son las caracteristicas arquitectonicas o la historia/significado del
objeto lo que le otorga el titulo de punto focal.

Los efectos de la sefializacibn comercialen la apreciacion delsujeto
La sefializacion comercial muestras sus efectos en la percepcion del usuario, a
través de las cualidades de sosiego y seduccién, complejidad, afectacion y disfrute.
Siendo el de mayor afectacion el disfrute, pues el valor de disfrutar y apreciar el
paisaje urbano no se refleja Unicamente en la accion de disfrutar por diversién o
entretenimiento, sino se refleja también desde el sosiego que produzca el paisaje y
la seduccién al recorrido que transmita.
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Entonces, el disfrute comojuego y diversiéon encuentra en la sefializacién comercial un
aliado pues le permite conocer las actividades ludicas y de esparcimiento que puede
encontrar en ciertas secciones del corredor urbano y deposita en él un valor especial;
sin embargo, el disfrute como apreciacion del lugar, de la mano con el sentimiento de
sosiego, calma o tranquilidad, y con la invitacién a recorrer el espacio, sataniza a la
sefializacién comercial, pues el efecto que crea en el usuario es de repulsién dado el
desorden, la suciedad y la contaminacion visual que el exceso de sefiales comerciales
provoca, y el poco atractivo que éstas tienen para el espectador.

Por lo tanto, la sefializacién comercial aporta un valor positivo al difrute del juego y
diversion pues lo que se busca es variedad en las opciones y vitalidad (otrogada por
los colores y luces de las sefiales): sin embargo aporta un valor negativo en cuando
a la apreciacion del lugar, pues el usuario refiere que esa apreciacion y disfrute del
paisaje se da con calma, con armonia y con elementos que le den comodidad y no
alteren sus sentidos.

Finalmente, todo el conocimiento aqui condensado permite concluir este trabajo de
investigacion con buenas aportaciones y abriendo camino a nuevas investigaciones.

En este trabajo de investigacion se vinculan dos areas teméaticas que. si bien ya han
sido abordadas y profundizadas de manera independiente, al trabajarlas en conjunto
arrojan resultados interesantes, actuales e innovadores; asi mismo se buscé
contribuir con la creacién de un panorama, grafico y actualizado, de la sefializacion
comercial en el paisaje urbano de una de las avenidas mas representativas de la
Ciudad de Mérida.

Las aportaciones de este andlisis, que ha abordado al paisaje urbano desde la 6ptica
especifica de la sefializaciéon comercial, van desde realizar un estudio de sefializaciéon
y paisaje urbano que contempla a la percepcion del usuario y no Unicamente a los
aspectos formales y funcionales de la sefalizacion y/o del paisaje; hasta otorgar
la relevancia merecida a la sefializacion comercial como un elemento que tiene la
capacidad de configurar el paisaje urbano.

También se busca sentar bases para generar, en un futuro, criterios de apoyo en
el mantenimiento y mejoramiento de los paisajes urbanos, en materia de disefio
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urbano, valoracién patrimonial, normatividad, y por supuesto en lo correspondiente
a la sefializacién comercial; publicidad, mercadotecnia, disefio grafico, etc.

Esta investigacion lejos de considerarse concluida, se pretende como el inicio de
investigaciones posteriores que guien y mejoren las relaciones entre la sefalizacion

comercial y el paisaje urbano.
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ANEXO I
FICHAS DE CARACTERIZACION DE

M SERALIZACION COMERCIAL
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| iMoaedo RoAilado
pRedo Cdcado

loto;

SeCOON A // PARAMEWTO SUFt-NOfFTE

Integrado
1 AutPtoportado

intvado
FItAutowportaldo

imtarFda

Int<rado
Autoeoportado

intopado
AuloeopoiMo

Papel
lona

Fachada
Adriea
Rda

Papel
Lona

fadwda
Mdriva

| Rafa

1

Papel
lona

Fadwda
Mdi«a

5i5

Papel
lona

Fadwda
Mdriva

5i»

lor™

Fedwda
Mofara

Ctiictalitidi
MMTmM
L PleMaltenento 1 IMadera
(pintura
UBimaaN
Muro Vv»
Told) K Wwado
Naturalara Mob. Urbano
MATIMM
"da/Cem«nto | iMadora
VTl ( iRntura
UWCAOM
Muro Wto
Told> Afilado
NaAiralara Mob. Urhano
MATDML
Ple"aZC<nento  Madore
MnP Pintura
Muro var’®
Toldo Afilado
Matrralera Mob. Urbano
_ ~ MATWIAt
| |[PMa/C«wito  Madtfa
[ Imall 1 Rntura
UMGAQdR
I AAuro FVano
Tdd) [wiiado
InaAlral«a
MATWIAI
Pieda/C<wto | iMadara
Mril iRntura
UMCAQaN
Muro [ Ivano
TddD | (Afilado
NeAiralefa | iAAo. Urbano

B

!

Metal
Oeo:

AIOC
Oto:

MetR
Oto:

Aiotea

Oeo:

Metal
Oto:

AIOM
Oeo:

Meta
Oeo:

Arotae
Oeo:

Metal
Oeo:

Atote
Oeo:

DCMUradN

letrero aisladoen el Jardin

frental, monaromitlco con
lluminadén independian». R)o

00o0iraOH

t«veroi Upobiodc
menderomirtcot. Rfot

DOaUFOM

L«(iefo rotiledo. HJo

" bOWMOH

L«v«oslumfnotoi> F|oi



Elemento urbano — & "> 1

Raza Centro dei Paseo

Casetas telefénicas (3)

CONTMDO

092omlnad*o
ProoaRanda

Crojlo
Cuadrilatero
Irreiajlar

COffTMDO

Oenomlnedvo
Prcomanda

FORMA

Orculo
Cuadrilateo
Irreiajiar

CONTEMDO
Dviomfrvdvc
Propagarida

FORMA

Grojlo
CuadrHatao
irrecajiar

TAMANO
CHco | Mediario
Graride E~ectacular
msTAIAadN
Adosado Rotulado
Volado 1 Colgado
Oeo:
tamaAo
CHco Mediano
Grande Espectacular
INSTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Obo:
tanmNo
Oleo Mediano
&ande Espectacular
INSTALAOOH
iMosado RoAliado
Volado Cdgado
Otro:

Talia Roman Villalobos * Rdia: Caracterizacion de la seAalizadén

SecaON A U PARAMEMO SUR*NORTe

Intendo
Autoaoportado

Integrado
Autosoportado R

Integrado
Autosoportado N

Papel
Lona

Fachada
Vdriffi
R”™a

Papel
Lona

Fadwda
vtdriea

P«>el
Lorsa

Fadwda
Vidriera
zai

Caracterfstfeas

MATOLAI,

Pleda/Cemento Madea
Rntura

UHMOON
Mjro K vano
Toldo Mslado
Naturaleza

MATCRIAL
Pleda/Cemento Madea
ArWi Rotura

UMOKOON
Muro Vano
Toldo Aislado
Nacuraleta

MATUIAL
PferaZCamento Madea
MrVI Rnora

UHMOUN
Muro Varx)
Toldo Aislado
Naturaleta

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Metal
Qiro:

Atotea
Oiro:

Metal
Oro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

oesotraON

Letreros mulCfcolor. Fljoa

DcsarodN

Posters muiticolOf. MOMI

oecxiradN

Posters multicolor. Movil



ElemerKourbano

Maédulo de Informadén
Municipal

Excon$ulado Aoiericano

Casapartfojiar

CONTEMQO

Oenominetfvo
PropeROnda

FORMA
Orculo
Gjadrilicaro
irresajlar

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA
U'rculo
GjadrUtero
irreiajlar

CONTEMDO

Denominativo
Propagarxla

FORMA
Crculo
CuadrllAt90
Irrenjlar

CONTENIDO

Oerxxninativo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrUieo
IrreRjlar

CONTEMOO

OenomlrBtlvo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrUtero
Irrefgjlat

CONTmQO

Dersomlnatlvo
Propagarxla

FORMA

Orculo
Cuadrllétec
Irregular

TAMANO
X Oseo Medlarw
Grande Espeetscular
MSTAIAQON
1 Adosado Rotulado
Volado Cclgado
Otro:
tamaAo
CHco X Mediano
Grarxle Evectacular
MSTALAGUN
X Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
dico Mediano
Grande Evectacular
MSTALAGUN
Adosado Rotulado
Volado Calgado
Otro:
taamno
dico Mediano
Grande Evectacular
mstaiagOn
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
dieo X Mediarse
Grarxle Evectacular
WSTALAGON
X Adosado Robilado
Volado Calgado
0oo0:
TAMANO
Oteo 1 Mediano
Espectacular
MSTAIAGUN
X Adosado Rovjlado
Volado Calgado
oVvo:

irj.

T
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Int"rado
AutDsopoftado

Integrado
Autosoporiado

tntgtrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Int*ado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Lorsa

Pachada
Mdriara
Reta

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Reia

Papel
Lona

Fachada
t4dri9a
Rda

Papel
Lona

Fachada
Vidriaa
Rria

Papel
Lona

Fachada
Vidriara
Reja

Papel
Lona

Fachada
Vidriera
Rria

NMTCMAL

Pleda/Cemenco Mad««

Virsil Antura
unoAaoN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturalera X Mob. Urbano
MATERIAL

Pleda/Cemento Madea

Vinll Rntura
UBICAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza X Mob. Urbano
MATERIAL

Pletfa/Cenento Madera

VTrril Antura
UMMOON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pletfa/Cemaito Madera

Mnll Antura
UHCAGON

Muro Vano

Toicto Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pleda/Cenento Madera

Viril Antura
UHCAGON

Muro Vano

Toldo X Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATEMAL

Pletfa/C”rtento Madea

Mril Antura
UHCAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

Metri

Otro:Acrllico

Aiotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metri
Otro:

Azotea
Otro;

Metal
Otro;

Azotea
Ovo:

Metri
Otro:

Azotea
Otro;

Metri
Ovo:

Azotea
OVo;

Letreo monoaomitko de
acrilico con chapetones. FQo

pe5tmpoaw~

Letrero de vtnB sobre la
estructura dri Médulo. Rjo

DESOUROON

DesoupoON

LetrffO de viril rrtonooomatico.
adosados a stand moévil de
Valet Parking. er>jardin privado.
Fle

OBOtIPOON

Letreotipoblock
monocrométJco con
iluminacién Integrada. Rjo

CD

0032



Dwnento urbano I S I

HSSCPr~nTer

CONTEP»O

09)omlnativo
Propiganda

FORMA
Greulo
Cuadrilatero
Irreiajiar

COInMDO

Oeiominativo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadriUtero
Irrefgjlar

CONTENDO

O«nominativo
Propaganda

FORMA
Grculo
CuadrUtero
irreia/lar

CONTENDO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuaniUtero
Irreiajiar

CONTENDO
D9*omiwivo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadriléteo
Mreigjlar

CONTENDO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Circulo
Cuadrilatero
irrefgilar

Otico
Grande

Adosado
Volado
Otro:

Otico
Grande

Adosado
Volado
Otro:

Otico
&vxSe

Motado
Volado
Oao:

Otico
Grande

Adosado
Volado
Oao:

Otico
Grande

Adosado
Vdado
Otro:

Ch'co

Grvsde

Motado
volado

Ovo:

TAMAMO

Mediara
Evectacuiar

MSTAIAOAN

Rotulado
Qtiffado

tammAo
Mediano
Espectacular

MSTAtAQUN

Rotulado
Cohtado

tamaro
X' Mediano
Espectacular

INSTAIAQON

Rotulado
Cdgado

TAMANO

Mediano
Espectacular

INSTAIAQUN
Roti/iado
Cdgado

TAMANO

]Mediano
|E<>ectacular

MSTAtAQON

IRoajlado
{Cdgado

TAMANO

Mediano
Espectacular

MSTAIAdON

Rotulado
Cdgado

cnj.

X prT 1

SECOON A H PARMVIENTO NORTE-SUR

Integrado
Autosoportado

' Intrtrado
AutDSOPor odo

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

Intwrado
Autosoportado

Papel
Lona

X Fachada
Vidriea

Raia

Papel
Lona

Fateda
Mdri98
RMa

Papel
Lona

X Fachada
Mdriea
2Si!

Papel
Lona

X Fateda
Mdriera
Reia

Papel
Lona

Fadwda
Vidriea
Reia

X Papel
Lona

Fateda
R Vidriera

Caracteristicas

IMTOML

Pieda/Cenvito Matea

i~nil Pintura
UMCAQON

Muro Var>o

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
fMTmAL

Pie~a/C9nento Madera

Mm’i Rntura
UHCAOON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MAIEMIAL

Pfeda/Cemento Matea

Mnfl Rntura
(«MauN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATCMAL

Ple~a/Cemvito Matea

Mnii Pintura
UNMOON

Muro Vano

Toldo Nslado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pleda/Cemento Matea

Mnil Pintura
UetCAOUN

Muro Vano

Toldo X Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pieda/Cemento Matea

Sortii Rntura
uaCAOON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oeo:Teia

Azotea
Otio: Sombrilla

Metal
Ovo:

Azotea
Otro:

Metal
Ore:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Oiro:
Metal

Otro:

Azotea
Otro:

DBOtVOON

Letreo tipoblode
mon090matico conluz
htegrdda. Fijo

MSOtVOON

Leoeos 91 sornbrillas.
Impresion ifjdr sombrilla movil

OCSCKFFQON

Letrero tipo Nodc giiscon
fomfnaddn integrada. RJo

DOCxraON

Letrero tipo bode bfeoJor. Fijo

DBOtirooN

Lefero tipo blodc bicola.
Estructura de cemento quelo
soporta. Fijo

DeSCRIROON

Posters en ventanales. Mév<ies



SECOON A // PARAMENTO NORTE-SUR

Elemento urbanor_——1+—1 1
Caract«infca$

OONTBNOO TAMARO MATERIAL DoqiroON
Oersominadvo Oico Mediano Papel Plecka/Cemento Madera Metal
1 PropaRanda K Grarxle E«ectacular K Lorsa Mnli nntura Otro:
Quinta Montes Molina 2 FORMA mSTAIAQON UMOLOON Lonas colgad(as muldcolor.
Orculo Adosado Roé&rlado Integrado Fachada Muro Vano K Aiotea Movn
1 CuadrUtao Volado I colftado AutDsoportado Vidriera Toldo Aislado otro:
Irrofajlar Otro: R4a ! Naturaleta Mob. Urbarw
CONTEMOO tamalo MATERIAL MsoiradN
« Dersomlr«tf«a CWco X Mediarso Papel Pleda/Cemento Madera X Metal
Propaganda Grande Evectacular Lona Vinil Pintura Ovo:
inburM . A Letrero Upo Wock
FORMA tNSTAIAOUN UMOAQON monocromitlco sopor Cado en
Circulo Adosada Rotulado Integrado Factada Muro Vwso Atotea estructura de cemento. Fijo
CuadrlUtero Volado Colgado X AutDsoportado vidriera Toldo 1 Aislado Ovo:
1 lrrearlar Ovo: Bai Naturaleia Mob. Lkbarso
CONTBRDO tmmaAo MATtIML
Oersominatfvo Oico Mediano Papel | Plada/Ccmento Madera Metal
Propegartda Oande Espectacular Lona I Mmi nntura Ovo:
Restaurantesquina tela FORMA wstalaoon"" UMCAQUN
Orculo Adosado Roblado Intuirado Fachada Muro vano Aiotea
CuaAUtvo Volado AutDsoportado Mdriea Toldo Mtlado Ovo:
Irrenjlar Ovo: Rc(a Naturaleta Mob. Urbarso
CONTEMOO TAMANO MATERIAL Dpgtroow
K Denominadlo Oico K Mediarso Papel P(ea/C«nento Madera K Metal
Propaganda Oande Evectacular Lorsa Mnll Rntura Ovo:
Letrvo Upoblock
FORMA MSTAMOON UMCAOON mortocromMco sinluminadérs
Circulo K Adosado Roblado Integrado X Fachada Muro Vano Aiotea Fio
CuadrUteo Volado Colgado AutDsoportado Vidries Toldo Aislado Ovo:
1 Irr«fgjlar Ovo: 2]l Naturatela Mob. Lkbarso
Plorarvitlocal}
CONTEMOO TAMARO MATCMAL OCSOUPOON
Oesomlradvo Oico I Mediano Papel Pleda/Cemento Medea Metal
X Propaganda &ande Eoectacule X Lona Vinti Rntura Ovo:
A A Mantas muitfcolor coleadas de
FORMA MSTALAQON UMCAGON . las r*as de entrada. Mévil
Orculo Adosado Roblado Integrado Fadeda Muro Vano Aiotea
K CuadlUteo Votado K Colgado AutDsoportado Vidriea Toldo Aislado Ovo:
Irrefblar Ovo: X *ng Nebralera Mob. Urbano
CONTMDO TAMARO MATtMAL 0esAirooN
1 Denominativo Oico 1 Mediano Papel Pleda/Censersto Madva X Metal
Propaganda Grande Espectacular Lona Viril Rntura Ovo:
Viales Posdddn (local) FORMA METALAQON UHCAGON CafadeluLFljo
Orculo B Adosado Roblado Integrado 1 Fachada Muro Vano Aiotea
X CuadrlUteo Volado Cdgado AutDsoportado Vidriea Toldo Nstado Ovo:

Irrealer Ovo: v7? Nabraleia Mob. Urbano



flenenteurbanor_—1+—1 1

La rdnade Monteo

EdHdo corporativo (sJn
nombre)

Caseras tdefonkdf

COKTEMDO
x OeiorWrvtfvo
Propaganda

FORMA
Orcblo
K Cuadrilatero
Irreiajiar

CONTQROO

I0enomlinatfvo
B |propaRarxia

FORMA
Orculo
K Cuadrllateo
trrefajlar

CONTEMDO

Denominativo
R Propaaarsda

FORMA

O'rculo
R CuadrlUwo
Irrewlar

CONTENOO

R Denominativo
Propeaanda

FORMA

Circulo
X CuadrAéceo
Irreigjlar

CONTEMDO

Offsomlnadvc
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuadrilécero
hrefgjlar

CONTCMDO

DenorWnaOvo
Propagarida

FORMA

Orculo
Cuadrilatero

irreigilar

Oteo
Grande

Adosado
Volado
Oao:

CWco
Grande

Adosado
Volado
Oto:

CWco
Gande

Adosado
Volado
Otro:

CWco
Gande

Adosado
Volado
Ovo:

CWco
Gande

Adosado
Volado
Otro:

CWco
Gande

Adosado
Volado
Ovo:

TAMANO
1 Mediano
EY%>ecocular

WSTAIAOON

Rotulado
Coleado

tamaAo
| Mediano
Espectaculo

MSTALAOON

Rotulado
R Cokado

tanmAo
| Medario
Evectacular

WSTALAQCN

Rotulado
R Colgado

TAMAHO

Mediarlo
EMctacular

MSTALAQON

Roojlado
Colgado

TAMANO

Mediare
E~actacular

MSTAIAQON

Rotulado
Colgado

TAMANO

Mediano
Coectacular

INFTAIAQUN

Rotulado
Colgado

SECOON A // PARAMELIO NORTE-SUR

triturado
Autosoporlado

Intarado
Autosopor tado

Integrado
Autosoportado

Integrado
S Autosoportado

Irt*ado
AutDSOporadO

Intotrado
Autosoportado

P«3el
Lona

Pad«da
Vidriea
Reia

Papel
Lona

Fad«da
Mdriera
R4a

Papel
Lona

Fachada
vtdriea
?2is

P<>e4
Lona

Fachada
Vidriea
Bai

IPmwil
iLona

Fachada
>ffdriera
52li

Pvwl
Lorsa

Fadwda
VTdri9a

Rafa

C«rect<i(tfcd$

MATCMAL
Pleda/CerrteitQ Madea K [Metal
Mnfl Plnuaa Otro:
UHCAQON
Muro Vano Azotea
Toldo iVsJado OUo:
Naturalesa Mob. Urbarx>
MKTmAL
Pled™a/Cenento Madera Metal
ArWi Rrstura Ovo:
UHCAGON
Muro Vano A20Qea
Toldo Aislado Otro:
Natural«a Mob. Urbano
MMEIUAL
Pleda/Camento Madera Metal
Mnll Pintura Oao:
UHMOUN
Muro Var>o Azotea
Toldo Mslado Otro;
NaajralGa Mob. Urbano
MATUIAt
Ple~a/Cemmto Madera R Metal
Mnli Antura Otro:
UHCAQUN
Muro Vano Azotea
Tddo X iMslado Ovo:
Naturaleza Mob. Urbano
MKTCMAL
Pleda/Cemento ! iMadaa Metal
~nn I (nntura Otro:
UMmaoN
Muro Vano {Azotea
Toldo Aislado lovo:
Naturaleza Mob. Urbano
fMTCMAL
Pfeda/Cemmto Madea Metal
Mrwi PVntura Otro:
UnCAOUN
Muro Vano Azotea
Toldo Aislado Otro:
Naturaleza Mob. Urberso

DOOPOON

Mancas. Mévfles

ocsouradh

Manta. Movil

DCSOliraON

Cafadeiu¢ soswidade postey
estructura metdlica. RJo

MsarooN



Elementourbano

Padllcadera Monteo

rsreUisei (2)

Estadonarrilenco de
ParVflcadora Méntelo

Plata comerdal (Delorean,
etc-)

CONTBOO

Oenomirwtivo
Procwartda

FORMA
Orculo
Cuadrilatero
Irrenilar

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuadrilatero
Irrenrlar

CONTBMDO

Oersomlrstlvo
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuadrllateo
irretajlar

CONTDRDO

Oesomlnetlvo
Propagarsda

FORMA

Circulo
CuadrUtao
Irreiailar

CONTEMQO

Oenomirtadvo
Propaganda

FORMA

Orculo
Cuadrilatero
IrreRjlar

CONTEMOO

Oertominativo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrilatero

irrefgilar

TAMARO
Osco 1 Mediano
&ande Espectacular
INFTAUaON
»Qoivio Roiulado
Volado Colgado
Oto:
TAMANO
Oico 1 Mediarso
Grarxje Espectacular
MSTAUaON
Adosado Rotulado
Volado 1 Colgedo
Otro:
TAMANO
Oleo X Mediano
Oande Evectscular
MSTAIAGON
1 Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TANMNO
CMco K Mediano
&»Xxie Espectacular
»»TALAaON
Adosado RoBilado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CMco Mediano
&ande Espectacular
INSTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CMco K Mediano
&ande Evectacular
MSTAIAGON
Adosado Roulado
Volado Calgado
Otro:

SECOON B// PARAMENTO SUR-NORTE

X Integrado
Autosoportado

Intoirado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

intvedo

X Autosoportado

Int~ado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Papel
Lona

Fachada
Mdriera
Re(a

Papel
Lona

Fachada
Mdritfa
Refa

Papel
Lona

Fachada
14drlOs
Reia

Papel
Lorsa

Fachada
Mdriva
Re(a

Papel
Lorta

Fachada
Vidrlaa
Reja

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Refa

Cerscttfistfcss

MATCMAL

Pleda/Comento Madera

Mnli Pintura
UMCAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Natural«a Mob. Urbano
MATERIAL

Pieda/Cerrrmto Madea

Vinll Pintura
UMCAGON

Muro Varx>

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pfe~a/Cenento Madera

Viril X Entura
UMCAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarso
MATERIAL

Pleda/Cemento Madera

Mril nntura
UMMGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza K Mob. Urbano
MATERIAL

PletTa/Ceriento Madera

VTiii Pintura
UBIMGON

Muro Varto

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATDtM.

Pietaa/Cemenco Mad«a

Mnil Pintura
inCAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

Mettf
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Ovo:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Odo:

Azotea
Otro:

Metal
Otro;

Azotea
Otro:

MSOtrauN

Toldo con letrero. mulUcolar,
sin HumlInadén. R]o

PgSCTPOON

Mantas momcromiticas.
Moéviles

MSOUPOON

Rétulo en corOnametWes. ElJo

MaotrooN

Estructura espedal. Fi{0 -
lluminado 1 Publica - Colores

MSOtrOON

Csj’as de luz con HumInadén
Integrada. Fljas

C/D

808

00



Elvnento urbano

Plata comercial (Delorean,
etc.)

Reiderxla (destruida)

Sacrarriento Novias

Las Jrafas

CONTSaM

D9somlnativo
Propaganda

FOMMA
Greulo
CuadrMteo
Irrenlar

OMTEMOO

Oersomlnativo
Propaganda

FORMA
Orculo

Cuadrllitero
Irrefgilar

CONTEMDO

Detx>mIrBOvo
Propaganda

FORMA

Grculo
CuadrlUtero
Irregular

CONTENDO

Denominativo
ProcNgartda

FORMA

Orarlo
CuadrlUtero
IrreBjlar

CONTENRY}

Oertominetivo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrlUtero
Irrenlar

CONTEMDO

Oetominativo
Propagartda

FORMA
Circulo
Cuadrdtteo
Irre/lar

TAMAAQ
CKeo 1 Metfarto
(ararsde Espectacular
mSTAIAOON
Adosado Rotulado
Volado 1 Ccteado
Otro:
tamaAo
Oico Medarto
(Brande Evectacular
MSTAIAaUN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otio:
tamalo
CHco Mediarte
(Brande Espectacular
WSTALAON
Adosado Rotulado

Volado X Colgado
Otro:

TANMAO
CHco Medarto
&ande Espectacular
iNSTALAaUN
Adosado Roulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMAAO
CHco IMedarto
&artde > |Espectacular
MSTAIAOON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Oeo:
TAMANO
Oseo Mediano
(lande Espectacular
MSTALAAON
MOMdO Roarlado
Vdado Cdgado
Otro:

SECCION B//PARAMENTO SUR-NORTE

Integrado
Autosoportado

Intoirado
Autosoportado

Intgtrado
Autosoportado

integrado
Autosoportado

Integrado
1 AutDsopiortado

Intotrado
K Autosoportado

F'apel
Lona

Fachada
Vitkiea
Rela

Papel
Lona

Fachada

K Vidrisa

X

K

Reja

Papel
Lorta

Fachada
Mdriera

Reja

Pgiel
Lorta

Faclwda
Vldriea
Reja

Papel
Lorta

Fachada
Vidriffa
Re(a

Papel
Lorta

Fachada
Vidrias
Rda

Caracterfstfcas

MATEMAL
P(eda/Cem«>to Madva
Virrdl Pintura

UHCAaON
Muro Vvto
Toldo Aislado
Naturaleia

MATEMAL
Pled’a/Cemento Madea
Mnli nntura

UHCAQUN
Muro Varso
Toldo Aislado
Naturaleta

NMTERIAL
Pleda/Cemento Madera
Vinll nntura

UMOAOON
Muro V«so
Toldo Aislado
Naturaleza

MATERIAL
Pleda/Cemento Madea
Mnn Pintura

uholoon
Muro Varto
Toldo Aislado
Naturaleza

MATUML
Pleda/Cemento Madea
Vinll Pintura

UMCAOUN
Muro Varto
Toldo Aislado
Naturaleza

MATERIAL
Pledt/Cerrtento Madera
MrVI Rntura

UMCAOON
Muro Vano
Toldo Aislado
Nsturaleza

Mob. Urbatso

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbarso

Mob. Urbano

Mob. Urbarto

Metal
Otro;

Asolea
Otro:

Metal
Otro:

Aiotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Otro:

Metal
Otro;

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

poaroow

Mantas multicolor, Méviles

DcsatradN

Mnll monoaomitico en
ventana. Movil

OBCRPOON

Manta multicolor, sin
llumlnadén Mévil

DESCR”"a6N

Letrtfo cipo block
mortocromitlco. HJo

MSOIrCtiN

Espectacular multicolor en
techo, con lluminacion
Integrada. Fijo

DecRraON

Letrero tipo block
monocromatico con
lluminacién Integrada. RJo



Elementourbano

Las Jirafas

Baldio

Residenda

Retfdenda

CONTEMDO

Oenomir«ifvo
Propastanda

FORMA
Orculo
CuadrlUtao
Irrenjiar

CONTEMDO

OenomirBtlwo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrlUteo
Irreiajlar

CONTBAO

Oesomirvbvo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrUtso
Irreiajlai

CONTEMDO

Oersomlnatf*o
Propaganda

FORMA

Circulo
CuadrUwo
irreaaular

CONTBRDO

Denominatl*o
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrOateo
Irreiajiar

CONTEMDO

Dexrminati»
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuadrliéteo
irreiarlar

Chico
GrarxJe

Adosado
Volado
Otro:

dico

Motado
Volado
Otro:

CHco
&»xle

MoiHi
Volado
Obo:

Chico
Grande

Adosado
Volado
Obo:

Chico
&ande

Adosado
Volado
Obo:

CWco
Garxle

Adosado
Volado
Obo:

TAMANO

Mediano
Especacular

INSTAIAaON
Ruiulads
Cdfiado

tamaAo
Mediano
Espectacular

WSTAIAOISN

Rotulado
Coinado

tanmno
Mediano
Espectacular

INSTALAGON
K Rotulado
Cdgado

TAMANO

Mediano
Evectacular

MSTAIAQON

Rooilado
Colgado

TAMANO

Mediano
Evectacular

MSTALAQUN

Rotulado
Ccigado

tamano
Mediano
Evectacular

mSTALAOUN

iRobilado
1Colgado

\s»

SECOON B//PARAMENTO SUR-NORTE

Integrado
AulDSoporado

Intoirado
Auoosoporodo

Intwado
Autosopor cado

Integrado
Autosoportado

int"rado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Papel
Lona

Fachada
Vdriara
Reja

Papel
Lona

Fachada
idrlera
Reja

Papel
Lona

Fachada
Vidri9a
Reja

Papel
Lona

Fachada
Vidriera
Reja

Papel
Lorsa

Fachada
Vidriea
Reja

Papel
lorsa

Faciwda
Mdriera
Rafa

MATERIAL

Ple<ti/Cemento Madera

VTl Rntura
IMICAOON

Muro Vano

Toldo K Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pieda/Cenento Madea

Vinn Rrstura
UHGAOUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATEMAL

Pletfa/Cemento Madera

Mmi K Rntura
UNCADUN

Muro Varso

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Ple~a/Cenento Madera

Vinli Rntura
UHGAOUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarto
MATERIAL

Pleda/Conento Madera

Virwi FTntwa
UHCAOON

Muro Wso

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarw
MATERIAL

Pleda/Cameito Madea

Mnil Pintura
UHCAOON

Muro Vano

Toldo Nslado

NaUiraleza Mob. Urbano

X MetN
Ovo:

Azotea
Obo:

X Met?
Otro:

Azotea
Obo:

Metal
Obo;

Azotea
Obo:

Metal
Obo:

Azotea
Obo:

Mea
Ovo:

Obo:

MetH

Otro:

jAzotea
|0bo:

Caja de luz con poste miJdcolor
Fija

ocsotrooN

C”a de lu2 multfcaor. F e

DCSOUPOON

Jkafa multicolor rotulada en
barda, sin llumirsadén. Rja



Elemento urbano I B

El Roti ebandonedo

AuComeye

COPITSAO

Oviomfrwdvo
Propwtanda

FORMA

Circulo
Cuadrliéteo
UreRJler

COMTEMDO

Oenomirwtfvo
Propagersda

FORMA

Orculo
CuadriUteo
irreiajiar

CONTEMOO

OesomirvVvo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuanlUteo
irregular

CONTEMOO

Dertomicedvo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrilatero
Irrealer

CONTEMOO

Dmmlrwtlvo
Propagarsda

FORMA
Orculo
Cuadrllétero
Irr™Niar

CONTEMOO

OenomfneQvo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrllAteo
hrenjle

CWco
Oande

Adosado
Volado
Ovo:

Gico
Grnde

Adosado
Volado
OVo:

CHco
Grande

Adosado
Volado
Ovo:

CHco
Grande

Adosado
volado
Ovo:

CWco
chande

Adosado
Volado
Ovo:

CHCO
Oande

Adosado
Volado
Ovo:

TAMAAO

Mediano
Ev>ec(acular

MSTALAGUN

Rotulado
Cdoado

tamaAo
R Mediano
Espectacular

mstalaoon
RoVijiado
1 Colgado

tamaAo
Mediano
R Eipectaculy

INSTALACION

Roajiado
Cdgado

TARMAC

Mediano
1 Espectacular

INSTALAOON
RoAilado
Colgado

TAMANO

Mediara
Espectacular

INSTALAGON

Roiilado
Colgado

tammao
Mediano
ispeetacule

MSTAIAaUN
Roftjlado
Colgado

Integrad?
Autoioporcado

Integrado
AutPSOPOrtadO

integrado
1 Autosoportado

Integrado
AutPSoportado

Integrado
AutDsoportado

Intwado
R Autosoportado

Papel
Lona

Fadwda
Vidriva
Itefa

Papel
Lona

FacTwda
Mdriea
Rifa

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Rda

Papel
Lona

Fadwda
Vidriea
Refe

PNsei
Lona

Fachada
Vidriea

Papel
Lona

Fachada
Wdriea
Refi

Car8ct9of$trc85
MATOML
Pie~a/Camvito Mad9e
Vinn Rntura
UHMaON
Muro Vano
Toldo Hliad?
Naturaleza
MAWMI
Pfe(ta/Cemanto Madea
MrWi Rntura
UMMOUN
Muro Vano
Toldo Aislado
R Naturaleza
MKTHML
Pie~a/Cemeito Madva
Mnn Rntura
UHCAOON
Muro Vano
Toldo K Aislado
Nevjraleza
MATERIAL
iPieda/Cemento Ntodea
IvTnil Rntura
UMCAOUN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza
MATERIAL
Pleda/Ccmmto Madea
MrvI Rntura
UMGLO&N
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza
MATERIAL
Piecia/Cemento Medee
~nll Rntura
UBtOAOUN
Muro Verso
Toldo Aislado

Navjraleta

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Orbarlo

Mob. UrberiO

Mob. Urberso

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Ovo:

Azotea
Otro:

Metal
Ovo:

Azotea

OVo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
OVo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

MMUPOON

Mévil *No luminado *P.
rn>blica * Colores « Mana en
Arbol

DCKXrOUN

FJJo* No llumtnedo * P. Prlvede
Cdores ¢ Lone terge

OCMtIPOON

Fifo ¢ lluminado * P. Privada *
Monocromidco * Ceje de luz
larga "servido*

MMIIROdN

S~”Fifo* No lluminado® P.
Publica* Colores*Cafes
Grandes

ocMtrodH

S Fijo * No llumiriido -P.
Privde * Colores * CelaGrer>de
Azotea



Elemefto urbano

AutDiTiaye

Pim Copies V Cuedos

CONTCMDO

Denominedvo
Prop”~ande

FORMA
Orculo
CuadrRéttfo
irreiejlar

CONTCMM

Denominativo
Propeaenda

FORMA
Grojio
CuadrilAtero
Irreseilar

COHTMDO

DanominatNo
Propeaende

FORMA

Orculo
Cua™nétvo
Irreiajier

comowo
Oenpminadvo
PropaRar>da

FORMA

Orculo
CuadrAéreo
irreMjlar

COMTBOO
Oviomirvti'ro
Piopagenda

FORMA

Orculo
CuadrAétero
Irreiajlai

CCNTBRM

Oenominadvo
Propegarida

FORMA

Orculo
CuadrAéreo
irreiajle

!

TAMAMO
Oico 1 Mediano
Gvide Emctacuier
MSTAIAQON
Adosado Roft/lado
Volado cdaedo
Otro:
tamaAo
CHco 1 Mediano
(yande Epectaailer
MSTAMOON
Adosado RoUllado
Volado Cdaado
Oeo:
tamaro
CWco R Medafio
Chande E”ectaculer
MSTAIAa6N
Adosado Ronjiado
Volado colgado
Obo:
TAMAMO
CHco Mediano
(kwxSe Eipectaojlar
umALAaON
Adosado RoAilado
Volado 1 CcAgedo
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
&vxle X E~ectacular
METAIAGaN
Adosado Rowlado
Volado Cdgado
Oto:
TAMAAO
CHCO Mediano
Gride EMctacular
MSTALAOON
Adosado RoAilado
Volado Cdaado
Otro:

SCCOON B//PARAMENTO SUR-NORTE

Intuido
X AuEeoporcado

Intotredo
Autosoportado

intearado
Autosoportado

int™ado
Autosoportado

integrado
X Autosoportado

intepado
Autosoportado

Papel
Lona

Fadwda
Vidriea
Reia

Papel

Lona

Fadwda
Mdri«a
Refa

P/\
Lona

Fad~da
Vittiea
Rafa

Pw*l
Loria

Fachada
Ndri«a
2al

Papel

Loria

Fadwda
Victiea
R™a

P«MI

Lona

Fachada

Vitiea
Rda

MATERML
Pfe4”a/Cenento | iMadva
Vtnii 1 iRntkea
UMMaON
Muro Veno
Tddo R Aislado
Naturaleza Mob.Urbvx)
. hUTDML
Piede/Cemento Madea
SffrMI Antura
UBICAQON
Muro Vano
ToldP Nilea:>
Naturaleza Mob. Urbano
MATHUL
Pte”aZCenento | Madera
vVl Antura
UHCAGON
Miro Veno
Toldo iVriado
Naturaleza Mob. Urbano
MATEMAL
Pte"a/Cenento Mad~a
Mnn Antura
UHCAGON
Muro Vano
Tdcb Aslad>
Naturaleza Mob. Urbano
MMTCnAL
Pieda/Cenento Medra
Mnll Antura
UHCAGON
Muro Vvx>
ToldD X Aliado
Naturalefa Mob. Urbano
MATOOM
PMa/C«riento Madea
MrVi Antura
UMCAQaN
Miro Vano
Toldo Aislado
MeAiralaia Mob. Urbano

Metd

Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Meta

Oto:

Azotea
Otro:

0OBOuraUM

F|o * lluminado * P. Priwde -
Cdores * Cafe Kii «strucWra
entrada

oecxrQoi«

Fijo* No lluninedo «P.
Privada « Colores * Cafes
Mediants (edeneo>

0CSaUKIUN

1 R|o* Humtnedo * P. Riveda.
MonxroméCioo -Tipodlodc

oeenroow

S Mé&/il - Noiluminado *
P.Mveda ¢« Cdores - Mente
lerga Rso

0eSCMKION

S Fijo - lluminadoP. Riveda *
Cdores - Especcaojlar

OeCKMOH

S. F(o - lluminado * P. Prixde *
Cdores 1 Cafas de lux



SECQON B/IPARAMENTO SUR-NORTE

Elemento urbano I S I Caracteristicas

CONTMDO TAMAAO MATCMAI ocsatraéM
Deriomlrvclvo CWco X Mediarso Papel Pleda/Cerr>ento Madera Metal
K PropiRanda GMande Evectacular Lona 1 Mrvi Rnova Ovo:
, S. Mévil « No lluminado - P.
FOWMA WSTALAaON UMOKOUN Privada 1 Colores - MnHes
Orarlo X Adosado Roblado Integrado Fad«da Muro Verso Atotea Vidriera
CuadrMwo Volado Coigado Autosoportado X l4driera Toldo Aislado Otro;
1 lrref*jlar Otro: Rei* Naturaleta Mob. Urbarso
COffTCMDO tamalo MATEMAL MSOUKION
K Denominativo dico 1 jMediano Papel Pted'aZCenento Madea Metal
Propagarsda Garxle iEspectacular X Lona Vinil Pintura Ovo:
Plata. Copias y Cuacos FOMMA MSTA|AQON UMOK&UN S.Mévil -Noilumlrsado-P.
. Privada ¢ Colores - Manta
Orculo Adosado Rotulado inteRrado X Fadada Muro Vano Atotea
K CuadrUtso Volado X CcAtado Autosoportado Mdriva raido Aislado Ovo:
Irrefajiar Ovo; Rda Naturaleza Mob. Urbano
CONTEMDO tamaAo NUTERML DesCTroow'
Dersomlrwtlvo K CKco Mediarte Papel Pleda/Cemento Madea Metal
X Propaganda Gande Espectacular X lorsa Vinil Rnttra Ovo;
FOMMA MSTALAaUN UMMaUN S Movi - No luminado - P
. . Privada - Colores 1 Mano
Circulo Mosado Roblado Intoirado X Fachada Muro Vano Azotea
X CuadrlUtaro Volado X Cdgado Autosoportado Mdriera roldo Aislado Ovo:
Irrefarlar Ovo: 5ai Naturaleza Mob. Urbarso
CONTEMDO TAMANO MATEMAL
Ovwminaclvo CHco Mediarso Papel Pleda/Cemento Madea Metal
Propaganda Gande Espectacular Lorsa Mnil Pintura Ovo:
Camdiorv Ford, Copias FOMMA MSTALAOON UMOAOQUN
Circulo Adosado Rotulado Int*rado Fachada Muro Varso Azotea
CuadriUtao Volado Cdgado Autosoportado Mdiera Tdcb Nslado ovo:
irretblar OVo: 2ai Naturaleza Mob. Urbano
CONTENDO TAMANO fMATDUAL
Ooxxnlnativo Chico x  Mediano Pvel Pieda/Cemento Mad«a Metd
«  Propagarsda Gande E«ecsacular Lorsa Mnil 1 Rntura Ovo:
. . A :
Lote autos abandonado FOMMA mSTAIAdON UMCAOON iaF (ij, NoCIIL:mlnadIg 1P
Circulo Adosado I Roblado ilntuirado Fadiada X Muro Vano Azotea rivada - Lolores -ikeno
s CuadriIMwo Volado Cdgado jAutosoportado Vidlea Toldo Nslado Ovo:
Irritar Ovo: Rda Nebraleia Mob. LMberso
CONTMDO TAMANO MATEMAL bBotiradN
Oersomirativo Ch'co Mediano Papel Pleda/Cemento Madera X Metd
n Propaganda Gande B Espectacular Lorsa Mnil Pintura Ovo:
Toros A A S.FIIO- llumiredo * P.Privada-
. FORMA lNSTALAﬂON . UBtOAGaN Colores - Espectacular
Circulo Adosado Roblado integrado Fadada Muro Vano K Azotea
B CuadMtvo Volado Cdeado X Autosoportado Mdl98 Tddo Nslado Ovo;

Irregular Ovo: Rda Nabralsa Mob. L»berso



Eiementourbano

Mol tfasistenda

LMn»

OMTMOO

Oenomlnativo
PropaRanda

FORIMA
Orculo
CuadrRateo
irreiajlar

CONTCMDO

Oeiominetfso
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrAateo
irrefSJlar

CONTENTO

Oenomirwtivo
Propaganda

FORMA

Orculo
Cuadrilatvo
irrafgjlar

CONTENTO

Oenomlnativo
Propaganda

FORMA

Crollo
Cuadrilateo
irresallar

CONTENTO

Oenomirvbvo
Propogarxla

FORMA

Circulo
Cuadrlteteo

Irretljlar

CONTENTO

DesorWrwtivo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrnatao

irradiar

TAMMO
Gico 1 Mediano
&ande Espactaojlar
MSTAIAaON
Adosado IRoujlado
Volado ICdgado
Otro:
tamaAo
CWco Mediano
Grande Espectacular
msTAiAadN
Adosado Rotulado
Volado Ccigado
Otro:
TAMANO
Oleo R Mediano
&ande Evectacular
MSTAIAaON
Adosado RoUjiado
Volado Colgado
Obo:
TAMANO
CWco iMediano
Grande iEspectacular
WSTALAaUN
Adosado Rotulado
Volado Cateado
Obo;
TAMANO
Oteo X Mediano
&wxSe Espectacular
MFTAAAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Obo:
TAMANO
CWco Mediano
(/ande E«>ectacular
MSTAIAQUN
Adosad» Rotulado
Volado Colgado
Obo:

SecaON B // PARAMENTO SUR*NORTE

Int~rado
Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

X Integrado
Autosoportado

Papel
Lona

FadMda
vitiaa
Rda

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Reia

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
R4a

Papel
Lona

Fachada

Mdriea
Reia

Papel
Lona

Fachada
Sffdri<a
Reia

Papel
Loria

Fadwda
Vfdriera
Reia

MATOMI
Pie~aZCenento Madera
\anil Pintura

UMOkaON
Muro Vano
Told) Mdado

Naturaleza Mob. Urbarx»

MKWML

Pieda/Cemento IMadera

Mrwi iRntura
UMMfION

Muro vano

Toldo R Aislado

Naturaleza Mob. Ufbar>o
MAIIMAL

Pied~a/Cerrwito Madera

\ffril Rntura
UHGAOUN

Muro Vano

Tplcb Aislado

Naturaleza Mob. Urbarso
MATOML

pieda/Cemento  \ Madera

Vinil Rntura
UHGAOUN

Muro Vano

Toldo Nslado

Naturaleza Mob. Urbano
MATIMAL

Pfena/Cenento Madera

Vtnii Rntura
UHGAOUN

Muro Varso

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarso
MATDAI

Pted”~a/Cerr>anto iMadea

~nil iRntura
UNOLOON

Muro VVK

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oeo:

Azotea
Obo;

Metal
Obo:

Azotea
Otro:

Metal
Obo:

Azotea
Obo;

Metal
Obo:

Azotea
Obo;Calie

Metal
Obo:

Azotea
Obo;

S. * HuninMfo *P. Prh™ada*
Monocromaético * Tipo Blodc

oemrouN*

S Fijo* lluminada P. FVfvada ¢
Colores *logo poste, caja luz

oesouraoN

S. Fl/o” No lluminado « P.
vivada ' Mpnoaomadco *
Letrero dpo block

oocxrodN

N. M62 * No lluminado *
P.PUbJica « Colores - Pizarrones
Banpueca

DCSCArOON

S. Mévll * lluminedo * P.PuUlcat
Colore -VAILET PARKING
CALLE

0CSOCVQOH

S» HJo * No Illuminado *Pri\«de *
Monocromaético 1 Bajo Rdleve



Efamentourbano

Dante

OKkO

Pem»

Lubriserv

CCNTB«00
Oenomlrwdvo
Propafiarsda

FORNM
Circulo
Cua*nate®©
Irre[*jlar

CONTENDO

Oenomiretfvo
Propagarrda

FORMA
drcuio
Cuadrilatero
Irrenjlar

CCNTBIDO

Denominativo
Propeganda

FORMA
Orculo
Cuadrllateo
Irressjlar

CONTENDO

Denomlnetlvo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrUteo
IrreMilar

CONTENDO

Dertordrvdvo
Propegarrda

FORMA
Orculo
Cuadrilatero
Irrenular

CONTBMOQO

Derwdrwdvo
Propagar*ida

FORMA
Greulo
Cuadrflateo
irreRzle

CKco
Grande

Adosado
Volado
Otro:

CWco
(rande

Adosado
Volado
Otro:

CHco
(yande

Adosado
Volado
Ovo:

Oico
Grarsde

Adosado
Volado
Ovo:

Chico

Adosado
Volado
Ovo:

CMco
Grande

Adosado
Volado
Ovo:

TAMARO
Mediarx)
Espectacular

MSTAIAaON

Rotulado
Cdgado

tamalo
X Mediano
Egrectacular

MSTAIAGON

Rotulado
Colgado

tamalo
r Mediano
Evtectacuiar

mSTALATIUN

Rotulado
Cdgado

TAMANO

X Mediano
Evectacular

INSTALAGON
Roftjlado
Colgado

TAMANO

Mediano
Espectacular

MSTAIAGON
Rotjiado
Colgado

TAMANO

R Mediano
Eaoectacular

METAIAGON
1 Rotulado
Colgado

SECOON B//PARAMENTO SUR-NORTE

Integrado X
AutDsoportado

Intgtrado
Autosoportado

Intoirado K
AutDsoportado

Intuido
X AutDSOOorodo

Int*ado R
Autosoportado
Integrado X
Autosoportado

Pw>el
Lorsa

Fachada
Mdriea
Reja

Papel
Lona X

Fachada
Mdrlera X
R((a

Papel
Lorta

Fachada
Mdriva

Fachada
Mdriea

5i5

Papel !
Lona !

Fachada
Vlidriea
Rda

Papel
Lorsa

Fachada
Vidriea
Refe

MATEMAL

Ple~a/Cemersto Madea

VTnil Rntura
UMCAGON

Muro Varro

Toldo Aislado

Naoiraleta Mob. Urbano
MATERIAL

Piede/torresto Madea

Vidi Rntura
UMQAaUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
NMTERML

Pleda/Cenento Madera

Vidi Rntura
unokotiN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarso
UMCAGON

Muro Vano

Toldo X Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MMTERML

PletTa/Cemento Madera

Vidi Rntura
UMCAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarro
MATOUM

Piena/Cenvsto Madva

Vidi X Rntura
UHCAGON

Muro Veto

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

Metd
Otro:

Atotea
Otro:

Metd
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Atotea
Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Rjo - lluminado - Privada -
Monocromatico -TipoBlodt

Dpqroaw

Ajo- Nollumiredo-Rlvada-
Colores - Letreo Toldo

DBOIVaON

Fllo* lluminado * Mvado -
colores - Letrero caja lut

oEsaroON

RJo -lluminado - Privda 1
Odores - Cajas Poste

DCSOUraON

Ajo - llumirtado - Privada -
Colores - Letrero largo Pem«

DCSOUKION

Ajo +No lluminado ¢ Privada -
Colores - Letrero Pintado



Elemento urbano

Lubrfserv

Yamaha

OOHTEMQO
Dersominadvo
PropoRanda

FORMA

Circulo
CuadrUteo
Irrefajlar

CONTDRDO

OertomirBdvo
Propaganda

FORMA
Grculo
Giaciuta0
Irresajlar

CONTORDO
Oenomfnadvo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuadrMteo
irreAjlar

COHTORDO
Desominadvo
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuanikéteo
irreRjiar

CONTBROO

Denominative
Propaganda

FORMA

Orculo
Cuadriléteo
Irrefajlar

CONTORDO

OenominadVD
Propagar>da

FORMA

Clrojlo
CuadriUtec

irreftoia<

B

CKco

Gande

Adosado
Volado
Ofto:

CHco
Garsde

Adosado
Volado
Oeo:

CHco
Gande

Adosado
Volado
Otro:

laico
iGande

Adosado
Volado
Otro:

Oleo
Gvide

Volado
Otro:

Oico
Gande

Adosado
Volado
Oto:

TAMANO
K Medafio
Espectacular

MSTALAOON
Ruadjlado
Colgado

tamaAo
X Mediano
Espectacular

MSTAIAQUN

Rotulado
CcAgado

tamaAo
X Medarso
Ewectaojiar

MSTALAQON

Rotulado
Cdaado

tanmao
Medafo
I Espeetaojlar

MSTAIAGUN
Rotulado
Calgado

TAMARO

| Mediano
Ea>ectacular

MSTAIAQUN

Rotulado
Cdgado

TAMAAO

Mediano
Eipectacular

MSTALAOON

Rotolado
Calgado

SECOON B//PARAUENTO SUR-NORTE

Integrado
X Autosoportado

inwrado
K Autosoportado

Int~rado
Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

int“rado
X Autosoportado

Integrado
AutPSOpOrudo

Papel
Lona

Fachada
~drlera

R«fa

Papel
Lona

Fachada
Vidriera
Rda

Pvel

Lor»

Fachada
Vidriera
R4a

Papel
Lona

Fadwda

M2

Papel
Lona

Fachada
Vdriera

R4a

Lona

Fachada
~<driea
RRa

MKkimu

Pée,dalc9nento 1 iMadera

Sl iRrtura
UBCAQAN

Muro Vano

Toldo X Aislado

Naturale2a Mob. Urbano
MATMAL

Weda/Cerrwito Madea

MnH Rntura
uncRadN

Muro Vano

Toldo K Oslado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pled'a/Cemento Madtfa

Mnll Rntura
UHCAOON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERML

P(e«*a/Cen9ito Mad™a

Mnil Rntura
unCAGON

Muro Vano

Foleto Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

PiedazCenmto Madera

Vil Rntura
unCAGON

Muro Varso

roldo X Aislado

Naturaleza Mob. Gbano
MATOML

Piecia/Cerr>ento Madva

SRnil Rntura
UMCAGON

Muro vm

roldo lisiado

Naturaleza Mob. Urbano

Mead
Oao:

A20M
Otro;

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oao:

Azotea
Oto:

FQo ¢lluminado * PrNada *
Odores * Letrero Poste

oesotraON

Movil - No llumiriado - Privada ¢
Colores - Cartd .lardIn

DESOUKION

PQo* Iluminado *R~lvado *
Monoaomadco *Trpo Block

0eoiroON

FQo "lluminado “Privada *
Colores "EspecQOjlar

oesotiraON

Njo * lluminado * rivada *
Monocromidco ¢ Letrvo Poste

OBOUraoN

F(o "lluminado * vivado *
Mocroméiico * Caja de lu:
fachada



Elemento urbano

Condnencal

Pledte Arboiede

1B

CONTBMOO

Denomirwdvo
Piopigyxto

FORMA

Orculo
CuadrliAteo
irreia™ar

COmORDO

Oenomlirtivo
Propaganda

FORMA

C'rculo
CuadrilAteo
irreiajle

CONTEMDO

Oerwnirvtivo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrlut9o
irregular

CONTEMDO

Denominadvo
Propaganda

FORMA
Grevio
Cua™nét90
Irreiajiar

CONTEMDO

Denomfrvdvo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrHAteo
Irregular

CONTEMDO
Oenominadvo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuaarflAt90
irrefijlar

Chco
Gande

Adosado
Volado
Ovo:

CHco
Garsde

Adosado
Volado
Ovo:

Oleo
Garide

Adosado
Volado
Ovo:

Oleo
Gande

Adosado
Volado
OVo:

Oleo
Gande

Motado
Volado
OVo:

CWco
Gande

Adosado
Volado
ovo:

tamaRo
Mediarso
B £w>ect>cular

VSSTAIAQON
Rotulado
Cdgado

tamaro

Mediano
E~ectaojlar

mSTALAOON

Rotulado
Colgado

TAMARO
X Mediano
Espectaculo

INSTAUaON

Rotulado
X Cdgado

TAMANO

Mediano
X Evectacular

IMTALAaON

Rotulado
Cdgado

TAMARO

Mediano
Eoectacular

RmALAOAN

Rotulado
Colgado

TAMARNO
| Medirlo
Evectaojlar

MSTALAaON

Rotulado
Cdgado

SECQON B//PARAMENTO SUR-NORTE

Ceracterfstfcet
MATEWM
Papel Ple~a/Cenento Madera
lona Mnil Antura
uaioLauM
Integrado X Fachada Muro Vano
Autosoportado Mdriera Toldb Aislado
Rda Naturaleza Mob. Urbano
MATCWM
Papel Pieds/Camento Madea
Lona Mnll Antura
UMMadN
Integrado Fachada Muro Vorx>
X Autosoportado Vidriea Toldo Aislado
R4a Naturaleza Mob. Urbano
MATIRMI
Papel P*ed*a/Cemanto Madera
N
R Lona nil Antura
uetcAPaN
ir“tegrado Fachada Muro Vano
Autosoportado VTdrlea Toldo X Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATEMAL
Papel PleraZzCemento | jMadera
Loru Vinfl 1 [Antura
UMCAfIUN
Integrado Fachada Muro Vano
X Autosoportado Mdrlera roldo R Aislado
?<I! NaVjraleza Mob. Urbano
MATERIAL
Papel Ptedi/C<nento Ma<Ma
lona Vinll Antura
uttMaaN
triturado Fachada Muro Vano
X Autosoportado Xdriea Tddo R Aislado
R<a Naiurale/a Mob. Urbano
MAICMAL
Papel Piada/C«rianto Madea
lorsa Antura
UMCAQON
Integrado Fachada Muro Vano
X Autosoportado Mdriea Tdds X Aislado
Naturaleza Mob. Urbano

Metal
Ooo:

Azotea
oVvo:

Metal
Otro:

Asolea
Ovo:

Metal
Otro:

Azotea

OVo:

Metal
OVo:

Azotea
Ovo:

Metal
OVo:

Ajotea

Oeo:

Metal

Ovo:

Azotea
Ovo:

oesouraoN

RJo * No lluminado * Privada
Cdaes * letreros Fachada

0esorooN

Fijo * lluminado * Privada *
Colores » Letrero Techo

DCMUraUN

Mévil * Nollumiredo 'FVivada
Colores - Mantas

DEXXIKION

Fijo * llumiriado * Prfvede *
Colores * Espectacular Aso

DCsauroOM

Flo * Noriuminado 'Privede 1
Colores ¢ Letrero EsOucture

DBOimadN

Fijo* lluminado * vivado *
Colores * Poste conletreros



Etanentourbano

1B

Pladta Arboleda

Caseta Tdefénica (No. 1

RazaArbdeda)

La Parranda

Rei~daxfa

CONTEHOO

Oenomirwdvo
Propaganda

FORMA
Circulo
Cuadrllattfo
Irrefgjlai

CONTEMOO

Denominad«
Propegar“da

FORMA
Cirojlo
CuadrlUttfo
Irrecailar

CONTENGO

Danomlnedvo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuadriUttfo
irresular

CONTDRDO

OenominedvD
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrUéteo
Irreiejlar

OONTBRDO

Denomirvdvo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrUteo
Irreatejiar

CONTENGO

Dewninedvo
Propaganda

FCMAA

Circulo
Cuadrdéterc
IrrenNlar

CKco
Gande

Adosado
volado
Otro:

CHco
Gande

Adosado
Volado
Oeo:

Oleo
Gande

Adosado
Volado
Otro:

CWco
Gande

Adosado
Volado
Otro:

Oteo
Gande

Adosado
Volado
Oao:

CWco
Gande

Adosado
Volado
Otro:

TAMANO

X Mediano
Eipectaojlar

INSTAIAQON

Rotulado
Colgado

tamaAo
X Mediano
Espectacular

INSTAIAGON

iRolulado
ICdgado

tamalo
Mediarto
Espectacular

INSTALAGON

RoOjlado
Cdgado

TAMANO

M Mediano
Espectaojlar

INSTAIAON

Rotulado
Colgado

TAMAHO

X Mediano
Espectacular

INSTAIAGON

Rotulado
kK Colgado

TAMANO

Mediano
Eipectaoilar

MTALAQON
Rogjlado
Cdgado

SECOON B//PARANNTO SUR-NORTE

Intarado
Autosoportado

Intotrado
Autosoportado

Intwado
Autosoportado

intwado
Autosoportado

Integrado
AuCPSOpOrtadO

Intteirado
Autosoportado

Csractaisticas

Papd
Lona

Fadwda
Vidriaa
Raa

Papel
Lona

FadBda
Vidriera
R™a

Papel

Lona

Fechada
Mdriera
2al

Papel
Lona

Fachada |
Mdriera
R™a !

Papel
Lona

Fachada
VTdriaa
Reia

Papel

Lona

Fachada
Mdriara

Reia

MATCWAL

Pie~a/Cenento J IMadera

Mmi Fnuxa
UMCAGON

Muro Vvw

Tolcb Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

A

MATCHAL

Pleda/Cemento Madera

y*nn Rntura
UnCAQOON

Muro Vvso

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATCmM

Pled*a/Cemento  Madre

Vinli Rntura
MICAaON

Muro Vano

rdd) Aislado

Naturaleza Mob. Gbario
MATERIAL

Ple4«/Cercento | Madera

Mnll Rntura
UMOKGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Gbano
MATCMAL

Pfe~a/Cerriento Mad<a

Moli Rntura
ueio™a6N

Muro Vvto

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATOML

PleOa/Cenento Madea

vinn Rntura
UMCAGON

Muro Vrro

Toldo Nslado

Naturaleza Mob. Urbano

Meori
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oao:

Azotea
Otro:

Meta
Obo:

Azotea
Otro:

beoiradN

Rjo * lluminado * Privada *
Colores * cafas de Luz

DcsoiradN

Mévil * No llumirado - i”iveda *
Cobres -Vinies Ventanal

RJo * ltumfnadQ' Privada *
Monoarnitfco 1 Logo tfpo Block

0eSOUPQUN

Movil* No iluminado * Privada *
Coiores * Mantas



£lenentourbeno

Re~denda

Residenda

Residenda

Me Carthys

CONTEMOO

DerwTiinativo
Propaganda

FORMA
Orculo

Cuadrilatero
Irregular

CONTEMOO

DenomirBdvo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrlUteo
IrreRjle

GONTBRDO

Oenomfrstfvo
Propaganda

FORMA
Greulo

Cuadrilatao
irreavjiar

CONTENDO

Denominadvo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrUteo
kregul*

CONTBROO

Denominadvo
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuadritateo
IrreAjlar

CONTBNDO
Dawnifwdvo
Propaganda

FORMA

Grojlo
Cuadrllatao
Irrefgjiar

0*1CO
traode

Adosado
Volado
Otro:

Qico
Gande

Adosado
Volado
Otro:

Glco
Gande

Adosado
Volado
Otro:

CHCO
Gande

Adosado
Volado
Otro:

GSco
Gande

Adosado
Volado
Ooo0:

GSeo
Gande

Adosado
Volado

Otro:

TAMAAO

Mediano
Espectacular

MSTAIAaOn

Rowlado
Cdgado

tamaAo
1 Mediano
E~ectacular

MSTAIAaON

1 Rotulado
Cdgado

tamaAo
Mediano

Evxctacular

mSTALAaON

Rotulado
Colgado

TANMNO

Mediano
Espectacular

mSTAIAaCN

Rooilado
Colgado

TAMANO
B Mediara
Espectacular

mSTALAaON

éRotuIado
colgado

TAMANO
Mediano
Evectaojlar

MSTALAGON

Rotulado
Colgado

Int*rado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

intwado
Autosoportado

Intrido

K Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Papel
Lona

Fachada
Vidriea
Reia

Napei
Lona

Fachada
ViNiea
Reia

Papel
Lona

Fachada
Vidriea
R"a

Papel
Lona

Fachada
VTdriera
Raia

P«)el
Lona

Fachada
VTdriaa
R™a

Pwel
Lona

Fadwda
Mdrfea

Reia

NUTEMAL
Pted'a/Cenentc Madaa
Vinil Antura
U«CAGON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL
PMa/Cemento Madea
Mnil I Antura
ueicAadN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATCmAL
Pie~a/Camento Madera
Mnn Antura
uhcaoon
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
_ IMTCML
Pied"a/Cemanto  madera
MrVi Antura
UMCAGON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
bUWHAL
Piecia/Cenento Madera
Mril Antura
UNCAGON
Muro Vano
Toldo Nslado
Naturalaza Mob. Urbano
_ bUTEMM
Pie<*a/Cernenco Madea
Mnii Antura
UeiCAOUN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano

MetN
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oeo:

Azotea
Otro:

Metal
Odo:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Oeo:

Fijo* Noiluminado * FVfvada -
Moncaematico - Pintado

Fijo -lluminado “Privada *
Colores * Espectaajtar

pcsoroOM

F|o - lluminado * Privado *
Morxxromético * Logo Cafa Luz

OBCRiraOH

Mévil * Nofluirinado * Privada *
Mcncaomatfco « VTnll Ventana

12



Elemento urbano

Burger King

LaVerdad

Novo

=

=

><

=

—_

—_

CONTBtDO
OoTomlrwtJvo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrMteo
Irrenrlar

CONTEMOO
Dewmlrwtlvo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuadrUtero
Irregular

CONTEMOO

Oerxirnineb'vo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrlUteo
Irregular

COWTBWO
[Oersominetfvo
[Propiganda

FORMA
Circulo
CuadrUtero
Irregjiar

CONTENDO

Denominativo
Propaganda

FORMA
drojlo
CuadruttfO
Irreigjlar

CONTENDO

Oenorninatfvo
Propaganda

FORAM

Circulo
CuadUt«o
irreiajlar

1

TAMAFIO
Chico « (Medafio
&ande |IEvectacular
MCTAIAQON
Adosado Rotulad?
volado Cdgado
Otro:
TAMANO
Chico Medafio
Grarrde Espectacular
MSTALAON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CMco Mediarso
Oande Egsectacular
MSTALAQOON
Adosado Rotulado
Volado Calgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
&vide E*>ectacular
INSTALAQUN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Ono:
TANMNO
Chico X Medafo
Urarxle Evectacular
MSTALAOAN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro;
TAMANO
Chico Mediano
Grande Evectacular
MSTAIAOON
Adosado Roblado
Volado Calgado
Offo:

Integrado
Autosoportado

Int~rado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

Intotrado
B Autosoportado

X

X

Papel
Lona

Fachada
Vidries
Reja

Pvel
lona

Fachada
Mdri«a
Reja

Papel
Lona

Fachgda
Vidriera
Rda

Papel
Lona

Fachada
Vidriea
Rde

Papel
Lona

Fachada
|Adrlera
Reja

Pwel
Lorsa

Fachada
Mdlaa
Reja

MAImAL
Pleda/C«nento Madera
Mnll Rntura

UMCAQON
Muro Vano
Toldo X Aislado
Naturalera

MATEMA
Pieda/Cemertto Madea
Vinil Rntura

UMCAQON
Muro Varxi
Toldo Aislado
Nabraleta

MATERIAL
Pieda/Cemento Madera
Mnll Rntura

UHCAaUN
Muro Vano
Toleto Aislado
Naluralsa

MATEMAL
Pleda/Cemesto Made'a
Mmi Rntura

UBimauN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naiu'aleta

MATERIAL
Pleda/Cemento Madea
Vinll Rntura

UHCAOUN
Mjro VVM
Toldo B Aislado
Naturaleza

MAICRML
Pleda/Cemento Madera
Mnii Rntura

UetCAOUN
Muro Vano
Toldo X Nslado
Naturaleza

Mob. Urbarso

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbarx»

Mob. Urbarso

Mob. Urbarso

Metal
Otro:

Atotea
Otro:

Metal
Otro:

Atotea
Otro:

Metal
Oto:

Aiotea
Obo:

Metal
Otro:

Atotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro;

Metal
Offo:

Azotea
Otro:

F|o ¢ lluminado - Mvado 1
Colores - Logo Volado

oeotiradN

Fijo- llumlfiado 1 FTivedo 1
Colores - Logo Redorfdo

pPC»00W

Fijo -llumirsado - Privada -
Monoaomitteo ¢ letras Blode

0esqtpoow

R/o- No lluminado - Ftivade »
Colores -Leirep Fachada

0esoivaoN

Rjo - lluminado - Privada -
Colores - Estadonamtento
Estructura

PtSOLrOaw

FQo -No lluminado 1 PrNado 1
Monocromatico

CD

() (P
30082

@)
S



EltfnenCd urbm

COfTne

R«iderida

Subvu /MovlIsUr

CONTMOO

Danonirvtivo
Propaganda

FORMA
Orojlo
CuadrRateo
Irreale

CONTEPRDO

Oer>omir>tivo
Propaganda

FORMA

Cfroilo
CuadrlUteo
Irregule

CONTORDO

Denominativo*
PropRtanda

FORMA

Grculo
CuadriUteo
irreiajie

CONTMDO

Denomirwtivo
Propagar>da

FORMA

Circulo
CuadrRateo
Irreeile

CONT04BO

Oenomirwtivo
Procaganda

FORMA
Orculo
CuadrINteo
Irreitjle

CONTORDO

Denominativo
Propaganda

FORMA

O'rculo
Cuadrltaceo
irreia™e

R O*»co
Grande

X Adosado

Volado
Otro:

CHco
Gande

Adosado
Volado
Otro:

CHco
Gride

X Adosado

Volado
Otro:

CHco
GarxN

K Adosado

Volado
Oao:

CHco

Gesde

/Mosado
Volado
Otro:

CHco

X Gande

X Adosad

Volado
Oeo:

TAMANO

Medafio
Cvectaojlar

MSTAIAO&N
Roiblado
Cdgado

TAMANO

| Mediarse
Eipectaojle

mSTAIAQON

Rotulado
R Cdgado

TAMANO
S Mediarso
E~ectaojle

MSTAIAQUN

Rotulado
Cdgado

TAMANO

X Mediano
E»ectacule

iNCTAIASaAN

Roftilado
Cdgado

TANMNO
X Mediano
£g>eccaajle

WSTAIAGON
Roblado
Colgado

TAMANO

Mediano
E»ectacuie

INCTAIAOUN

Rotulado
Colgado

SecaON 8//PARAMANTO NORTE-SUR

Integrado
AutOSOporOdO

Integrado
AulDSoportado

Integrado
Au»soportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
k Autosoportado

inteirado
Autosoportado

Papel
Lona

Fadwda
Vidrlea
R™a

Papel
Lor®

Radiada
Vidrlea
R4a

Papel

Lona

Fachada
t4Niea
Reta

Papel
Lona

Fachada
VTdrlea

Reia

Papel
Lona

Fadwda
Mdrlea
?75

Papel
Lona

Fachada
Vidrlea
RAa

MATCRML
Pfeda/Cvnento  Madera
Vinil Rntura
UHMOON
Muro VWx>
Tddo Nslado
Naturaleia Mob.Urbarx)
MATOML
PMa/Cenento Madea
\<nll nncura
IMMQON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbarso
, MATEFtAL
PieaZCemenco Madea
VTrvil Rntuid
UWCAOON
Muro Vano
Toldo Asiado
Naturaleza Mob. Urbano
MATtWAL
Pfeda/Cemen(o Madea
Vi
pfntua
UMCAOUN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL
Ple~a/Cemento Madea
Viril Rntura
UBIGAOON
Muro Vano
Toldo X Aliado
Naturaleza Mob. Urbano
MATERML
Pleda/Cenento Madea
il Afiora
UBICAGON
Muro Vano
Toldo Astado
Nabraleza Mob.Urbe>o

Meed

Ooo0:

Azotea
Otro:

Metal

Oeo:

Aiotea
Otro:

Metal

Oao:

Azotea
Otro:

Metal
Otio:

Azotea
Otro:

Metal

Otio:

Azotea
Otro:

Metal
Oro:

Azotea
Oao:

Ffo *lluminado * rivado -
Colores * Logos oared tipoblode

KSOUraOM

Mairfl - No lumfr~ado - Privado
Colores " Manca Se Verdde

OGOtroON

M6WI ¢ No llumhado * Privado *
Colores* Vinll Cuadrado

OESCACFCION

Mévil - No llumirvdo * diveda *
Colores '"VINI Letras

DCSOIVaON
4

Pfo * lluminado * Privado -
Monocromatico - logo Poste

oootirabN

FJo -llumir~do - FVIvado*
Colores* Leovo Fachada



Elffnento urbano

Subru / MovlsCdf

Residends

Baldios

Reid~da

B«n(9dtD

CtWTENCO
Oonomirwdvo
Propaganda

FORMA

Orculo
Cuadriléteo
Irreiajiar

CONTEMOO

Oenominabvo
Prepaganda

FORMA
Orculo
CuadrHitare
Irreiajlar

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuadriUtaro
Irreailar

CONTEMOO

Denomirwdvo
Propaganda

FORMA

Orculo
Cuadrfléte0
Irradiar

CONTEMOO

O«nominatfvo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrMtee
irresgilar

CONTEMOO

D~ wmfnedvo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrlUtero
Irresijlar

Gico
Gande

Adosado
Volado
Otro:

Oleo
Gande

Adosado
Volado
Otro:

CHco
Gande

Mesado
Volado
Otro:

Oteo
Gande

Adosado
Volado
Otro:

Oico
Gande

Adosado
Volado
Otro:

CHco

GvxSe

Adosado
Volado
Obo:

W3*VF  y%

T

*iu/%

SECOON B//PARAMENTO NORTE SUR

TAMANO

Mediano
EgMCtacular

MSTAIAOAN

Rotulado
Colgado

Integrado

TAMANO

1 Mediano
Espectacular

MSTAIAQON

Rotulado
X Colgedo

Intarado

TAMANO

K Mediano
Espectacular

IMSTAIAaUN

Ronjiado
Cdgade

Intwado

TAMANO

1 Mediano
Espectacular

RSSTALAAUN

Rotulado
Cdgade

Integrado

TAMANO

Mediano
Eoectacular

MSTAUaON

Rotulado
X Cdgade

Integrado

TAMANO

Mediarlo
Espectacular

MSTAIAQON

Rooilado
Colgado

Integrado

Autosoportado

Autosoportado

Autosoportado

X Autosoportado

Autosoportado

Aub>soportado

]

lona

Fadwda
Vlidriea
R4a

Papel
Lona

Fachada
>4driera
Rda

P/\

torse

Fachada
VTdrlera
Rafa

P«>el
Lona

Fadwda
\4ddrlera
Re(a

P«>el
Lona

FacTMa
Vlidriaa
Bi®

P«>el
Lorsa

Fadwda
Vidriera
Rda

NUTCMAL
Pled”™a/Censente IMadea
VAV Hneura
UnCAQaN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbane
MATCRIAL
Pleda/Camento |Made*a
~nll [Rntura
UMCAQON
Muro ano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
. MATBMAL
Plt"a/CeiTKnto Madera
~nll Rntura
UttCAOUN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
hUTEWAL
PMa/Ceneito Madva
~nll Rntura
UHCAOaN
Muro Vano
Toldo X Alsiado
Naturaleza Mob. Urbano
NMTUAL
Ple~a/Cernento iMadea
MrWi iRntura
UnCAOUN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbarso

MATOttAL
Pleda/Cerr~to iMadva
MiMI iRntura
uacAoaN
Muro Vano
Toldo Aislacto
Naturaleza Mob. Urbano

Metal
OOe:

Atotea
Obe:

Metal
Otro:

Atotea

Otre:
Metal
One:
Azotea

Obo:

Meta

Oeo:

Azotea
Obe:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Obe:

Azotea
Obo:

Maitl * NonurWnado“Vivado
Colores > Mnile$\4driea

braroON

Mévil  No lluminado-Privado
Color« - Manta

oecRroON

FQQO' lluminado - Privada *
colores* Vallas

DBOurasli

PlJo - No lluminado “Privado *
MoneereméUco * Mantecon
estructure

MMtrOON

M6™Al * No Blminado ¢ Privada *
Monocromatico « Manta

ocsoirodN

Fijo *lluminado Priwdo
Moneacm étfco * Logo Block



Elemento urbano

Ban(<dCD

Barfia{»0

Insignia

CONTBMOC

» [Oenomlnadvo
IPropagianda

2 FORMA
Orculo
K Cuadrniteo
Irreiajlar

OONTCMDO
Oenominadvo
Propaganda

FOKMA
Orculo
X Cua”™nétec
irragule

CONTEMDO

K Oenomlnadvo
Propwtanda

FORMA
Orculo
X CuadrlUtao
Irrecajiar

CONTEMDO

Oewnirwd'«
I Propaganda

FORMA

Orculo
X CuadrUateo
IrreCBJlar

CONTOLO

Denomirwdvo
B Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrAéteo

X irrefajiar

CONTEMDO

V. Oeiomlnadvo
Propaganda

FORMA

Grevio
B Cuadrilatero
Irreiaviar

CKco
Gande

Adosado
Volado
Obo:

CWco
Gande

Adosado
Volado
Oto:

CHco
Gande

Adosado
Volado
Oto:

CHco
Gande

Adosado
Volado
Oto:

Qico
Gande

Adosado
Volado
Oto:

CHco
GNide

Adosado
Volado
Oto:

WFV i

TAMAMO
> Mediano
Evectacular

MSTAIAQON

Romlado
Cdgado

TAMANO

Mediano
E~ectacular

MSTALAaaN

Rotulado
Colgado

TAMANO

Mediano
Spectacular

IWSTALAQOON

Rotulado
Colgado

TAMANO

Mediarlo
Espectacular

mSTALAGON"

Romlado
Colgado

TAMANO

Mediano
Eoectacular

MSTALAGON

B Romiado
Cdgado

TAMANO

Mediano
Eoectacular

MSTAIAGON"

Romiado
Colgado

4»1/>

Tilia Romén Villalobos * Rd™:Caract«rkadon d<ld seAalludan

SeCOON B//PARAMENTO NORTE-SUR

Intuido
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

intarado
Autosoportado

integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Caraeterfsdcas

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Reja

Papel
Lona

Fachada !
Mdriea !

Reia 1

Papel
Lona

Fachada
Vidriera
Reia

Papel
Lona

Fachada
~drlera
Rda

Papel
Lona

Fachada
Mdriea

Papel
Lona

Fachada
>ANiea
Rda

MATNtAL

Pleda/Cenento Madera

Vinll Pintura
UnCAfION

Muro VWio

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATCMAL

Ple~a/Camento Madea

NI Rntura
UHCAGON

Muro Vex)

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

PledazCem9itD Madera

~nll Rntura
UNOLGON

Muro Varx>

Toldo K Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATIUAL

Pied™a/Cemaito Mad9a

VTnll Rntura
UHUGON

Muro vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MMTCRIAL

Ple~a/Cemento Madera

Virvi B Rntura
UeiCAOUN

Muro Varto

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATODAI

Ple”a/Cenento Madea

VinF Rntura
ueiaoON

Muro Vr»0

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

Metal
Oeo:

Azotea
Otro:

Metal
Oto:

Azotea
Oto:

Metal
Oto:

Azotea
Oto:

Metal
Oto:

Azotea
Oto:

Metal
Oto:

Azotea
Oto:

Metal
Oto:

Azotea
Oto:

DCMUradN

P~o* llurrifnado * Privado *
Monoaomideo * Cafas deluz

0esArooN

Fijo * lluminado - Privada 1
Colores * Cajade Luz

DoouraoN

Fijo "lluminado_ Privado *
Colores * Logo Poste

0eOIIPQON

Mo6vil «No lluminado - FVivado
Colores ¢ Posters

Pljo * No lluminado * privado
Monocremético * Se Renta

ocMiradN

F(o *lluminado * FVIvado ¢
Moneaomaédeo + Logo Fachada



Elementourbanol_—_—1=—= 11

irsigrla 1

lalraRo

CONTCMOQO

Oenomlnativo
Propagarxla

POMMA
Orculo
Cuadriliteo
irrenular

el

—

CONTEMQO

OetomlnaUvo
Propaganda

POMMA
Circulo
CuadrUtero
Irre*jle

—

[N

copncMOO
Derxrmlinatfvo
Propagarxia

FOMMA

Circulo
CuadrUcao
Irreaule

—

CONTCMOO

Ipwwnlrwtfvo
iPAopagarxla

POMMA

Circulo
R CuadrUteo
I'raBjle

““awiMiod
Uoomlrwdvp
1 Propaganda

FORMA
~|¢4reulo
[CuadidMro

" *>enrlw

Oteo
&WX1«

Adotado
Volado
Ovo;

Oteo
Grande

Adotado
Volado
Ovo:

Oteo
Grande

Adotado
Volado
Ovo:

loteo
loanda

Adotado
Volado
Otro:

Adotado

wWwwwv

TA»fiOg
Mediano

Etpectacular

MSTMAQdN
Roblado
Cdgado

TAMANO

1 Mediano
Eoectaeule

INSTALAOUN
Roblado
Cdgado

TAMANO

1« Mediano
| Evectaeule

MBTAIAQON~

Roblado
Cdgado

Ii [Madiano
1 iCipactacuie

MBTAUaON
Roblado
colgado

1X10019-------

I [MadlarX)
I INS*e*gj

WLTAIAOON

r IWotiladJ
T fe>>7>

«air«.-*. W?2U«J!li 10!A

Tali» Rofnic Vlllalobo» 1 Reh«: Car«cteli«dén d« I« t"WIluddn

SCCOON BZ/PARANCNTONOHTE-SUR

Papel
Lona
Int*rado Fadwda
X Autotopoodo Vidrie«
?St!
Papel
Lorta
mitrado Fachada
V' Autotoportado Mdriea
Ré«
Papal
Lona
Integrado 1 Fachada
Aulctooortado Mdriva
Refa
iPapal
iLorta
|Int<r«do 1 Fachada
jAutotopo*lado Mdriea
MS
I > a N
liona™
iin»"»a<to Fadbda
JN(D«optado R IAdilea

IIR*

Curectar(Mf<«(
NMTinM
P<eda/C«n«nto Madera 1 Metal
Viril Rntura Ovo:
UMOAOIN
1 Muro vano /aotM
TolO) Mil«do Otro:
Naturaleia Mob. Lirbarx»
MATUML
Plena/C«ner>to R Madea Metal
Mnll Rntura Ovo:
UMCAQON
Muro Vano Atotaa
Toldo X Alticdo Ovo:
Nebralata Mob. i>btr>o0
MATCMAL
PlaOa/Cemetto iMadara K Metal
Vinil iRntura ovo:
UMMOON
Muro Vano Aroeaa
Toldo Altlado Ovo:
Nabraieta Mob. Urbano
MTun>”  ;;
f TRada/Cemanto T jMadea VIMaiai...............
1 Mdi 1 jRntura i jovo:
UHOAQON
Muro vano Atotaa
Toldo Altlado Ovo:
Nebral«la Mob. Urbano
UARIUL
T iWaita/Cemento T jMadara l Tme<g,
1« Iwnll [Wntura __ I loao;
UBICAOON
Muro Vano Aiotaa
Toldo Ntlado O*o:
Nabralata Mob. Urbarto

ooomfciObi

Pfo - llurnfnaeb - Rivado -
MorxxcxnMco 1 LogoBarda

DBOirauM

F(o rlluminado - Rivado
Colore* - Logo Potte Upo Bléde

Qgiowoew

F|o «lluminado 1Rvado -
MonocromBdco 1 Logo Bloek

DootradM

Fijo ' lluminedo
Monoc/omélico
da Lui

lego Ctja

No lluminado Privado
Colorat Vinti

Movil



FiIr>and«a

Plrelll

CONTEMDO
Oenomlnatlvo
Procanarsda

FORMA
Orado
CuadrUteo
Irreali*

CONTEMOO
Denominativo
PropaRanda

FORMA
Circulo
CuadrllAteo
Irreali*

CONTBRDO
Denomirvtivo
Propeianda

FORMA
Orculo
CuadrUteo
Irrefail*

COffTEMDO
Oersominatlvo
Propagarsda

FORMA

Orculo
CuaGHAteo
Irreali*

CONTEMDO
Oerornlnatlvo
Propagarsda

FORMA
Orculo
CuadriMteo
Irreiail*

CONTEMQO

Oenominativo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrllAceo
Irregul*

TAMARO
O”co X Mediano
aande Evectacjiar
MSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Oeo:
TAMANO
CWeo Mediano
Ganda Evactacular
MSTALAAON
Adosado Roulado
Volado Cdftado
Ovo:
TAMANO
CWco Mediano
Gande Espectacul*
MSTAIAQON
Adosado Rotulado

Volado X Cdaado
Ovo;

TAMANO
CWco Mediano
Gande K Espectacul*
MSTALAQAN
Adosado Rotulad?
Volado Colgado
Oeo:
TAMANO
CHco X Mediano
Gande Espectacul*
MSTALAQUN
Adosado Rovilado
Volado Colgado
OVvo:
TAMANO
CWco M”anc
Gande X Espectacul*
MSTAIAQON
Adosado Roblado
Volado Cdgado
Ovo:

jivjraL-tnnusutf isiA

Talla Romén Villalobos - Hcha:C*acteiiad6nde la MAatlzadén

SECaON B// PARAMENTO NORTE-SUR

Carecteristfcai

Papel
Lona

Inteirado Fachada

X Autosoportado Vidrlea

Rafa

Papel
torva

Int*rado Fachada 1
X AuiDsoportado Vidrlea

Rda

Papel
K Lona

intcRrado Fachada

Autosoportado Vidrlea

«15

Papel
tona

Integrado X Fachada

Autosopcxtado ~Alea

Re(a

Papel !
torra |

inteirado Fachada

X Autosoportado Mdriea

5ii

Papel
Lorra

Integrado K Fachada

Autosoportado Mdriea

Mi

MMTCMAL

Piecia/Cenanto Madea

Mnli Rotura
UMCAQON

Muro Vano

Toldo K Mslacb

Naturaleia Mob. Urbano
MATERIAL

Ple~a/Cemento Madea

Vinll Rntura
UHOAQON

Muro Vano

Toldo X Aislado

Naturaleia Mob. Urbano
MATERIAL

Piecia/Cerrteito Madea

MiMI Rntura
ummoon

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleia Mob. Urbano
MATERIAL

Piecia/Cemento Madea

MNI Rntura
UMCAO&N

Muro Vatro

Toldo Aislado

NaQjraleia Mob. Urbano
MAIIRIM

Pleda/Cemento Madea

Vinn Rnbva
UWCAQUN

Muro vano

Toldo B Aislado

Nattiraleia Mob. Urbano
MATWML

Piecia/Cenrento Madea

Mnli Rntura
UdCAQON

Muro Vano

Toldo Aislado

NaViraleia Mob. Urbano

Metal
Oeo:

Aiotea
Oeo:

Metal
Ovo:

Aiotea
OVo:

Metal

Ovo:

Atotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Aiotaa
Ovo:

Met*
Ovo:

Aiotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Aiotea
OVo:

MSOHKION

RJo - No ilumifwdo - Privada -
MorvaomAdco - Lacreo

MSOQUKIUN

Fijo -lluminado - Privada
Color« - Letreo Poste

DBCTIROOW

Mévil - Nollumlnado-Piibllco-
Cdor«- Manca irbol

0esotroOM

Fijo - lluminado - Privado -
MonoCTométf» - letras tfpo
Block

OBOtrOON

R(o - lluminado - Privada 1
MooodomeUca - Leeero Poste

onotroOH

F|o - lluminado FTlvado
Cokxm - Calade lui



El«nericourbare

PHrdli

Torre Banorce

CONTMDO

Oer>ominadvo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadriUtoro
Irreiajlar

CONTB«DO

Denominadvo
Propaganda

FORMA

Orculo

Qjadrfléc«o
Irregular

CONTBROO

Denominetivo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrilAtvc
Irregjiar

CONTOMX)

Genomineti>"
Propaganda

FORMA

Circulo
Cua™nét«o
Irrenjlar

CONTCMDO

Dertominatfvo
Propaganda

FORMA
Orculo
CuanfiéteO
irrewjle

CONTCMDO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Orculo
Cua«lUteo
irreiajle

tmmaAo
osco 1 Mediano
(~ande Esoectacule
MSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco R Mediano
Gande E~ectacular
MSTALAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Ovo:
TAMMNO
CHco Mediano
Gande Espectacular
MSTALAQON
lasado Rotulado
Volado Colgado
Ovo:
TAMANO
CHco Mediarlo
Gande Espectacular
MSTALAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Ovo:
TAMANO
CHco Mediarlo
Gnde 1 Espectacular
MSTALAQON
Mosado Rotulado
Volado Cdgado
Ovo:
TANMNO
CHco X Mediarx>
Gexle Espactacule
MSTALAQON
Adosado ERotuIado
volado colgado
Ovo:

Hjn«.-l arosKH

SECX30N BZ/PARAMENTONOffTE-SUR

Papel
Lona

int~“rado Fachada
R Autosoportado Vidriera
Reja

Papel
Loria

Integrado | Fadvda
AutDsoportado Mdriara
R4a

Papel
Lona

Integrado R Fachada
Autosoportado ~Ndriea
Re(a

Pape

Lona

Integrado Fachada

R Autosoportado Ndriea

Refa

Papel
Lona

Integrado R Fadtada
Autosoportado Vidriera
R”™a

5

intetrado Fachada

Autosoportado Vi<Vlea
Rdt

Ix
1

MAYnttAL
Pted”™a/C"nento Madera
\anil flntura
UMCAfIUN
Muro Vano
Toldo R Nslado
Naturaleza Mob. Urbano
MATCML
PMa/Camento Madera
VTnii Rntura
UMCAOQON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MAImAL
|Pieca/Cem«nto | IMadera
Ivnfl 1 iRntura
UMCAGON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL
Pleda/Cerrxito Madea
Vnil Rritura
UMCAQON
Muro Vvx»
Toldo X Aislado
Naiurafeza Mob. Urbario
MATERIAL
Pleda/Cenento Mad<a
Vinil Rr>tura
U61CAUON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATDWI
Pleda/C«mento Madea
Rntura
UBIGAQCM
Muro Ven
Toldo Aisla«)
Natural«za Mob. Urbano

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Meta

Ovo:

Azotea
Ovo:

Fijo 'llumfnadO' Prhrada ¢
Cdores * Logo Poste/Caja Luz

OBOtrCION

Fijo - lluminado * Privada
MonocroméCico * Logo
Redondo

oEsoiradN

F|6 ¢ lluminado * Ftivado *
Monocromeético - Logo Block

DESOIIPaON

Plo >lluminado > rivado *
Mcnocromatfco * Logo Poste

DESOIVCION

FCo "lluminado * rivado *
Monocromatfco *LcgoBlod(

MSAIraON

F|o* lluminado « Privado *
Monocromicico * Logo Bbck



Elementourbano

Torre Banofte

nviMueUes

MMleaVlal

PoTKhe

OOWTPWO
x 10enomInadwo

FORMA
Orculo
K CuadrRateo
Irrenle

CONTEMDO

K Denominativo
ProMtanda

FORMA

Circulo
X CuadUteo
Irreiajle

CONTSRDO

K Dersominotivo
Propsarxia

FORMA

Circulo
B CuadrRiiare
Irresajle

CONTOQO

X Oerxrminatfvo
Proplgarsda

FORMA

Orculo
CuadUteo
X IrreRjlar

CONTMDO

1 Oenomifwavo
Propagarxla

FORMA
Orculo
CuadrUtero

K IrreRjlar

CONTENDO

Denominativo
1 Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrUtso

X lrrefgjlar

TAMAtIO
CNco X Medafio
&ande Eoectaoilar
MSTAIAO&N
Adosado Rotulado
volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Medafio
&evde Espectaculo
MSTAIAOUN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Odo:
TAMANO
CHco Medafio
awie Evectaculat
MSTAUaUN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Ovo:
TAMANO
CHco X Medafio
&ande Evectacular
MSTAIAaUN
Adosado X Rotulado
Volado Cdgado
Ovo:
TANMNO
Oico Medafio
Oande Espectacular
MSTALAQON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Ovo:
TAMANO

CHco 1 Medafo
Cvectacuiar

MSTALAGUN
Adosado Rotulado
Volado Celgado
Ovo:

SECCION B// PAftAA/ENTO NORTE-SUR

Integrado
Autosoportado

integrado
Autosoportado

inteirado
Autosoportado

Intotrado
AutosopprQdo

Integrado
Autosoportado

Intuirado
Autosoportado

X

X

K

Papel
Lona

Fadwda
Mdriea
Reia

Papel
Lona

Fadeda
Vidlea
zai

Papel
Lona

Fachada
Vidiea
Reja

Papel
Lorsa

Fachada
Vidriffa
Rda

Papel
Lona

Fachada
Vtdrisa
Rala

Papel
Lona

Fachada
V<drl«a
5ai

nmthml

Pleda/C«nento Madera

Vitril Pintura
U«CAGON

Muro Veso

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarso
MALISML

Pieda/Cemento Madea

Vinil Rntura
UMCAQUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATOHAL

Pleda/CerT>eito Madea

Vinll Rntura
UHCAQCN

Muro Varx»

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarso
MATERML

Pleda/Cemento Mad«a

MrVi I Rntura
UNCAGON

Muro Varrd

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERML

Pled'a/Cemento Madera

Viril Rnwa
UMCAGON

Muro Varvo

Toldo Aislado

Nabjraleza Mob. Urbano
NMTERML

Pleda/Cemasto iMadva

MnP iRntura
URIOAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarx)

1 Metd
Otro:

Azotea
Otro:

X Metal

Ovo:

Azotea
Ovo:

X Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Otro:

K Metal

Ovo:

Azotea

Ovo:

Metd

Ovo:

Azotea
Ovo:

RJo* lluminado-prNada-
Cdores - Caja Luz

DBoiradN

F|o - lluninado - Privado 1
Colores 1 Caja lu:

oearoOw

FlJo -llumitwdo - PrNado_
Cdores- Caia Lut

Opg>>ow

RJo - No lluminado 1Privado 1
Colores - Réyuio

DcsauradN

F((o - luminado ¢ Privado -
Monocroméifco 1 Letras tipo
Block

ppgtroOx

" No Iluminado 1 Privado -
Colores 1\Anll Auto



Cl«meneo urbano

Porsche

Tutto

Teresiano

CONTOWO

Denominaiivo
Propaganda

FORMA
Orculo
K CuadrRateo
Irreiajlar

CONTEMOO

R DenorrUnatfvo
Propaganda

FORMA

Orculo
Cuack'lUteo
R Irregular

CONTEMOO

K [oewninativo
IPPopageshde

FORMA
Orculo
Cuadrilatero

R Irresajiar

CONTEMOO

Oeriomiredvo
X Propaganda

FORMA

Orculo

X CuadrAlteo
Irrenjle

CONTORCO

Denomlnativo
Propaganda

FORMA
Orculo

Cuadrrtateo
Irrefgjle

tammAo
CKco R Medlar>0
&ande EiDectaojlar
MSTAIAQON
Adosado (Rotulado
volado Icdgado
Otro:
TAMAAQ
CHco 1 Mediano
&ande Espectacular
MSTALAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Ovo:
TAMANO
CWco R Mediarlo
&aride Espectacular
mSTALAdON
Mosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
Cheo R Mediano
Garide Espectacular
INSTAUaUN
Adosado Roajiado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
Oico Mediarlo
Grande Evectaojlar
mSTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:

GUALMIU ii<ut

Taifa Roman VfNalobos « RchazCaraeterizadéndela saAalfudén

SECaON B//PARAMENTONORTE-SUR

Papel
Lona

Integrado Fachada
1 Autosoportado Mdriea
Reia

Papel
lorsa

Integrado Fachada
Autosoportado R Mdriea
Refa

Papel
Loria

intQtrado 1 Fachada
Autosoportado Vra*iera
Reia

Papel
Lona

Integrado
X Autosoportado

Fachada
VTdriea
Refa

loteado Fachada
Autosoportado Mdriea
Refa

R

iMTenAL
IPfeda/Cemento Madera
IvTrill
Antura
uwotaiiN
Muro Vano
Foleto 1 Aislado
Naturale/a Mob. Urbano
MATCRML
1P(ed*8/Cemento | IMad”™a
Iviiill 1 jRrstura
unCAGON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbarw
MKTEMAL
Pfed”a/Cemeito Madera
VTl Rntura
UHMOUN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
HMTDMI
Ple~a/Cemento Madea
Mrrfl Rntura
UnMOON
Muro vano
Toldo X Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
unCAGON
Muro Vario
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano

MetN
O(ro:

Atotea
Oeo:

Metal
Oeo:

Azotea
Otro:

Metal
Obo:

Azotea
Otro:

Metal
Oeo:

Azotea
Otro:

Azotea
Ovo:

F|o *Jluminedo - Privado *
Calores ' Letrero poste

0CS9roM

Maul ' No iluminedo * Privado *
Monocromatico e Vfrfles

oporodw

Fio *lluminado - A'ivado *
Colores * Logo ca(d

oesotrociN

Movfl * lluminado * Vivado *
Colores * Puertas

NSOtrOON



Elementoé urbano

CONTMDO

Oer>omlr«tivo
PropaRanda

FORMA
Orculo
Cuadrlléteo
Irrefsjlar

CONTBMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Crculo
CuadrllAceo

Irrefajie

CONTEMQO

Oerwninetivo
Propagarida

FORMA

Orculo
CuadriUtaro
Irreiajlar

COHTEMDO

Denomirvtivo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrlléteo
irreNJie

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrftAteo
Irrecgjle

CONTMOO
Oeiomiriativo
Propagarida

FORMA
Circulo
CuacklUteo
irrefajie

TAMANO
Gico R Medlario
Graride Espectacular
MSTALAQON
Adosado Rolulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
Otico Mediano
Grande E~ectacular
MSTALAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Oeo:
TAMANO
CHco Mediano
3ande Espectacular
MSTALAGON
Adosado Rolulado
Volado Cdgado
Oeo:
TAMANO
CHco Mediano
Graride X E”ectacular
MSTALAGON
Adosado Rolulado
Volado CdAado
Oeo:
TAMANO
Otico X Mediario
Grar™ Espectacular
INSTAIAQUN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
0eo0:
TAMANO
CHco {Mediano
Geide > kspectaojle
MSTALAGON
Adosado Rotijlado
Volado Colgado
Oeo:

SeCUON cy/PARAMENTO SUR-NORTE

Caracteristicas

kumiAL
Papel Pte~a/C9Tiento | |Mad<a
Lona ~nll | iRntura
UMCAGON
Int*"rado 1 Fachada Muro Vax)
AutDSoporQdo Mdriea Toldo Aislado
£a7 Naujraleza Mob. Lkbario
MATEKM.
Papel PiedaZCenento Madea
Lona ~nii RriCura
UHCAGON
Integrado X Fachada Muro Vano
Autosoportado Mdriea Toldo Aislado
Rda Naturaleza Mob. Urbano
MATEMM.
Papel PledazCem”to Madea
Lona Mnil Anana
UHCAGON
intwado R Fachada Muro Vano
Autosoportado Viniera Toldo Aislado
5sli Naturaleza Mob. Urbario
MMTEMAL
Nepel | Ple*a/Cemento Madea
Loria [ VTnil Antura
UHCAGON
intwado Fachada Muro Vano
Autosoportado Vidrlea Toldo Aislado
Rela Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL
Papel Pleda/Ceneito Madea
Lona X ~rwi Antura
UMCAaUN
integrado Fachada Muro Vano
Autosoportado K Vidrlea Toldo Aislado
vs Naturaleza Mob. Urbario
MAIDML
Papel I Aedi/Cepento Madea
Lona I Vinil Anoaa
UBICAQOCN
intetrado Fachada 1 Muro Vano
X Autosoportado Mdiiea Toldo Aislado
Rda Naturaleza Mob. Urbano

DeotrooN
k Metal
Otro:
Fijo - lluminado -PrNado - Color
Azotea Cajasde Luz
Oeo:
DcsavadN
R Metal
Otro:
Fijo> lluminado - Privado * Color
-Cajadel
Azotea ) uz
Otio:
ocsotrotiM
X Metal
Oeo:
FlJo - lluminado - MNdo ¢
Colores - letras tipo Block
Azotea
oeo:
MSOtrOON
1 iMetal
|oeo:
FJo ’ lluminado * rivado *
Colores *E spoetaojiares
X Azotea
Oeo:
DESOliraON
Metal
Oeo:
Mabrfl *No lluminado ¢ Privado *
colores * Vldderas Complets
Azotea
Oeo:
oekuroow
X Metal
Oeo:
Ffo ¢ lluminado * Privado
Azotea Cdores - Espectacular Rso
Oao:



ElemerROurbano

PlazaVillds LdHdd

Butén esQjln«

COMTCNOO

Oenominatfvo
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuadriléteo
Irreiailar

comMoo
OffiomirvdVD
Propaganda

PORMA
Greulo
Cuadrilatero
Irregular

comEMOO

Deriomimdw
Propaganda

FORMA
Greulo
CuadrHatero
Irregular

CONTEMOO

Oenominativo
Propaganda

FORMA
Greulo

Cuadrilatero
Irreigjlar

CONTEMPO

Denomirwdvo
Propaganda

FORMA
Greulo
Cuadrilatvo
irrenjlar

CONTEMPO
QniorrWnatfvo
Propigarida

FORMA

Greulo
Cuadrilateo
Irregular

TAMANO
GiCo Medario
Grande ! Exxexacular
INSTAIAaON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
tamaro
CHco X Mediano
Chande Eoectacular
MSTAUaON
Adosado Rotulado
Volado R Colgado
Ovo:
TAMANO
CHco Mediano
Craride i Espectacular
RASTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Oro:
TAMANO
CHco Mediano
Grande Espectacular
INSTALAaON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
Gico X Mediano
(yVide Evectacular
MSTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
CHco X Mediano
Gode Ecectacular
MSTALAGON
Mosado Rotulado
Volado Cebado
Obo:

Taira Roman VTIWobds -Rd'azCafdcterUadéndela seAalizadén

SECOON Zi! PARAMENTO SUR-NORTE

Integrado
X Autosoportado

Instado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

int*rado
X Autosoportado

Intwado
K Autosoportado

Pipel
Lona

Fadiada
\"drleri
Reja

Papel
Loria

Fadvda
Vidriera
R4e

Papel
Lona

Fachada
Vtdriea
Refa

Papel
Lona

Fadwda
VINiea
R™a

P«iel
Lona

Fadwda
Vdriera

?i5

Papel
Lona

Fachada
Vidriea
R4b

IMTIMAL

Ple~a/Cerwito Madera

Mnll nntura
UnCAQaN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbario
MATCMAL

Pfeda/Cemento Madera

Sffrvi Rntura
unCAGON

Mjro

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pfeda/Cemento Madtfd

Vil Rntura
UBtOAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATEMAI

Pled’a/Cemento Madera

VTnll Rntura
UBICAGON

Muro Vario

Toldo R Aislado

Naturaleza Mob. Urbario
NMTERIAL

Ple~a/Ccmento Madera

Vifrdl Rntura
UBICAGON

Muro Vario

Toldo R Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATmAI

Pie~a/Cemento iMadea

VIrwl iRntura
UWCAOON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza X Mob. Urbano

Metal
Olro:0lg/0Ol

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Oeo:

Metal

Otro:

Azotea
0eo:

Metal
0€e0:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Oeo:

Pfo -lluminddo ¢ Privado -
Colores «PanOha

ocsoiradN

M6vH > No lluminado - Privado -
Colores » Manees

DCSOIrOON

Movil - No lluminado * Privado
Colores « Postars

OESCRVOON

PlJo * lluminado * Privado * Color
*CaJiCBs Luz Caja Leireo

MSCRiraON

FIfo ' Hurtiinado * pr*ad4 *
Colores* Letrero Plaza Poste

OBOIVaON

Fijo* lluminado“Publica’
Colores * Buz6n Estructure
Espedai



Elementourbano B Caracterisdctt

CONTBADO TAMARO MATINAL ppatrquw
I OoiomlrwtJvo Olico R Mediar» Papel Pied«/Conento Madera 1 Metal
Propaganda Gande Evectacular Lona \Anll Antura Otro:
4 Mavil - No lluminado 1 Pablico
Camdlor 4 A A
FORMA MSTALAOON UMCA&ON V Colaes 1 Anaquel« -
Orculo Adosado Roblad} Integrado Fachada Muro Vano Aiotea Perlétfco
Cuadrllétao Volado Colgado X AuCDSopatado Vidriera Toldo Aislado Otro: infraesiructuri
1 lIrreiaular Otro: Ra Natural€ta Mob. Urbar»
OONTEMOO TAMANO MATOML OCMtrOON
K Denominativo Oleo [x Mediano Papel Pleda/Carrrento Mad«« K Metal
Propaganda Gande | Evactacular Lona Mnli Antura Otro:
A ; Fijo * lluminado - Privada
FORMA MSTAIAQON UWMOIIN ol s oo G
Circulo 1 Adosado Roblado Integrado R Fachada Muro Vano Atotea
CuadriUtao Volado Colgado Autotopatado Mdriera Toldo Aislado Oeo:
1 irreajiar Otro; Rela Nabraleta Mob. Urbano
CONTEMDO TAMANO MATINAL OB«raaw'
X Derx>rr>Ir»tivo CHco Mediano Papel Pleda/Cemento mMadera R Metal
Propaganda 1 Gande Eeectacuiar torva Mnll IAntura Ovo;
Y Fio - lluminado - FVIvado -
FORMA mSTAlAaON UNmaoN Colores -Logo Chico
Circulo R Motado Roblado Integrado Fachada R Muro Vano Atotea 9
X CuadrlUteo Volado Colgado Autotopatado Vidriera Toldo Aislado Obo:
Irreaular Obo; Reia Nabraleta Mob. Urbar»
CONTCMOO TAMANO MATINAL ocsaraON
Oervomirativo CHco Mediar» Papel Pleda/Cemeito Made« Metal
R Propaganda I Gande Etpectacular R Lona Vinll Antura Obo:
"4 ’ Mavil 1 No lluminado - Privad» -
FORMA MSTAIAGAN UWCAOUN /
Cola« - Manta Jardin
Circulo Adosado Roblado Intgtrado Fachada R Muro Var» Atotea
R CuaAUteo Volado R Colgado Autotopalado Vidriera Toldo Aislado Ovo:
Irresjlar Obo: Refa Nabraleta Mob. Urbano
CONTIMDO TAMANO MATINAL DCSaUKION
Denomirtattvo 1 OVeo Mediano Papel Ple”a/Cemento Mad*a R Meni
B Propagarsda Gande Electaojiar Lona Vinll Antura Obo:
A F~o 1 lluminado - Privado -
FORMA MSTALAQON UMOAQON Colac - Logo HelneLen
1 Orculo Adosado Roblado Int*rado Fadwda R Muro Var» Aiotea
CuadrlUteo 1 Volado Cedgedo Autosopatado Midiera Toldo Ntlado Obo:
Irrearlar Obo; 5S2 Nabraleta Mob. Urbar»
CONTDMOO TAMARNO MATINAL DPCAiraaw
1 Denominativo Oleo Mediar» Papel Plecha/Cemavto Made« R Metal
Propagartda R Gande Ewectacuie Lona Mnll Antura Ovo;
Patta Sufio RJo - No lluminado FVivada 1
FORMA (MTALAOON UMOLOON . Colerei - letrero en 3 pertei
Circulo R Adosado Roblado Integrado 1 Fachada Muro Var» Aiotea
CuadrMteo Volado Colgado Autotopatado Mdriaa Toldo Nslado Ovo:

R Irreajle Ovo: R«(a Nabraleta Mob. Urbano



Plar™nto urbana

Owoirtt

coNreMDo

Ovsominadvo
K ProMRanda

FOftMA
Orculo
SX Cuadrllateo
Irrefular

COMTBOO

X Denominativo
Propaganda

FORMA
Crculo
Cuadrilatero

X Irrenular

CONTEMQO

Dersorrinadvo
X Propmarsda

FOMMA
Circulo
K CuadrUtero
Irrefojlar

CONTEMOO

I Oersondretivo
Propaganda

FORMA

Circulo
1 CuadrUtero
Irrefojlar

CONTEMOO

X Denominad«}
Propaganda

FORMA

Circulo
1 Cuadritateo
Irroigilar

CONTEMOO

Dvsorrirwdvo
X Propaganda

FORMA
Circulo
K CuadrUteo
IrrefOjle

X

TAMANO
Oico I Medarso
Grande Evectacular
INSTALAQON
Mosado Robjlado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
CMco Mediano
Chande Espectacular
MSTAIAQON
Adosado IRoulado
Volado iColgado
Ovo:
TAMANO
Oico K Mediano
&ande Espectacular
MSTAIAOON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Ovo:
TAMANO
Qico Medlarx)
Oande X Espectacular
MSTALAfIUN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Ovo:
TAMANO
Oico Mediano
Grarxle K Evectocular
MSTALACIUN
Adosad? Rotulado
Volado Colgado
OVo:
TAMANO
Oico iMediano
(jrarsde iEspectacular
MSTAIACIUN
Adosado Rovrlado
Volado X Cdgado
Ovo:

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

integrado
Autosoportado

K

1

X

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Rda

Papel
Lona

Fachada
Sffdriera
Refe

Papel
Lorsa

Fachada
Mdriera
Reja

Papel
Lona

Fachada
Virklea
Rda

Papel
Lona

Fachada

Mdriva
512

Pope

Lorsa

Fachada
Mdriea

nia

NMTEMAL
Pleda/CenenLo Madera
Mrii Pintura
UBICAGON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza 1 Mob. Urbano
MATEMA
PletTa/Cerrrento Madera
VArVI Pintura
UMCAQON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleta Mob. Urbano
MATEMAL
Pteda/Cerrsento Madva
K VTnll Rntura
UHCAOUN
Muro Varx>
Toldo Aislado
Naturaleta Mob. Urbano
MATEMA
PletTa/Cenesto Mad«a
\An(l Rntura
UeiCAOON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbarw
MMTIRIM
Pledo/Cemanto Mad«a
Mnll Rntura
UMOAQON
[x Muro Vano
Toldo Aislado
L Naturaleza Mob. Urbano
MATIMAL
PledazCemento Madea
Vtnil Rntura
uHoiaON
Muro 1 Vano
Toldo Aislado
Navjraieza Mob. Urbano

Metal
Ovo:

Atotea
0ao;

Metal
Otro:

Atotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Azotea
Ovo:

Met™
Ovo:

Azotea
Ovo:

FIJO - lluminado - Pablicat
Colores - Estructura Espedai

MSOtrcioN

FlJo -lluminado -Pr*ad8 1
Monoaomeético - logo

PBQtroow

MM - No lluminado ¢ Privado -
UonoCTomauco - Viriles

0esoiraON

FJo - lluminado - Mvedo
Monocromatico -Alargado

oesatrolN

Fijo - No lluminado - Privado
Colores - Espectacular

pexwroow

MaiXI 1No lluminado - Privada -
colores 1 mantas Colgadas



No. Elemento urbano
+ Oiewolett
6 Ovyile

CONTEMQO
Derwnirvtfvo
PropaRar>da

FORMA
Orculo
Gja(>Itét90

L Irrefgjiar

coNTsaeo
ONKminatin™
1 Propaganda

FORMA
O'revio
X Cuadriltero
Irreiajiar

CONTEMOO

Denominativo
X Prooetanda

FORMA
Orculo
X Cuadrfléteo
IrreRjlar

CONTEMQO
X Dertominativo
Propagarxia

FORMA

Orculo
Cuadriléteo
X irreejie

CONTCNOO

X OewVnativc
Propaganda

FCKMA

Orculo
| icuadiaéteo

CONTEMOO

I0enominéd*,«
X (Propaganda

SGAMA
Circulo
X Cuadr.Utao
Irrealer

L

Oico
Oande

Adosado
Volado
Ono:

CHco
Nande

Adosado
Volado
Otro:

CHco
&ande

Mosado
Volado
Otro:

CHco
OrarvSe

Adosado
Volado
Otro:

CHco
Crar%de

Adosado
Volado
Obo-

CHco

Oande

(Adosado
Volado
10tro:

tamaAo .
» Medafio

¢«»ectacular

MSTALAGON

Rolulado
Colgado

ItHMO
R Mediano
EMctaojlar

MSTALAGON
RoUilado
Colgado

TAMANO

Mediano
Espectacular

MSTALAGON

Rowiado
Colgado

TAMANO

R Mediano
E~ectacular

MSTALAGON

Roblado
Cdgado

TAMANO

X Mediano
Spectacular

MSTAIAGON

Rotulado
Cdgado

TANMNO

l Mediano
Evectacular

MSTALAGON

Rotulado
Cdgado

SeCaON C//PARAMENTO SUR-NORTE

Int*rado
X AuCDSoportado

Integrado
Autosoportedo

Intarado
Autosoportado

Intetrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

linlegrado
s 1AuCosoportado

Papel

Lona

Fadvda
Mdriea
Reia

Papel
Lona

Fachada
Mdriera
Reta

Papel
Lorsa

Fachada
Vidritfa

<«<Iii

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Refa

Papel
Lona

Fachada
Vidriea

Papel

Lona

Fachada
Vidriera
Rda

Caraclen'sticas

MAIIIUAL
PleMa/tenento | Matea
Vitnil ! Rntura
UNCAGON
Muro Var%o
Toldo v Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATCRM
We”"a/Cemanto Madera
Mni) Rntura
ueiG"adN
Muro varx)
Toldo Aislada
Naturaleza Mob. Urbano
MATOML
Pled a/Cerneato Matea
Vinil Pfntxxa
UNOAGON
Muro Varx>
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MMTEMAL
Pie™aZCemento Madea
trinll Rntura
UHUGON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATINAL
Pleda/Cemento Matea
Virwl Rntura
UNCAaON
Muro Vano
Toldo X Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
ATINAL
Pleda/tenento Matea
Mnii Rntura
UMCAOUN
Muro Vano
Toldo Aljlado
Naturaleza Mob. Urbano

R Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oao;

Azotea
Otro:
Metal
Otro:
Azotea
Otro:

X Metal

Otro:

Azotea
Otro:

X Metal

Oro:
Azotea

Otro:

X Metal
Ovo:

Azotea
Otto:

oeoiraOH

Fijo 'lluminado'Privadas
Monocromatico *Esedacon
Legos

DGOtrOON

Mdvfl > No lluminado * Priveda ¢
Odores ¢ Viril en ~drlo Lateral

ocscxradN

Fijo 'luminado * Privada
Colores * Mantas con estructura
Fija

oeoiiraON

Fijo "lluminado * Privada *
Monoaomitfco ¢ Logos tipo
Slock

DBCKrOON

Fijo «lluminado Privado *
Colores * Cafas de luz en poste

MSCRIFOON

Fijo * No ilumk~ado * Privado *
color « manta con estructura en
Jardin









Elemento urbano

MofitD Room

ExJirefas'Fr West

CONTCNIOO

OerxxWnaTivo
Propaganda

FORMA

Orculo
Cuanflateo
Irreftjlar

CONTENDO
Oesominadvo

Propaganda

FORMA

Oculo
Cuadrflateo
IrrafUlar

CONTBMDO

OerkK>mlnadvo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrilatero
Irrestilar

CONTENDO

Oenominadw
Propogarsda

FORMA

Orculo
Cuadrllateo
Irrafgjlar

CONTMDO

Denomirwtivo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrlUteo
Irreiajiar

CONTENDO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuadrRateo

[traedle

!

Oseo
Grarxie

Adosado
Volado
Oro:

CHco
Grande

Adosad)
Volado
Otro:

CHco
X &ar>de

Mosado
Volado
Otro:

CHco
Gwde

Adosado
Volado
Otro:

ICHco
K iGrarxle

Adosado
Volado
Otro:

CHco
Chande

Adosado
Volado
Oso:

TAMANO

Medlarvo
1 E”ectacuiar

INSTAIAQON

Rotulad)
Colgado

TAMANO
B Mediarlo
E~ectacular

mSTAIAQON

Rotulado
Cdgado

TAMANO

Mediano
Eipectaojlav

MSTAIAQON

Rotulado
Colgado

TAMANO
B Mediarlo
EDectacular

MSTALAQON

Rotulado
1 Cdgado

TAMANO
Medlarvo
E~ectacular

MSTAUaUN

Rotulado
1 Cc«gado

TAMANO

1 Mediano
Evectacular

MSTALMION

Rotulado
Cagado

SeCQON c//PARAMENTO SUR-MORTE

lintegrado
X lAutosoportado

Integrado
X Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

Integrado
Autosoportado

intarado
Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

PepH
Lona

Fachada
Ndrlea
Rafa

Papel
Lona

Fadwia
Vidriera
R™a

Papel
Loru

Fachada
VTdriea
Refa

Papel
Lona

Fadwda
Mdriea
Rda

Papel
Lona

Fadwda
Vidriea
Refa

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Reia

!

NMTtftAL
Pfeda/Cemento IMadera
\ffnil iRntura
uncAoaN
Muro Vano
Toldo I Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL
Ple~aZCarrwto iMade™a
Mnll [pintura
UHCAaON
Muro Vano
Toldo X Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATCMAL
Ple~a/CemeiCo Madva
VINI Rntura
UBICAOON
Muro Vano
Told? X Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
NMTtnAL
Pfe<ta/Cemento Madea
Rntura
uaCAOON
Muro K Vano
Toldo Nstado
Naturaleza Mob. Urtarlo
iIbMnnAi
Pfe~a/Cemento Madera
~nfl Rntura
UNQAQON
Muro Varx»
Tolcb Aislado
Naturaleza Mob. Urbano
MATtMAL
Pled™a/Cemento Madea
Mnil Rntura
UNCAOUN
Muro Vano
Toldo X Aislado
Naturaleza Mob. Urbano

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Oao:

Metal
Quo:

Azotea
Otro:

Metal
Oeo:

Azotea
Otro:

Metal
Oto:

Azotea
Oso:

FQo > tlurfinado * prNada *
colores * Espectacular

08CRTCION

Fijo ¢ lluminado « PAMada -
colores * Tipo Blode en paldpa

DESOtiradN

FJ]o * lluminado ¢ vivado -
Monocromatico * Lego

DBOtiraON

Mévil *No Illuminado * Priwdo *
Monocromatico « Manta

MSOrOON

Movil ' No Ikjmbado * Privado *
Colores * Mantas Verdes

0csoiroON

Maxl No lluminado ¢ privado*
Monocromatico « Vderos



Elanentourbano

Peugot

Toyota

COMTEMDO

Genomirvdvo
Propmanda

FORMA

Orojlo
Cuadrilateo
irreRular

OOMTEMDO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Crcuio
Cuadrilatero
irregular

CONTEMM

Oanorninadvo
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuamilaceo
Irregular

COHTOMDO
Oenomirvdvc
Propagarsda

FORMA
Circulo
Cuaniiateo
IrrenNjlar

CONTEMOO

Denomirwdvo
Propaganda

FORMA
Circulo
Cuadrllaceo
Irreejie

CONTEMOO
Oenomirvdvo
Propaganda

~ FORMA
Circulo
Cuadrilateo

Irre*jlar

TAMANO
Gico Mediano
Gande Eipectaojlar
MSTAIAQaN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
CHco X Mediarso
Gvxle Espectacular
MSTAIAaON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Oto:
TAMANO
CHco Mediano
Gvsde E~ectaojlar
NSTALAaUN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TANMNO
CHco Mediano
Gande X Espectacular
MSTALAUUN
Adosado Rotulado
Volado K Colgado
Otro:
TAMMO
CHco Mediano
Gande EsMctaailar
MSTAIAOUN
Adosad? Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
CHco X Mediano
Gande E~ectacuie
MSTAIAOdN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Oeo:

SECaON C//PARAMENTO SUR-WORTE

Integrado
Autosoportado

Integrado
AuiDsoportado

Integrado
Autpsopoftado

intwado
AutosoporOdo

Integrado
Autosoportado

intwido
Autosoportado

Papel
Lona

Fachada
~Ndriaa
Rda

Papel
Lona

Fachada
Vfdriea
Reja

Papel
Lona

Fachada
Mdriea

R«fe

Papel
Lona

Fachada
VTdriera
Reja

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
i

Papel
Lona

Fadvda
Viciara
«Ms

MMTCWAL

Pled”a/Cenento | Mad<a

Mril Rntura
umcaoOn

Muro Vano

Tolcto Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERML

Pfeda/Camento Madea

~nii Rntura
UMMOON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Ufberso
MATCMM

iPie”a/Cemento Madera

Imoil Rntura
UetCAQUW

Muro Vaso

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MMTERIAL

Pie~a/Cemanto iMadera

Mnll iRntura
UMCAQA&N

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pleda/Camanto Madea

wnn RntKa
UaiCAGUN

Muro Varto

Toldo Aislado

Nabiraleza Mob. Urbano
MATERIAL

Re”a/Camento Madera

RnR Rntura
UBIOKaON

Muro Vvso

Toldo Aislado

Natural«la Mob. Urbano

Metal
OVo:

Azotea
Oro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metn
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
0€eo:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oeo:

Azotea
Oto:

Rjo* luminado' privada *
MonoaomLdcat Logo

DCSCRrcidN

Fijo - lluminado > prhada *
Monoaomético * isotlpo

ocsoura®

Fijo *lluminado'Privada-
Monocromatico -Imagotipo

DBCRroM

Mévil > No Illuminado »Vivada -
Colores Manta
Estadortamiento

DOOUPOON

Pt|d *lkjminado ' Prtvada *
Monoaomédco -« Tipo Block

DCSOtrCION

Rfo * No iluminado * Privaci *
MonocromaUco « MaldaTipo
Block



Elemento urbano

Toyota

Volvo

CONTEMOO

Oenominativo
Propaganda

Orculo
Cuadrilatero
IrroAjlar

CONTEMOO

Oenominetivo
Propagar~da

FORMA
Circulo
Cuadritateo
irresajle

CONTEMOO

Oenomirwtivo
Propagarvda

FORMA

Orculo
Cuadrilaceo
Irreguie

CONTENDO

Oevominetfw
Propaganda

FORMA
Circulo
Cuainilateo
IrreNjlar

CONTENDO

{Denominativo
IPropaganda

FORMA

Orculo
Cuadritateo
IrroNjie

CONTENDO

Deriomirwtivo
Propaganda

FORMA
Circulo
Cuadrilaceo
irreejie

TAMANO
Oseo Medafio
Grande Espertaojiar
INSTAIAQON
Mosado Rotulado
Volado 1 Calgado
Otro:
tamaAo
CWco R Mediano
Gande Espectacular
MSTAIAaUN
Adosado Rotulado
Volado 1 Cdgado
Otro:
TAMANO
CHCO R Mediano
Gande Ewertacule
MSTAIAdON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
Gande Espectacular
MSTALAaéN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Oeo:
TAMANO
Oico IMedlano
Gande IEDectaoilar
mSTAIAOON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
000:
TAMANO
Oleo R Mediano
Gande Espectacular
MSTAMOON
Adosado IRogjlado
Volado iCofgado
Oeo:

SECQON C//PARANCNTO SUR-NORTE

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

Int~rado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

intetrado
1 Autosoportado

Papel
Lona

Padiada

Vidriara
R™a

Poel
Lona

Fadiada
Mdriea
Rda

Papel
Lona

Fachada
Mdrina
Refa

Papel
Lona

Fachada
>ffdriea
Re(a

Papel
Lona

Fachada
/driera
R™a

Pe*i
Lona

Fachada
/driea
?sii

NHTEMAL

Pieda/Cenento Madva

Mnll Rntura
UHCAQaN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarw
MATERML

Ple”a/Cemento Madea

Mnil Rntura
UHCAQaN

Muro Veio

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
NMTERIAL

PledaZCerrwto iMadea

Mnil iRntura
UMMOA&N

Muro Vano

Toldo X Aislado

Naturaleza Mob. Gbano
MMTCIML

PiecTa/Cemeito Mad™a

MNI Rntura
uhcaoOn

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATUUAL

PSedalCemento ~ Madera

Mnil Rntura
UMMOaN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MAIUUAL

Pie”aZCemento Madea

/nil Rntura
UHOMOON

Muro Veso

Toldo X Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

Mecal!
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Ovo;

Azotea
Otro:

MeCd

Oao:

Azotea
00*0:

Meni

O(ro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Mévil * No lluminado * Privada *
Colores ' Mano Vidriera

DCSotiraON

Mévil *No iluminado - privada -
Colores " Mancas afuera

DESOIliraON

R}o *9umrnado * Privada
Monocromédco -lego Esceia

0escxpooN

Mévil « No lluminado - Privada *
Colores * Mnlles en vidrio

DQCXVOON

Ffo * lluminado * Rivado *
Monocromaético * Logo dpo
Blodc

DCMtrOOM

Mévil * No lluminado - Privada -
Monocromédeo 'Velero



Elanentourbano

Vdvo

Uncoln

CONTMDO

Oenomimtivo
ProManda

FORMA
Orculo
CuadriUtvo
irreRjlai

CONTEMOO

Oenomiredvo
Propaganda

FORMA
Circulo

Cuadrftétero
irrefajlar

CONTENCY)

Oenomirwdvc
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadroéteo
Irreiajlar

CONTMDO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Clrculo
CuadrnétoO
Irrexjlar

CONTEMOO

OenorHnadvo
Propaganda

FORMA
Orculo
Cuadrftatoo
Irregular

CONTBMOO

OesominaOxo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadriUteo

TAMANO
Oteo (Mediano
Grarx” |Ew>ectacular
MSTAIAQUN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Oeo:
TAMANO
CWco Mediarse
(karxie 1 ESpectaojlar
MSTAIAaON
Adosado Rotulado
Volado B Colgado
Otro:
TAMANO
CHco 1 Mediano
(yande Espectaojlar
INSTALAaUN
Mesado Rotulado
Volado X Colgado
Otro:
TAfMNO
CHco Mediano
Graride Espectacular
WSTALAQUN
Adosado Rogjlado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco /' Medario
(xande Espectacular
MSTALAO&N
Adosado Roftjiado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
Grande Eipectacuie
MSTALAGON
Adosad Roailado
Volado Cdgado
Oao:

SECOON C// PARAXCNTO SUR-NORTE

Papel
Lona

InteRrado Fachada
Autosoportado Mdriea
Reia

Rapel |
X Lorsa |

Intarado K FadBda
Autosoportado Mdriea
Reia

Papel
K Lorra

intQuado Fachada
Autosoportado X Vidriera
Refa

pn*< 1
Loria

Integrado K Fachada
Autosoportado Mdriaa
Reia

Papel
Lona

Integrado Factwda B

Autosoportado ~driee
R<|a

Papel |
Lona ja

Int*rado Fachada
Autosoportado { Vidriea
R<(a

Pieda/Cemento Madea

Mrwi Pintura
ueiMaaN

Muro Vano

Toldo M Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERML

Pled”a/Canento Madva

~rvi Pintura
UMCAaUN

Muro Vano

Toldo Nslado

Naojraleza Mob. Urbano
MAWLttAI

Plecta/Cemento Madera

vanti Rntura
UnCAOUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleia Mob. Urbano
MATCWAL

Pfeaa/Cemento Madera

VTrMI Rntura
UHMO&N

Muro Vano

Toldo Aislado

NaWraleia Mob. Urbano
MATIUAL

Piedi/Gemeito Madre

VTnll Rntura
UNCAQUN

Muro Vvx)

Toldo Aislado

Naturaleia Mob. Urbano
MATERIAL

Pte~a/Cemento iMadea

Vinli iRntura
UaOAQON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano

Metal
Oeo:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Atotea
Oeo:

Metal
Otro:

Aiotea
Oeo:

Metal
Oao:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Ovo:

Azotea
Oao:

oeotradN

llumfAddo “ Privado *
Monoaomético * Lagocfco Ifpo
block aiut

ocsaurouN

Mavit « No lluminado - privada -
Colores *Manca

DBOIVaOM

Mévil *No h~Inado * Priwdo *
Colores *Manca

oesarooN

Ajo ' No lluminado * FVivada *
Monocromatfco “Logo
Cuadrado

0es00pooN

F(o "llurninado * Ivado *
MonoaomatJco ¢ Letra Tipo
Block

- No lluminado ¢ Privada *
Colores ¢ Vinles



Elenento urbano

Salon de Restas kaboom

Reild«Hlal

COMTBMYX)

Ooiomlnadvo
K PropiRanda

FORMA
Orculo
X Cuadrflateo
Irregular

CONTCMOO

X OersomlnaHwe
PropaRanda

FORMA
Circulo

Cuadrilatero
X Irregular

CONTEMOO

X Denominativo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrllatvo
X lrregular

CONTEMOO

Denominativo
X Propaganda

FORMA

Circulo
CuaAHateo
1 irregular

CONTEMQO

1 Oersomlnatfvo
Propwanda

FORMA
Circulo
B Cuadrnattfo
Irregilar

COMTeHCK)
“pyiomlnatlvo

C.ilfrop<arxla

FORMA
Circulo
Cuadrilatero
Irtegjiar

o

oo

TAMANO
Oleo Mediano
Gande Espectacular
MSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado 1 CdRado
Otro:
TAMANO
Oleo Medlarvo
Gande Espectacular
INSTALA2ON
Adosada Rotulado
Volado Colgado
Ovo:
TAMANO
Oleo R Mediarso
Gande Espectacular
WSTAIAaON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Ovo:
TAMANO
CWco R Medlarso
Gande Espectacular
MSTAMaON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Ovo:
TAMANO
lIdeo 1 Medlarso
IGande EgMctacular
ANSTALAAON
Adosado RoAilado
Volado Colgado
Ovo;
TAINMNO
deo Mediano
iGande Espectacular
MSTAIAOSN
Adosado RotJlado
Volado Cdgado
OVo;

Talla Roman Villalobos - Reha; Car«ct«liadén d« la se/lallzadén

SECOUN C//PARAMENTO SUR-NORTC

Int"rado
Autoaoportado

Integrado
1 Auipsoporcado

Intuirado
Autoaoportado

Integrado
Autosoporiado

Integrado
Autosopor lado

inikrado
Autosoporlado

X

R

Papel
lona

Fachada
Vidriea
Rda

Papel
Lona

Fachada
Vldriaa
Re(a

Papel
Lona

Fachada
Vidriera
Reta

Papel
Lorsa

Fachada
|Adrlera
Re(a

[Papel
ILorsa

Fachada
Mdrlea

Sil

'iPapeI
lorse

Fachada
Vidiva

MMTnOAL

Pleda/Cenento IMadea

VTnil iRntura
uacAaaN

Muro Varso

Tolcto Mslado

Naturaleia Mob. Urbano
MATCMAL

Pledi/Cemento |Mad«a

Mnll Inntura
UHMOUN

Muro Vano

Toldo R Aislado

Naoiraleta Mob. Urbano
MATERIAL

Pleda/Censento Madera

Virrfl Rntura
MIMGUN

Muro Vano

Toldo Aislado

NaOiraleta Mob. Urbano
MATERIAL

Ple”a/Censento Madera

Vinll Rntura
uwokoaw

Muro Verso

Toldo Aislado

Naturaieta Mob. Urbano
MATERIM

Ple”a/Cemento Madera

Vinll Pintura
MICAGON

Muro Vano

Toldo Aislado

Nebralate Mob. Urbarso
MATERML

Piede/Cemento Madera

Vtnli Rntura
MIMGON

Muro Wso

Toldo Aislado

Naotraleia Mob. Urbano

Metal
Otro:

Aiotea
Otro:

Metal
Ovo:

Aiotea
Ovo;

Metal
OVo:

Aiotea
Ovo:

Metal
Ovo;

Aiotea
Ovo;

Metal
Ovo:

Aiotea
Ovo:

Metal
Ovo:

Aiotea
Ovo:

Movil 1 No lluminado 1 FVivadi -
Colores Mantas

OBOtrauN

Fijo-lluminado - privada -
Colores - Cohete

PBaro6w

Fijo -lluminado - Privada -
Colores « Logo Cohete

00aroON

F|o - lluminado 1 FTivado -
nsonoCTomMco -TipoBlock

OBOUKION

Fjo 1lluminado - FTlvado
Colores 1 Cafa de tul

10



No. Elenente urbano

RestaurantEl Sombreo

Reddeida

la ReddexJa Destruida

Cant

CONTCMDO
X Denominativo
Propactanda

FORMA
X Orculo
CuadrUteo
Irrefulv

COrfTEMDO

Denominative
1 Procetarida

FORMA

Orculo
R Cuadriléteo
irrecajie

COmEMOO

OenonVnativo
V Propagarida

FORMA

Circulo

CuadrlUteo
Irradie

o

feenofiwnatfvo
|Prop<ar>da

FORMA

Circulo
CuadrlUteo
Irreeilar

CONTCMOO
benon™tfvo

*r
FORMA

TAMAMO
CHco 1 Mediano
&ande Ecectacule
MSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Oeo:
TAMANO
CHco R Mediarse
&ande Espactaojle
mSTAIAQON
Adosado l Rotulado
Volado " Colgado
Obo:
TANMNO
Hco Mediarlo
Gande R Erectacuie
MSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Obo:
TAMANO
iCHco Mediano
iGende Eoectaojle
MSrAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgedo
Obo:
TAMAU-------
U [Mediano
L Ji~eiacular
INSTALA&ON
L ‘jRot iladP
T

Obo

Talla Romeo Villalobos - Acha: CaracteUadoén de la s~Ulicad6o

SCCOOM C//PARAMENTO SOR-NORTE

Int~rado
Autosoportado

IntiRrado
Autosoportado

mitrado
X Autosoportado

Integrado
Autosopor lado

inKradp
|Aub'wpor tiiM

Papel
Lona

Fachada
Vidriea
Rda

Pex»!
Lona

Fachada
Vlidriea
Refa

Papel
Lona

Fachada
Vfdriea
Refa

liona

Fachada
Vidriea

EKleda
Vidriea
M*

Caactetisiaas

MATIMAL

Pfecta/Cemento Madea

Mnil Antura
U«CAGON

Muro Vano

Toldo Nslado

Naturaleza Mob. Urbano
MAWEIAL

Pteda/Cemento Madea

Mnit Rntura
UMOAQON

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MAItRIAL

Plec”a/Cemeito Madea

VAli-rfi Rntura
UMCAQOON

Muro Vano

Toldo R Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATtMAL

Madea

MrVI Rntura
UUOIQdN

Muro vano

toldo Aislado

Naturalela Mob. Urbano

— AWW
N Pieda/Camento TK™Ndea

LAY § | [ ——————— 1 Jffiit"Na
UMCAOdIN__
Muro IVarso
Usiadp
Narrale« iMob. labarco

x Metal

Otro:

Atotea
Obo:

Metal
Otro:

Atotea
Obo:

R Metal
Obo:

Azotea
Obo:

Mem
Obo:

AzoWa
Obo:

lalMe”
L 10eo:

DEsatipadN

F(o ¢ lluminado * privado>»
Colores - Logo barda

PgSOtIPQON

Méovil * No flumlir~ado « privado
Colores*Manca barda

OCMtIrdON

P(o " lluminado * Vivado
Colores "Espectacular

Flo ilumlnadk® pNadi®
Coloiei Vallasen Muic



Elemento urbano

Te Fridays

OMTMDO

Oenomiretivo
Propaganda

FORMA
Qrojlo
Cuadrilateo
Irrefgjlar

CONTEMOO

Oe>omir«ti«o
Propaganda

FORMA
Circulo
Cuadrilatero
Irresailar

CONTEMQO

Dertomirvdvo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrllateo
Irrecajle

CONTEMOO

Denominativo
PTOpagar»da

FORMA
Orculo

Cuadrilatvo
Irrexjlar

CONTEMOO

Oersomirwdvo
Propaganda

FORMA
Orculo

Cuadrilatao
Irreiaular

CONTEMOO

Oersominadvo

Propaganda
FORMA

Circulo
Cuadrilateo
krepular

TAMAHO
CKcu Mediano
Chande E”ectacular
INSTAIAQON
Adosado Ro&jlado
Volado Colgado
Otro;
TAMAAO
CWco Mediano
("vide l Espectacular
MSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Obo;
TAMAAO
CWco K Mediano
Garxie Espectacular
mstalaqon
Mosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro;
TAMANO
Oteo | Mediano
&ande Espectacular
IASTAIAaaN
Adosado Roulado
Volado Cdgado
Otro;
TAMANO
Osco (Mediano
Grande IEmctacular
NSTALAOON
Adosado Roiilado
Volado X Cdgado
Otro;
TAMAAO
CWeo x Mediano
Gvide Eipectaojlir
VaSTAIAOON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Obo:

Taifa Roman Villalobos - Rd>e: Caracterfiddén de la sefializacion

SeCaON C//PARAKCNTO SURMMORTC

Incoado
AutDSoporiado

int*rado

X Autosoportado

Int~rado
Autosoportado

(integrado

X lAutosoportado

Integrado
Autosoportado

integrado

1 Autosoportado

IPapel
iLona

Fadwda
Mdriaa
Rda

Pw¥«

Lona

Fadwda
VTdriea
Re>a

Repel
Lona

Fachada
Vtdriea
Reia

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Rafa

Papel

Lona

Fachada
Vidri9a
R4i

Papel
Lona

Fachada
Mdriea
Rda

«MITMAL

Pfa~a/Cenanto Madera

\4nil Antura
(MMOON

Muro VWio

Toi<to Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATTOAL

Pletfa/Cemento Madea

VTnii Rntura
uncAoaN

Muro Varx)

Toldo k Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
IMTCKM

Pieda/Cemento Madea

WTnii Rnora
UHMaUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MAIEIttAL

Pieaa/Cenwito Made*a

Mnil Rntura
UMCAQaN

Muro Vano

Toldo X Aislado

Naturaleza Mob. Urbaro
hMTMAL

Pled’a/Cemento Madva

MrVi Rntura
UttOAOUN

Muro K Varso

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATCRAL

Pleda/Cemento Madea

Mnil Rntura
UeiCAOCN

Muro Vano

Toldo K Aislado

Nabiraieza Mob. Urbano

Matal
Otro:

Azotea
Oto;

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metal

Otro:

Azotea
Otro;

Metal
Otro;

Azotea
Otro;

Metal

Otro:

Azotea
Otro;

Metal

Oeo:

Azotea
Otro:

NMtrOOM

HjO" lluminado-Privado*
Cdoras-LccP

DBOUPOON

Fijo - lluminado > FTivado «
Colores * Postecon Ic”o

M$ai*OUN

Fijo " lluminado * Privado - Color
* Logo en barda

ocsotroON

Mévil > Noiluminado - Vivado
Coloras "Manca conestrucUra
en barda

DoatrooN

Ffo "lluminado - Vivado*
Mnoaomadco * Logoy autotab
conleoas block

OBOroON

Fijoe lluminado * privado -
Coloras « Logo Poste

12



Eltfnentourbano

OfficeMax

Caseta Teléfono No.l Office
Ma>

McDorvld"«

CONTDRDO

Denomirvtivo
Proenanda

FORMA
Grculo
K Cuadrilatero
Irreisjiar

CONTEMOO

Denormnativo
X Propaganda

FORMA
C'rculo
CuadrlUttfc
Irresiular

o

CONTEMOO

Dervomlnativo
X Propagarxia

FORMA
Circulo
X CuadflUteo
Irrenjie

CONTORDO

X Oenominatfvo
Propegarvda

FORMA

Circulo
X CuadrUteo
Irrenjle

CONTEMOO

Oenonirvadvo
Propagarvda

FORMA
Circulo
Cuadrilateo
irreikjie

-]

o

COmDMO

Ibanominadvc

FORMA

— Ntjlo

( Irradiar

TAMAHO
Oico Mettano
Grande R Espectacular
MSTALAQON
K Mesado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
Oico X Mediano
Grande Espectacular
MCTAIAaON
X Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
elico Mediano
X Grande Espectacular
MSTALAQUN
Mosado Rotulado
Volado X Colgado
Ovo;
TAMANO
CHco Mediano
1 Grarvde Espectacule
MSTALAaUN
Adosado Rottjlado
Volado Coleado
Ovo:
TAMAAO
X CHco Mediano
Gande Evectacule
msTAIAaUN
X Mosado RoAilado
Volado Colgado
O»o-
tamANo
iCHco 1 jMadlano
X iGarvde 1 IEgvectacule
hmtauiiSn
Moia<fc> | IRoblado
Volado
Oeo:

Talla Roman Villalobos -RchatCaractelzadéndela s”allzad6n

SECaON C//PARAMENTO SUR-NORTE

Integrado
AutDsoponado

Integrado
Autosoporlado

Integrado
Autosoportado

Initgrado
K Autosoportado

Int~ado
Autosoportado

hnl«rado
ajAuJosog«tado

=

R

Pacwi
Lona

Fachada
Mdriaa
R™a

Papel
torva

Fachada
Md-iva
Reia

Papel
Lorva

Fachada
Mdriea
«efa

Papel
Lorva

Fachada
VTdrlea
R<(a

Papel
Lorva

Fachada
Mdriea
R4a

Ipapel

[1o7™

Fociada
Vidriea

" Réa

MATORAL
Pleda/Csnento Madera
Vinll Rntura
ueicAoaN
Muro Vano
Toldo Aislado
Nalurateta Mob. Urbano
MATERIAL
Pleda/Cerrtenco Madea
~nll Hntura
UHCAQaN
Muro Vano
Toldo Nstado
Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL
Pleda/Cemento Madea
Mnll Pintura
UHCAOON
Muro Vano
Toldo Nslado
Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL
Pteda/Cemevto Madea
Mnll Pintura
UHCAQaN
Muro Vano
Toldo R Aislado
Naturtfeza Mob. Urbano
MATERIAL
Pleda/Cenevto IMadea
Vinil IPIntura
UttCAOAaN
Muro vano
Toldo Aislado
Naturalesa R Mob. Urbarvo
~1' TWeda/Cemento | iMadwa
lwnli | iHnBea
URIOAddN
Muro Veso
Toldo s Aislado
NaAiraleza Mob. Urbarvo

Metal
Otro;

Atotea
Otro:

Metal
Oro:

Azotea
Ovo:

Metal
Otro:

Azotea
Qiro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro;

Azotea
Ovo;

Metal
O»0:

Azotea
Oizo:

Fgo- lluminado - Privado -
Colores - Letreo Logo

DBUUPOON

Movil - Nollumirtado-Privada
Colores ¢« Ventanales

pesqtroiw

Moévil 1 No lluminado - Privado
Colores -Manta

oearoON

F|o - lluminado - Privado -
Colores - Logo Poste

DesaiiraON

Moévil - No lluminado -Publica -
Colores - 4 anurvdos en la
caseta

RJo lluminado- Privado
Coloras - Logo Peata



Elenento urbano I S

Me Donald's

Heme Depot

OONTMDO

Genominadvo
Propaganda

FORMA
Orojio
CuadriUteo
Irrevajiar

CONTEMOO

Devomlneduo
Propaganda

FORMA

O'rculo
Cuadrilatero
Irreiajiar

CONTEMOO

Oenominetivo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadriUtaro
Irresajiar

CONTENDO
Deriominativo
Propaganda

FORMA

Crculo
CuadrlUteo
Irreigilar

CONTENDO
Oervominadvo
Propaganda

FORMA
Qrculo
Cuadrllétao
Irrefgjiar

CONTENDO
GasorWnatfvo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrilatao
irrefgjlar

X

TAMANO
CHco K Mediano
Oande E”ectacular
MSTAIAQON
Adosado Rotulad?
Volado Cdgado
Oto:
TAMANO
Oico Mediarlo
Grande X E<>eccaajlar
MSTAIAOAN
Adosado Rowlado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
Grande Espectacular
MSTALAQUN
Adosado Rotulado
Volado X Cdgado
Otro:
TANMNO
ICHco X Mediano
iGrarxie Espectacular
MSTAIAaéN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Gao:
TAMANO
OfCo K Mediano
Gande E~ectacular
INSTALAQUN
Adosado Rotulado
Vdado Colgado
Ovo:
TAMANO
Ofco Mediano
Gande Evectacular
MSTAIAOON
Adosado Roailado
__Volado Cdgado
Oto:

Taira Roman Villalobos - Reba: CaractarUadén de la seAalizadén

SeCQON ZU PARAMENTO SUR-NORTE

Int*rado
AutDsoporcado

Integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

intwado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

intotrado
Autosoportado

X

K

Papel
Lona

Fadwda
VTdriaa
R™a

Papel
Lona

Fadvda

Vidriera
Rda

Papel
Lona

Fadeda
Mdriera
Reia

(Papel
|Lona

Fachada
VTdriaa
Reia

Papel
Lora

Fad*da
Vidriaa
Reia

iPapel
iLone

Fadwda
Vidriea
R4a

Caracterisdeas

MMTCMM
Pie i/Caneoto Madera
Mnli Pintura

UMMOON
Muro Varvo
Toicto Oslado
Naturaleza

MATERIAL
PfecTa/Camento Madera
Vinil Pintura

UHCAfION
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza

MATERIAL
Pled*a/Cemento Madea
Mnil Pintura

UHMOUN
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza

bMWOAL
Pied”a/Cemento Madera
ViHI Entura

UMCAQON
Muro Vw
Told> Nslado

Naturaleza

MATtIUAL

Pieda/Cemento Madara

MnF Rntura
UBICAOUN

Muro Varvo

Toldo Aislado

Nabiraleza Mob. Urbano
MATCWAL

Pleda/Cemento Madea

Mnn Rntura
UMCAOUN

Muro Varso

Toldo K Aislado

Naturaleza Mob. Ubano

Mob. Urbano

Mob. Urbarx>

Mob. Urbano

Mob. Urbarso

Metal
Otro:

Azotea
Oto:

Metal

Otro:

Azotea
Otro:

Metai
Qiro:

Azotea
Otro:

Met™
Ovo:

Azotea
Otro:

Metal
Oro:

Azotea
Otro:

Metal
Oeo:

Azotea
Otro:

MKnra6H

Filo “lluminado - Pro/ada *
Monoaomitfco - Tipo diode

oesauradN

Fijo * lluminado * Privada *
Monoaemético * Lego
espectaculdr

I»«»O0W

Mo6vil *No lluminado - Vivada *
Colores* manta

DBOIrCIM*

P(o * lluminado * Privado 1
Cblores * Logo Redondo
fachada

DOCRIPOON

Pilo * iluminado * Privado >
GMores * lago Redondo Volado

DCSOIrCIUN

Pilo * iluminado ° privado *
Colores * Lego Poste
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Ficrrwntourbano

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

POAMA
Orculo

Cuadrflateo
IrreRjiar

CONTCMOO

Der>ominadvo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuanilAteo
Irreejle

OONTBRM

Denominativo
Propaganda

FORMA
Crculo
CuadriUteo
Irregular

CONT6MDO
Oe>omir«dw
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrilatero
Irreiailar

CONTMOO

iDer*ominadvo
[Propaganda

FORMA

Circulo
CuadrilAtvo
Irreiajlar

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrMteo
Irrcfaular

TAMANO
Cheo B Mediano
Garxk Eoectaojlar
MSTALAQON
Adosado Roblado
Volado Colgado
Oeo:
TAMANO
CHco Mediano
Gande («ectacular
MSTAIAQaN
Adosado Rodjiado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
Garide Eipectacule
INSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Oto:
TAMANO
CHco Mediano
Gande Evectacular
mSTALAQaN
Adosado Rowlado
Volado Colgado
Oeo:
TAMANO
ONCO R Mediano
Gande Espectacular
INSTALAQON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAAMNO
Oleo X Mediarso
Gnde Espectacular
MSTALAQON
Adosati Roa>iado
Volado R Colgedo
Otro:

Talia Romén Villalobos * Rcha: CaraetUadén 4« la 5i”all2ddan

SECOON C// PARANCNTO SUR-NORTE

Intarado
X Autosoportado

mtarado
X AutDSoportedo

Integrado
Autosoportado

intw”ado
X Autosoportado

Integrado
Autosoportado

tntotrado
Auttxsoporado

K

Papel
Lorsa

Fadwda
Vidriea

Pe>el
Lona

Fachada
Vfdriea
R4a

Papel
Lona

Fachada
~Ndriea

Refa

Papel
Lona

Fachada
VTdrioB
Refa

Pyei
Lona

Fachada
Vfdri9a

Ys

Papel
Lona

Fachada
Vidriea
Rda

MATOIAf

Pte”a/Cen9ito iMadtfa

Mnil Rntura
UHMQON

Muro Varx>

Tolcb R Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MAIIMAL

Pletta/Cemento Madea

Mnik Pintura
UHMQaN

Muro Vr*o

Toldo K Nslado

Naturaleza Mob. Urbano
NMTEmAL

Pieda/Cemento Madea

~nil Rntura
UHCAaON

Muro Vario

Toldo Nslado

Naturaleza Mob. Urbano
MATTRML

Piecha/Cerr~to Madera

\ffnii Rntixa
uaCAGON

Muro vano

Toldo X Aliado

Naturaleza Mob. Urbano
MATtmAL

Piena/Cemento Madera

Vtnii Pintura
unCAGON

Muro Vano

Toldd Astado

Naturaleza Mob. Urbano
mahmal

Ple~aZCemento IMadea

IRNntura

UVCAaON

Muro Vvto

Toldo Aliado

Naturaleza Mob. Urbano

Metal
Oeo:

Azotea
Ciro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oeo:

Aiotea
Otro:

Metal
oao:

Azotea
Otro:

Mtcal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Oeo:

Movil *No llumbado « Prhedo*
Cdores - Mantas

ocsotraiN

FQo *lluminado privado *
Colores + Lego Poste

DCSCTFOON

FQo ¢ ilumicedo ¢« Mvado *
Colores * Fn«ws Pemesc

oesotiPooN

Fjo - lluminado ¢ Vivado *
Colores - Logo poste

MSOUPCtON

Fjo *lluminado * A'fvado >
Colores «Caja de lu:

oeoiroOH

Mévil No lluminado * Privado *
Colores * manta

25



Elamentourbano

SarnsOub

eddio

Ratabu* (4)

CONTDMOO
Oenominatfwo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrWceo
Irregular

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrllictfo
Irregular

CONTENDO
OetiomlnadvD
Propagarxla

FORMA

Circulo
CuadriUtao
Irregular

CONTENDO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Circulo
CuacfrINteo
irreRjlar

CONTENDO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrlUtvo
Irrenjlar

CONTENDO

Dvxxnlnatfvo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrUtteo
I'reBjlar

TAMANO
Ch'co iMedano
Grarxte 1 (Espectacular
IHSTALAQON
Adosado Rolulati)
Volado Cdgado
Otro;
TAMANO
CWco X Medafio
tjrsnde Espectacular
MSTAIAQUN
Adosado 1 Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CWco K Mediano
Gande Espectacular
INSTAIAOON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
CWco R Mediano
Gande E”ectacular
MSTAIAaON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
OTco Mediano
Gande Espectacular
INSTALAQON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro;
TAMANO
CWco H Mediano
Gande Evectacular
MSTAIA2ON
Adosada Roblado
Volado Colgado
O»0;

Talla Romén Villalobos - Retia: Caracteliad 6nde la seAallzadén

SCOON C//PAfWMEMTO NORTE  SUR

Int*rado
X Autosoportado

Int*rado
Autosoportado

Intoirado
Autosoportado

Integrado
X Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Integrado
x Autosoportado

Papel
Lona

Fachada
vidriea
Reja

Papet
Lona

Fachada
Vidriera
<<QA .

Papel
Lona

Fachada
Vi(friera
Rafa

Papel
Lona

Fachada
Vidriva
Reja

Papel
Lona

Fachada
Vidriera
Rda

Papel
Lona

Fachada
Vidriera
Refa

MATERIAL

Ple4a/C«meito Madffa

Mnll nribaa
umcaoOn

Muro Vvio

Toicto I Nslado

Naturatela Mob. Urbano
MATERIAL

Pie™a/Cemenlo Mad«a

Mnll X Rntura
UHCAOUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Nabjralera Mob. Urbano
MATERIAL

Pletka/Cemmto Madera

MnO Hnlua
UMCAOUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturalera Mob. Urbano
MATCMAL

Pleda/Cemaito Mad«a

Vinll Pintura
UMCAQCIW

Muro Vano

Toldo Aislado

Naturalera R Mob. Gbano
MATERIAL

Pled«/Cemento Madera

Virvi Pintura
UNOAQAN

Muro vano

Toldo Aislado

Naturalera Mob. Urbano
MATERIAL

Pled«/Cemento Mad«a

IAnll Pintura
U&ToAQON

Muro Vano

Toldo Aislado

Neturalei« R Mob. Urbano

Metal
Otro;

Arotea
Otro:

Metal
Otro;

Atotea
Otro;

Metal
Ovo:

Atotaa
Otro;

Metal
Otro:

Aiotea
Otro:

Metal
Ofro:

Aiotea
Otro:

Metal
Otro:

Atote«
Otro:

Letrero conposte. Fijo+
lluminado - privada 1color.

OBOUraON

Logotipo pintado. RJo * No
Ikjminedo - Privada -Colores

pogiraON

Letra Block. Fijo - lluminado -
PrNada+ McnoaomaHco

DfsaeaON

Leeeo poste. R|o tll«xnlnado
Privada s Monocromiifco

Estructura «spadai. Fljo 1
lluminador Publica 1 Colores

CD

S08



Elementourbano

Cafa Tdmex (2}

Honda

Land Rover

o]

CONTMOO

Oenomirvdvo
Propaganda

PORMA
Orcvio
CuadriUteo
irretaular

CONTOMOO

Denominativo
ProManda

FORMA
Circulo
CuadrllAceo
Irrecajlar

CONTMOO
Dersomirvtivp
Propwanda

FORMA
Grculo
CuadrlUtffo
irreailar

COHTEMDO

Oenomirvtfvc
Propagarida

FORMA

Circulo
CuadrflAtero
IrreBJiar

CONTENOO

|Denominadvo
iPropaganda

FORMA
Circulo
Cuadrilétero
Irreiajlar

CONTEMDO

C>9>0rWr«tivo
Propagar>da

FORMA
Circulo
CuadriUtffo
Irrefgjlar

TAMANO
Chco Mediano
Grande Eipectacular
msTAIAaGN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
Grande Espectacular
MSTALAaaN
Adosado Roo/lado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco K Mediarse
Grarsde Espectacular
MSTAIAaON
Adosado Rotulado
Volado CcMado
Otro:
TAMANO
CWco Mediano
Graride Espectacular
MSTALAOaN
Mosado Rotulado
Volado Colgado
Oao:
TAMANO
Oteo 1 Mediv>o
Cnrarxle Eoectacular
INSTALAaaN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Obo:
TAAMNO
CWco Mediare
(Maride X Espectacular
MSTAIAOUN
Adosado Rotulado
Volado x Ccigado
Ovo:

Talla Romén Villalobos - Rcha: Caracterizadén de la seUludén

SECaON C// PARAMENTO NORTE - SUR

Integrado
X Autosoportado

mitrado |
1 AutDSoportido

lintegiado X
IAutDSoportado

integrado
X Autosoportado

Integrado
Autosoportado X

integrado X
Autosoportado

Papel
Lona

Fachada
vidriaa
Reia

Pepel
Lona

Fachada
Vfdriea
Reia

Papel
Lona

Fachada
Vidritfa
Refa

Papel
Lona

Fachada
Vidriera
Refe

P«>el
Lona

Fachada
Vidries
«Mi

Poel
Corsa

Fachada
Vidriea
Reie

Carecterisdcat

MATOAL

Plecka/Cenento Madera

Vinil Pintura
UBIOLaUN

Muro Vano

Toldo «sladd

Naturaleza Mob. Urbarso
IMTBML

Pieda/Cemento Madera

Violi FTntura
uacAoaN

Muro Vv>0

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATCMAL

Piecta/Cemento Madera

Vinil Pintura
UMOKQUN

Muro Vano

Toldo Aislado

Naouraleza Mob. Urbarso
MATOMI

Pie~a/Cemesto Madera

Vini! Rntura
UMCAQUN

Muro Vano

Toldo X Aislado

Naturaleza Mob. Urtarlo
IMTUUAI

Reda/Cemento Madera

MrVI Rr™Mura
UNGAOON

Muro Var>0

Toldo Nslado

Naturaleza Mob. Urbarso
MATERM

Ple<TaZCen9>to Madra

Vinil Rntura
UttCAOON

Muro Vano

Tddo Aislado

Naturaleza Mob. Urbar>o0

Metal

Gao:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Obo:

Azotea
Otro:
Metal
000:
Azotea

Otro:

Meod
Otro:

Azotea
Offo:

Metal

Ooo:

Azotea
Otro:

oesduradN

En caja de tdmec. Fijo * No
iluminado « Publica * Colores

DBCWraON

Lona con estructura de metal.
Fijo * No iluminado * Rivada *
Monoaomédco

odcRroM

Letras blodc. Fifo *ibmfnado *
Rivacb * Colores

OEMArCtOH

LeVtfo poste. HJo «iluminado*
PrNada * Monoaomidco

DOOiroM

Viriles vidrio. Mévl * No
nominado * Privada * Colores

MMiroON

Manta. Mdvd * No iluminado ¢
Privada “Colores



El9nen(ourbano

Torre 8anorCe

o

COHTmMOO

iDenomlrvdvo
|PropaRar>da

FORMA

Orculo
CuadrlUteo
Irregular

CONTBROO
O«nominadvo
Propagv~da

FORMA

Circulo
Cuadrllateo
irreaaular

CONTEMOO

Der>omiradvo
Propaganda

FORMA
Crculo
Cuadrilatvo
Irrwlar

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Orculo
CuadrAlteo
Irreeile

CONTEMOO
Devominadvc
Propaganda

FORMA
Orculo
CuadrAlteo
Irrenjlar

CONTEMOO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Circulo
CuadrAlteo
irranjle

TAMANO
Oteo Mediano
Gande Espectacular
MSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Calgado
Otro:
TAMAAO
CHco Mediarse
Gande 1 Espectacular
MSTALAGON
Adosado Rooilado
Volado Cdtitao
Otro:
TANVULO
CWco Mediano
Geide Espectacular
MSTAIAGON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Ovo:
TAMANO
GTco Mediano
Gande Espectacular
METALAaON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CWco Mediano
Gexfe E/ectacule
INSTAIAGON
Mosado RoEjlado
Volado Calgado
Otro:
TAMANO
CWco Mediano
Gande Eipectacule
MSTAIAGON
Adosado RoLilado
Volado Cdgado
Oto:

Taira Roman Villalobos - Reba: Caraetelzad6n de la seAaliiadan

seaON C// PARAMENTO NORTE - SUR

Integrado
X Autosoportado

int“rado
Autosoportado

lintwado
X |Autosoportado

Integrado
Autosoportado

loteado
X Autosoportado

Integrado
Autosoportado

Papel
Lona

Fachada
~Ndrlea
Reia

Papel
Lona

Fachada
Vidriara
Refi

Papel
Lona

Fachada
>Ndrlera
Refa

Papel
Lona

Fachada
Mdrlea
Refa

Papel
Lona

Fachada
tAdriea
Rda

Papel
Lona

Fachada
Vidilea
Rda

MATRNIAL
Pteda/Cenento IMadera
Vnil Ipfntura

UMCAGON
Muro Vano
Told) a Ndado
Naturaleza

MATEMAL
Pleda/Camento Mad<a
Vinli Rritura

UMMGON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza

MATERIAL
Pleda/Cemento iMadera
Anli [Rntura

ueimadN
Muro Vano
Toldo R Aislado
Naturaleza

MATERIAL
Pfe4a/Cemento Madea
VTnll Rntura

UMCAGON
Muro Vano
Toldo R Aislado
Naturaleza

MATEMAL
iPfe~a/Ceroto Madea
VTril Rntura

UBIOAQON
Muro vano
Toldo X Aislado
Naturaleza

MATEMAL
PMa/Cementp Madea
~nll Rntura

UBtCAOON
Muro Vano
Toldo Aislado
NaOiraleza R Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mead

Otro:

Azotea
Oao:

Metal
Otro:

|Aiotea
|otro:

Metal

Otro:

Azotea
Offo:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metd
Oto:

Azotea
Oao:

Autosopor Cado mediano. FQo *
lluminado - PrNada * Colores

DEsatraON

Letreo arriba. Fijo - No
lluminado - PrNada* Colores

MsaraoN

Letrero poste con cajas de luL
FQo * nominado * PrNada *
Colores

DGOIrOUN

Logos poste block. RJo -
llumirvdo 'Privada *
Monoaomatlco

OCKRrOON

More Music. RJo * lluminado *
Privada * Menoaematico

DBQira6N

R)o 1 No (lumlnado * PubKca
Colores



Telia Roman Villalobos * RcherCardCterliadéndela seftalizad6n

SECOON C//PARM«r<TO NORTE * SUR

Elarnento urbano

CONTCWDO TAMANO NMWUAL
Denominativo Oleo K Medarvo Papel Pled«/Cemento Mad”a Meta
X Propmarxla (rande Eipectaojlar 1 Lona VTnil Rntura ovo:
ponvM WSTALAaON UMCAGON ” BgnddennFe)s_. Mgwlcho
Orculo Adosado Rotulado Integrado Fachada Muro VVvX) Azotea uminado - Frivada-t-ofores
\' cuadrftéteo Volado Colgado X Autosoportado Mdriea Toldo K Mslado Ovo:
IrreAjlar Otro: Reia Naturaleza Mob. Urbano
COHTMDO TAMANO DesoiraON
Oeiomirwtivo Oleo X Mediano Papel Pfe~a/Cemento Madera Metal
X Propaganda (brande E”ectacular X Lona vinn Rntura Otro:
A A Manta Pared. Mov(i > No
FORMA MSTAIAGON UMCAGON lluminado - Privada\:(ICoIores
Circulo Adosado Rotulado lintwado X Fachada Muro Vano IAzotea
X CuadrUtaro Volado K Colgado |Autosopotado S<driea Toldo Aislado |otro:
Irrespular Otro: Rete Naturaleza Mob. Urbano
COMTCMOO TAMANO MATERIAL OESQUKIUN
K Denominativo CWco X Mediarlo Pape» PMa/Cemento Madea X Metal
Propaganda Gande E~ectacular Lona VTnn Pintura Otro:
A tet ja de luz. Rjo >
FORMA tleSTALAQON UMCAGON etraos aja de iz Mo
. Numirsado * Privada * Colores
Circulo K Adosado Rotulado Integrado X Fachada Muro Varx> Azotea
K cuadrilateo Volado Colgado Autosoportado Vidriea Toldo Aislado Otro:
Irreiajlar Otro: Re(a Naturaleza Mob.Urbdrk”
Mitsubishi . )
CONTEMOO TAMANO NMTERIAL DESOliraON
Oertomir«dvo Oleo X Mediano Pape* Pfe~a/Cernento Madea X Metal
X Propaganda Gande Espectaculo Lor? |Anil Rntura Ovo:
2 A Filete rofo. RJo * No Jluminado *
FORMA MSTAIAQON UMCAGON Privada * Colores
CiroilO 1 Adosado Rotulado Integrado X' Fachada Muro Vex) Azotea
K CuanUteo Volado Cdgado Autosoportado Vidriea Toldo Aislado Otro:
Irregjie Otro: Refa Naturaleza Mob. Urbano
CONTMDO TAMANO NUIEMAL desoiraON
X Oenominedvo CHco Mediano Papel | Pleda/Cemento Madea X Metal
Propaganda K Gesde Espectaoiie Lona i lAnn Pintura Otro:
, . A\ . i
FORIA HSTHAQON e e
Orculo 1 Mosado iRotulado Incoado X Fachada Muro Varto AUotea
Cuadriléteo Volado jedgado Autosoportado Vidriea Toldo Aislado Otro:
X lIrreigjle Otro: Rda Nabjraleza Mob. Urbano
CONTEMOO ! TAMANO MMCML DBOIrOON
Qersominativo | X CHco Mediano Papel Pfe~a/Cemento Madea Metal
X Propaganda i Gande Espectaculo Lona X VRrfi Rntura Oto:
FORMA MSTA'AQON UEICAGON Vl.rlles V|<>I9. Movil - No
. lluminado _ Privada * Colores
Circulo K Adosado RoTilado integrado Fachada Muro Vano Azotea
CuadrilAteo Volado Colgado Autosoportado X Vldriea Toldo Aislado Oto!

K Irregule Oao: Rda Naturaleza Mob. Urbano

oo



Mitsubishi

UantBfnavQ

COHTMDO

Oo”omlnadvo
Propaganda

FORMA

Groilo
Cuadrilateo
Irresgjle

CONTEMDO
Oe”ominatfvo
Proomanda

FORMA
Oroilo
CuadrUtffo
Irregular

CONTDROO

Denominativo
ProplRarda

FORMA
Grculo
Cuadrilatero
irreAilar

CONTENDO

Denominativo
Propaganda

FORMA

Circulo
Cuadrilatvo
Irregular

CONTENDO

Denominativo
Propaganda

FORMA
Qroilo
Cue”nateo
IrreAjiar

CONTENDO

Denominativo
Propagarida

FORMA

Ornilo
Cuadrilateo
Irradile

TAMAHO
Gico I Mediano
Graride Espectacular
MSTALAQUN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
Oleo Mediarso
Gfaride Espectaculo
MSTAIAaON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
<fande Eoectaorlar
MSTALAaUN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
GTco X Mediano
Grande Espectacular
MSTAIAQON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
Grande 1 EgMCtacular
MSTAIAOON
Adosado Rotulado
Volado Ccrigado
O”o:
TAMANO
CHco Mediano
Gande EDectacular
MSTAIAOON
Adosado Roulado
Volado B Colgado

09o0:

SECUUN C// PARAMELO NORTE « SUR

integrado
1 Autosoportado

Integrado
V' Autosoportado

Integrado
Autosoportado

integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

integrado
Autosoportado

K

B

CaracteMc”s

NMTEMAL

Pml Pied «/Cenento iMadea

Lona Mril iRntura
UMCAOAaN

Fadiada Muro Vano

\"driea Tolds B Mdado

Refa Naturaleza Mob. Urbano
MATERML

Papel Ple”a/Cemento iMadva

Lona Anil iRncura
UHMOUN

Fachada Muro Varto

Vidriera Toldo K Aislado

5a®@——— Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Papel Pleda/Cemento Madva

Lona VInil Pintura
uhcaoon

Fachada Muro Vano

Vidriva Toldo Aislado

Reta Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Papel Pie~a/Cemento Madera

Lona VAniF Rntura
UHMQON

Fachada Muro Vano

Ndriea Toldo Aislado

Refa Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Papel Pied'a/Cemento [Madera

Lorsa I Vnii iRntura
UNOLOON

Fachada Muro Vano

Mdriea Toldo Mslado

Reia Naturaleza Mob. Urbarso
MATERML

Papel Plec”a/Cemento Madea

Loria Mnil Rncura
UWOAOON

Fadwda Muro Veso

Vidiiea Toldo Aislado

Natureeza X Mob. Urbarto

Metal
Otro:

Aiotaa
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Meta
Otro:

Azotea

O”o:

Metal

Otro:

Arooea

Otro:

Mecal

Otro:

Azotea

Otro:

Metal

Geo:

Azotea
Otro:

DBCRroON

Manta con estructura. PlJo-No
Iluminado ¢ Privada - Colores

OBCRrauN

Letrero poste Michelia Pifo*
llumirtddo * R*ivada. Colores

DBCTygow

Logo btode. Fijo - lluminado -
Privada .Colores

oeovoM

tetreos chicosy madiarlo$. Fijo
+* No iluminado - Privada *
Monoaomatico

PPCR»Q¢"

Leireo bod:. RJo * iluminado *
Privada « Monocromatico

DOOURQOM

Manta entre postes. Mavil 1 No
fluminado ¢ Pubica 1 Colores



Ex Viva Mecicc

Cas« de ENace Mla

CONTEMQO

OoTomlnativo
Propeitanda

FORMA
Orculo
CuadrUtero
Irrenilar

CONTEMQO

Oenomlnativo
Propeitanda

FORMA

Greulo
CuadUteo
Irregular

CONTEMQO

Oerxwniretivo
Propaganda

FORMA
Greulo
CuadrUtao
Irregular

CONTEMOO

Oenominetivo
Propaganda

FORMA

Greulo
CuadrUteo
Irrenjlar

CONTEMOO

Oonominativo
Propaganda

FORMA
Greulo
CuadrUteo
Irrefbjlar

CONTEMOO

Oertorrilnatlvo
Propaganda

FORMA
Greulo
CuadrUteo
Irreujlv

K

TAMANO
Oico Medarso
Grarxle Espectacular
MSTALAGON
Adosado Roblado
volado Cdgado
Otro:
TAMA>O
CHco Mediarlo
Crarfde X Espectacular
MSTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
CHco 1 Mediano
Grande Evectacular
MSTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco (Mediano
Grande kapectacuiar
MSTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
WAANO
CHco Mediano
Gande X Espectacular
MSTALAGON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
Garsde Espectacular
MSTALAGON
Motado Roblado
Volado Cdgado
Otro:

Talla RominVillalobos 1 Hcha;Caract«rlzad6nd«la s”allzad6n

SECOON C // PARAMENTO NORTE + SUR

Integrado
Autosoportado

Int"rado
« Autosoportado

Integrado
AutDsoportado

Integrado
Autosoportado

mitrado
Autosoportado

integrado
Autosoportado

X

B

Pwel
Lorsa

Facheda
Mdriaa
Reja

Papel
Lona

Fachada
Vidriea
Reja

Papel
Lona

Fachada
Mdriaa
Reja

Papel
Lona

Fachada
Vidrlaa
Reja

Papel
Lona

Factwda
Mdriaa

?S5

Papel
Lona

Fad«da
Vidriera
Reja

KMTEMAL

Pfeda/Cemento Madera

VTHeil Ancura
UMCAO&N

Muro Vv>0

Toldo Nslado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pleda/Conento Madea

VTnfl Afiora
UWCAGON

Muro Vano

Tddo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pleda/Cemetto Madera

Virili Antura
UMOAOON

Muro vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbano
NMTERIAL

PlecTa/Cemento Madaa

VINI Antura
UNMOON

Muro Wso

Toldo Nslado

Naturaleza Mob. Urbano
MATERIAL

Pfeda/Cemento Madaa

VI Antura
UBIMGON

Muro Varo

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarw
MATUML

Pleda/Cemeito IMadea

\Anll IAntura
UMCAGON

Muro vano

Toldo Aislado

Naturaleza Mob. Urbarso

Metal
Otro:

Azotea
Offo:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Obo:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Ovo:

Azotea
Otro:

DBCMroGN

Manota con esouctura. F?0 -
No Illuminado - Privada -
Colores

00quFoOw

Cajade luz. Fijo - iluminado 1
Privada - Colores

Ventanel Completo. Fijo - No
Ihjminado - Privada 1 Colores

pesotro6H

tetrao caja deluz en lachada.
Fijo« lluminado 1 Privada -
Colores



Elemento urbano I

Residencia

N oosfera

Caseta tdéfono(l)

Radta comerdai: Ocminos.

DQV Stop

®]

X

X

K

B

CONTCMOO

D«nominativo
Propaganda

FORMA
Qrculo
Cuadritateo
IrreAdlar

CONTOeiX)

OesomiPBdvo
Propaganda

FORMA

Grculo
Cuadrilatero
Irrefailar

CONTEMOO

Oenominadvc
Propvtaridd

FORMA

Grculo
Cuadrltatffo
irrecajlar

COINENOO
Oeriomir«dvc
Propaganda

FORMA
Circulo i
Cua’ileteo
Irrenjlar

COHTENKK)

Denomfnidvo
Propaganda

FORMA
Grculo
CuadrliUtoo
Irresajlar

COHTEMOO

Oe>ominatiw
Propagarxla

FORMA
Orculp
Cuadrilateo
kresajl*

TAMANO
CHco /' Mediano
Grande Espectacular
MSTAUaaN
Adosado Rotulado
Volado Cdgado
Otro:
TAMANO
Oico 1 Mediario
Grande Espectacular
MSTAIAGUN
Adosadb Rotulado
Volado K Colgado
Oto:
TAMANO
CHco Mediano
Chande Ecectaojlar
MSTAIAGON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
CHco Mediano
Graride Espectacular
WSTALAOAN
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMANO
Oico Mediano
cyrkde Espectacular
MSTAIAOON
Adosado Rotulado
Volado Colgado
Otro:
TAMAMO
CHco Mediano
Oarvde Evectacular
INSTAIAGON
Adosado Roftilado
Volado Colgado
Ovo:

Telia Rofnin Villalobos "Rehe: Caracteitddén dela $Mlall¢adén

SCOON C// PARAMENTO NORTE - SUR

int*rado
1 Autosoportado

Int*rado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

integrado
Autosoportado

Integrado
Autosoportado

rntatrado
K Autosoporado

Papel
Loﬁa

Fachada
Vidriea
Reia

Papel
Lona

Fachada
VTdriea
Reia

Papel
Loria

Fachada
)Acki<a
Refa

Papel
Lona

Fachada
M<ti9a
R™a

Papel
Lona

Fachada

ViNiea
Reid

Papel
Lona

Fachada
Mdriera
Reie

Caracteisdeas

NMTttIAL
Pleda/Cemc<ito Madera
~rvi Rritura

U«CAGON
Muro Vario
ToldD 1 AfsJado
Naturale2a

MATERML
Pieda/Cemmto Madera
Wi Rotura

UVCAGON
Muro Vano
Toldo Aislado
Naturaleza

MATtWAL
Piecia/Cemerito Madera
Mnil Rntura

UHCAGON
Muro Vvio
Toldo Aislado
Naturaleza

MATCML
Pied’a/Cemento Madea
MH| Pintura

UHMGON
Muro Vano
Toltto Aislado
Naturaleza
Pieiya/Cerrwto Madera
Mrvi Finara

ueiOLOON
Muro Varv
Toldo Aislado
Naturaleza

MAWML
Pfeda/Cemento Madera
Mnil nntira

UetCAQCN
Muro Vano
Toldo X Mslado
Naturaleza

Mob. Urbano

Mob. Urbario

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbario

Mob. Urbano

1 Metai
Otro:

Azotea
Otro:

Metal
Oao:

Azotea
Ovo:

Metal
Oao:

Azotea
Otro:

iMetal
looo:

Azotea
Ovo:

K Mmetal
Otro:

AZOM
Otro:

K Metal
Otro:

Azotea
Otro:

oearoM

Letrero autosoportado c”a de
lut. F|lo *llumir«do * Rivada *
Monocromético

ocsairodN

Manta Se Ranta. Movfl *No
Humlnado - Privada * Colores

Mévil ¢ No lliMnirwdo *Publica *
Colores

DBCRrabH

logo block. Fifo ‘ lluminado ¢
Privada ' Cdaes

ocMiroM

Cafasde lu: en poste. FQo*
llulnedo ¢ Privada * Colores



Elemento urbano

Rao'ta comadal;
Domlr*o”™ OQy WIr¢ Slop

LaMdlend«

Baldio

Baldi'o

CONTCMDO

O«xxnlr«tfvo
ProMtanda

FORMA
Oroilo
Cuadriliteo
irredjlar

CONTORDO

Denomlnatlw
PropaRanda

FORMA

Crollo
CuadrlUcaro
1rreaular

conofloo
Oerxmiratiw
PropiRarsd«

FORMA
Orculo
CuadriUtvo
irreQjlar

COWTBRDO

Denominativo
Propaianda

FORMA

Creolo
Cua”™ndteo
irrenjlar

CCNTCMDO

Denominativo
Propecanda

FORMA
Crculo
CuadriWteo
IrreBjlar

CONTCMDO

Denominativo
Propaiarvda

FORMA
Circulo
Cu«drUtero
irrepLilar

TANMNO
Chea R Madarw
&wxie Eapectacular
MSTALAQON
Adosado Roblado
Volado 1 Ccitado
Otro:
TAMMNO
Chco 1 jMedlarso
Oande |IEspectaoilar
MTAIAaON
Adosado Roblado
Volado Collado
Obo:
TAMMMO
Chco Mediano
&«sde Eawctaojlar
WJTALAaUH
Adosado Roblado
Volado Ciliado
Obo:
TAMANO
Chco »Aedibvo
&ande Evectaojiar
MSTALAOON
Adosado Roblado
Volado C-Aiado
Obo:
TAMANO
OTco R Mediano
Oande Eoectacular
MSTAIAdUN
Adotado Roblado
Volado Cdgedo
Ovo:
TAMANO
Chco Mediarse
&artde R Espectacular
MSTALAOUN
Adosado Roblado
Volado Coleado
Obo:

Tall« Romén Villalobos - Rcha: Caraetarbaddndela aefializadén

SECOONC/ZPARAMCMO NORTE SUR

Int*ado
Autosoportado

mitrado
Autoaoportado

inteirado
Autosoportado

intenrado
1 Autosoportado

Int<rado
AubtopoTAdo

intrado
1 Autosoportado

Papel
torta

Fadwte

Papel
torse

Fadwda
Mdriee
R"e

Papel
torta

Fachada
Virbiera
Rda

Papel
torsa

Fachada
Mdriea
R«(a

Papel
Lona

Fachada
Mdriva
RMa

Papel
Lona

Fachada
Mdriera
Rda

Carecterittfcat

MATOIML
Pleda/Cenento Madera
Mhi Rntura

UBICAOUN
»Auto vano
Toltto Melado
Naturatela tAob.Urbarx>

NMICRM.
Pleda/C«nento Mader»
Mnll iRntura

UMCAOUN
Muro Vano
Toldo Mal«do
Nabraleie

MATCRML
Pleda/Cemento tMadea
Vinn iRnbea

UMMOON
Muro Vano
loldo Mslado
Nebral«l«

MATCRML
Pleda/Cemento Mad«a
Mnll Rntura

UiIMOdN
Muro Vano
Toldo R Mslado
Nabraleta

MATUHAL
Plena/Ccmento Madva
Mnn Rnttfa

UMOAGON
»Auro Vano
Tolcb Mslado
Nabraleta

MATCRML
Ple<*a/Cemento Madea
WtrvI Rntura

URBOAQOUN
Muro Verso
Toldo R Mslado
Nabraleta

Mob. Urbarso

Mob. Urbano

Mob. Urbano

Mob. Urbano

»Aob. Urbano

Metal
Obo:

Aiotea
Obo:

Metal
Obo:

Aiotea
Obo:

Metal
Oto:

Obo:

Metal
Obo:

Aiotea
Obo:

»Aetal
Obo:

Aiotea
Obo:

Metal
Ovo:

Aiotea
Obo:

Desqwoow

Manta. Movfi - No tlumlredo -
(Vivada - Colore*

DBOtroON

Tlpoblod;. R)o lluinlnado-
PVivao 1t Monoaomiilw

DParoOw

Ca(ada lui fijo - iluminado -
FTlvada - Coloret

MSOtrOON

Fl|o -llumiriado 1 Privada -
Colore»

OCMtrOON

Valla* en barda. PlJor llumirtado
- Privada - Colore»

DOOWOw

Etpectao”ves. F|o - iluminado
Privada - Colore*






La sefializaciéon comercial en la configuracion del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida. Yucatan. 2012-2013.

ANEXO II:
TABN\ DE RESPUESTAS.
ENCUESTA DE APRECIACION

DEL SUJE~O
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La sefializacién comercial en la configuracion del paisaje urbano de Paseo de Montejo. Mérida, Yucatan, 2012-2013.
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